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El nombre de la seccion de investigacion de la revista

Alofonia busca hacer referencia al significado mismo de la

palabra investigacion. Si se define a la investigacion a partir

de las raices latinas que configuran etimoldgicamente
al término (in y vestigare) se podra concluir que la
investigacion no es otra cosa que seguir vestigios.
Los vestigios son las marcas o senales de algo que ya
ha sucedido, son el indicio de algo mas profundo. Del
mismo modo, los vestigios son las huellas que mueven la
curiosidad del investigador; son el punto de partida que lo
invita a imaginar y generar propuestas que expliquen los

fenédmenos que ocurren a su alrededor.







Bitte, bitte, lies mich (Bitte bitte Lleeme)

Bitte, bitte lies mich Bitte, bitte, read me)
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RESUMEN

La presente investigacion analiza las posibles
maneras en que el contexto afecta la tra-
duccion de un texto de un idioma a otro.Asi
mismo, observa la interaccion de los distin-
tos planos contextuales en que esta inserto
el texto y la mutua complementacion que
proporcionan a la generacion de un texto
equivalente en significado y coherencia en el
idioma destino.
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ABSTRACT

This research analyzes the ways in which
context dffects the translation of a text from
one language to another. Likewise, this article
looks at the interaction of different contextual
planes in which a text is inserted, and the mu-
tual complementation that they provide for the
development of a text that is equivalent in mea-
ning and coherence in the destination language.
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Introduccion

a siguiente investigacién analizé el papel

del contexto en la traduccion. Partiendo

de los conceptos de Saussure, significado,
significante y valor, se observo como el contex-
to determina las palabras (significantes) que se
usan en la traduccion para mantener el signifi-
cado original y teniendo validez en la lengua a la
que se traslada.

El contexto no se reduce Unicamente a lo
linguiistico, también los hechos que se realizan
paralelos a la palabra y el contexto socio-cultu-
ral influyen en la decision del traductor.

Tomando en cuenta estos tres aspectos, no es
de sorprender que un mismo significante pueda
adquirir distintas traducciones dentro de un
mismo texto. Asi podemos observar cémo los
distintos planos contextuales se influencian y
complementan mutuamente en la traslacion de
sentido de una lengua a otra.

Las premisas de la trayectoria: la
comunidad de cuero,la lenguay la
transicion

Los codigos y signos constituyen la forma en
la que el hombre ordena sus ideas y categori-
za el mundo, como explica Victor Miguel Nino
(2007), son caracteristicas que conforman al
lenguaje, el cual define como una herramienta
para la comunicacion.

Segun la filosofia linguistica sistematica “nuestro
lenguaje tiene una estructura logica que es un
reflejo fiel de la realidad” (Méndez, 2010, p. 99),
es decir, es el intermediario entre el mundo real
y el pensamiento.

De la misma forma Saussure (en Nino, 2007)
afirmé que los signos nos permiten distinguir
dos ideas de manera mas clara y constante. Por
lo que al traducir es inevitable que alguna parte
del significado se pierda y la otra se conserve
por las diferencias de campos semanticos, de
tiempos y modos verbales, entre otros. La deci-
sion depende del traductor y la relevancia que
le dé a cada sentido en determinado contexto
(Mas, 2001).

Debido a lo anterior, se infiere la importancia de
la traduccion fidedigna entre un idioma y otro
para que la percepcion de las ideas no sea afec-
tada de manera tan radical y la comunicacién
resulte mas efectiva. El fenomeno, a grandes
rasgos, es el contraste entre una obra y su tra-
duccion a otro idioma asi como el contraste en
la percepcion del mensaje, que esta determina-
da por la diferencia de traduccién (Mas, 2001).

Especificamente, esta investigacion se centra en
la traduccién del idioma aleman al espanol. Se
trabajo con el idioma espanol de México por
ser el pais donde se realizo la investigacion y el
aleman estandar, también conocido como Ho-
chdeutsch. Es importante esta aclaracion en el
aleman, ya que existen varios dialectos de éste
en los territorios de Alemania, Austria y Suiza.

Las razones por las que se trabajé con el Ho-
chdeutsch son: por ser el estandarizado, esta
regulado y es entendido por cualquier hablante
del idioma sin importar su dialecto regional;
el grupo de rock del que es la cancion que se
estudio es de Berlin, donde no hay dialecto,
solo Umgangsprache, que se refiere a usos co-
loquiales y ligeros cambios en la acentuacion,
pero que respeta las reglas y pronunciacion del
Hochdeutsch.



Bitte bitte es una cancion de 1989 del grupo “Die
Arzte” (Los médicos). La cancion esta dirigida prin-

cipalmente al publico practicante del Bondage:

Discipline, Domination, Submission, Sadism and
Masochism (BDSM). El cual, de acuerdo con
Thomas Weinberg (2008), es una subcultura
cuyas practicas erotico-sexuales se basan en la
idea polarizada de dominio y sumisién.

Weinberg (2008) expone que aparte de las
practicas a las que este movimiento debe sus
siglas, incluye otras practicas y fetiches como
besos negros, lluvia dorada (micciones) y escato
(coprofilia), disfraces, vestimenta de cuero (sim-
bolo distintivo del BDSM), entre otras practicas
erdticas que contienen elementos no tan ha-
bituales e implican los roles amo-esclavo. De
acuerdo con Weinberg (2008), estas practicas
no son actos de colera o violencia con intencio-
nes perjudiciales, de hecho, hay practicas dentro
del BDSM que no implican el daho fisico en si
como lo es el bondage. Califia, educadora sexual
(en Weinberg, 2008), considera al poder como
el centro del BDSM, dejando al dolor unicamen-
te como un medio de ejercerlo entre otros.

Weinberg y Falk (enVWeinberg,2008) consideran

que el BDSM tiene 3 caracteristicas esenciales:

el erotismo, el consenso y el juego. Al ser una
practica consensuada, algunos autores (Myers y
Scoville en Weinberg, 2008) manifiestan la im-
portancia de la confianza. Por otro lado, en la
parte ludica se encuentra la fantasia como base
de estas practicas. Por consiguiente, se requiere
de al menos otra persona que colabore en la
realizacion de la fantasia, que requiere de ambos
polos (dominante y sumiso). Por su parte, Ha-
velock Ellis, iniciador del estudio cientifico del
sexo (en Weinberg, 2008), agrega la importancia
del amor en la realizacion de estas practicas
eroticas.
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La palabra conflictiva

Bitte es una palabra con multiples acepciones,
debido a que su significado comprende el de 6
términos en espanol e inglés, los cuales se expli-
can mas adelante. No hay una regla absoluta que
lo rija, como suele suceder en este idioma, pero
cuando se ha entrado en la logica del aleman,
puede entenderse su aplicacion y significado.

Una cancion, cuya letra repita este término
constantemente bajo contextos distintos resul-
ta retadora y fructifera para el analisis.

Marco teorico. El contexto del
analista

Para K. Bihler (en Nino, 2007) el lenguaje es
simbolo, sintoma y sefal; simbolo, por su cuali-
dad de representacion conceptual; sintoma, por
proyectarse, expresarse y compartir desde su
interior;y senal, porque permite interactuar con
los demas, producir y compartir la cultura.
Como ya se ha expuesto, la investigacion ob-
servo como afecta el contexto a la traduccion,
la cual funciona como medio para compartir e
intercambiar cultura. Debido a esto, se utilizd la
semiodtica por ser “la disciplina que estudia los
signos en el seno de la vida social” (Nino, 2007,
p- XVIl) como marco tedrico.

De acuerdo con Zecchetto (2003),“a la semié-
tica le corresponde verificar la estructura de
los signos y la validez que pueden tener en las
percepciones culturales [cursivas ahadidas]” (Zec-
chetto, 2003, p.19). La semidtica se encarga de la
relacion entre significado y significante,como de
su papel en un contexto social y cultural deter-
minado.A su vez,Victor Nino (2007) afirma que
“el estudio de la semidtica y la linguistica, y de
su aplicacion en el desarrollo del conocimiento
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del idioma... toma aln mayor auge, como via de
acceso a la cultura” (Nifo, 2007, p. XVIII).

De esta forma la semidtica toma un fuerte papel
al momento de la traduccion, pues no sélo se
interesa por cambiar las palabras de un idioma
a otro, sino que la significacion sea afectada lo
menos posible tras pasar de un lenguaje a otro.

La semidtica aparecio tras los estudios de Saus-
sure y Peirce (Zecchetto, 2003). La corriente
de la semiologia, instaurada por Saussure, es de
una vision lingiiistica. Este la plante6 como una
ciencia que estudie a los signos en la vida social
y que muestre en qué consisten estos y cuales
son las leyes que los regulan. Para él, la semio-
logia era algo mas amplio que la linguistica, ya
que la lengua es solo un sistema de signos entre
otros tantos y todos en su amplio conjunto
estan inmersos en la semiologia (Saussure en
Zecchetto, 2003).

Esta investigacion esta basada en el trabajo de
Saussure, debido a que, como menciona Zec-
chetto (2003), Saussure concibid a la semiologia
con una base en la psicologia social, pero sin
apartarse de la perspectiva linguistica. Afirmaba
que para distinguir dos ideas claramente nece-
sitamos de los signos (Saussure en Nino, 2007).

Saussure también enfatiza en su Curso de lin-
..los términos

‘

gliistica general (1945) que
implicados en el signo linglistico son ambos
psiquicos y estan unidos en nuestro cerebro
por un vinculo de asociacién.” (Saussure, 1945,
p-91). Por ello, resulto viable para este proyecto
su teoria, ya que lo que busca la traduccion es
generar un vinculo de asociacion similar, a tra-
vés de distintos significantes.

Saussure definio al significante o imagen actstica

como aquello que percibimos en la realidad y
nos abstrae el concepto al que estd ligado. A
este concepto lo llama significado y es la idea
abstracta que tenemos de la realidad. El vinculo
de asociacion entre un significado y su signifi-
cante lo define como “signo”.

T

Imagen acustica
Imagen original en Saussure, 1945, p.92

@
Latlgo Knute

Basada en la imagen de Saussure, 1945, p.92

El esquema anterior es con el que Saussure
(1945) ejemplifica esta relacion entre significa-
do vy significante. El circulo representa al signo.
Como puede observarse, en el signo hay una
relacion entre el concepto (parte superior) y
la imagen acustica (parte inferior), que a su vez
nos permite la relacién entre distintos idiomas.
De manera que si tenemos la palabra Knute, que
en aleman significa latigo, podemos crear una
relacion reciproca entre nuestra concepcion
de latigo a partir de un referente fisico o de
un referente en nuestra propia lengua. Por esto,
cuando se aprende un idioma, los significantes
aprendidos se relacionaran con los ya conoci-
dos, pero posteriormente puede crearse una



relacion directa entre el significado conceptual
y el significante en la otra lengua.

La union entre significado y significante es arbi-
traria, por lo que la secuencia de sonidos no fue
selecta por su relacion fonética con el concepto.
Como ejemplo, Saussure toma las diferencias
entre las lenguas que tienen diferentes signifi-
cantes para un mismo significado. Por esta razén
arbitraria, los signos linguisticos son inmotivados,
es decir, a diferencia de los simbolos que guar-
dan una relacion directa con lo que representan
y no podrian ser sustituidos por cualquier otro
significante (la justicia y la balanza por ejemplo),
las palabras y onomatopeyas no tienen una rela-
cion natural con su significado.

Otra caracteristica del signo lingtistico es la li-
nealidad. Por ser auditivo, se somete a una pauta
temporal para su ejecucion, la cual se aprecia
graficamente al momento de leer/escribir, por
lo que un signo linglistico necesita temporali-
dad para poder ser percibido.

El signo también es inmutable, pues es la socie-
dad la que esta ligada a él y lo adquiere a través
de la herencia. Un signo no cambia o aparece
repentinamente por voluntad de una Unica per-
sona, sino que esta antes de que nazca y después
de su muerte. Sin embargo, el signo es mutable a
la vez, porque las sociedades cambian a lo largo
de la historia y entre todos los sucesos, el habla
se ve afectada y algunas veces segmentada.

El lingiiista consideraba que el valor de un tér-
mino es resultado también de la presencia de
otros tantos. El valor es, para Saussure, parte de
la significacion, pero no debe confundirse con
el significado. El valor consta de dos caracteris-
ticas principales: puede compararse con otras
palabras (sinonimos, por ejemplo) y puede
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representar ideas (trocarse por algo deseme-
jante). De esta manera, se pueden tener dos
significantes de distinto idioma que signifiquen
lo mismo pero cuyo valor sea diferente, porque
los contextos en que pueden aplicarse cambian.

El valor de un signo esta determinado por la
coexistencia con otros signos.

Dentro de una misma lengua, todas las palabras que
expresan ideas vecinas se limitan reciprocamente: si-
nénimos como recelar, temer, tener miedo, no tienen
valor propio mas que por su oposicion; si recelar no
existiera, todo su contenido iria a sus concurrentes.
Al revés, hay términos que se enriquecen por con-

tacto con otros. (Saussure, 1945, p.140).

Saussure consideraba que las palabras no repre-
sentan conceptos “naturales” al hombre, sino
valores que emanan de cada sistema lingtiistico,
por lo que no hay correspondencias exactas de
lengua a lengua.

Lo que diferencia los valores entre diferentes
palabras y, mas aun, los significados, es la dife-
rencia “acustica” que existe entre ellas, es decir,
una palabra es entendida por sus diferecias con
las demas, dentro de un sistema de elementos
sonoros que delimitan el habla. Debido a ello,
también se usé el concepto valor, pues conyeva
no solo el significado general, sino que requiere
de un contexto, que es justamente lo que se
pretendi6 analizar.

Materialidad y trayectoria de la
traduccion. El sumiso en el analisis

La cancién analizada fue “Bitte, bitte” del grupo
aleman “die Arzte”, la cual fue publicada en 1988
en el album “Das ist nicht die ganze Wahrheit...”.
Para contextualizar la traduccion, se utilizo el
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video oficial de la misma.También se uso la tra-
duccion al espafiol de Musicplayon como punto
de comparacion.

Como contexto para traducir la letra de la
cancion, se uso el video de la misma, ya que,
por la relacion que la cancidn y el video tienen,
el contexto del video complementa la informa-
cién que brinda la letra por si misma.También se
tomo en cuenta algunas frases coloquiales que
se usan en Alemania, cuyo significado real difiere
de su significado literal, asi como la propia jerga
que se usa en el BDSM.

Se realizé un cuadro donde se muestra la letra
original de la cancién en aleman, la cual repre-
senta los significantes, pues dichas palabras son
significantes en aleman; la traduccién publicada
por Musicplayon, la cual de manera general se
basa Unicamente en el significado de la letra; y
la propuesta de traduccién, que toma en cuenta
los valores de las palabras y/o frases.

Debajo de cada verso (en algunos casos, con-
junto de versos) se encuentra el procedimiento
y argumentacion para que la propuesta de tra-
duccidon quedara como se muestra y para que
el lector tenga la oportunidad de comparar las
tres versiones mientras lee el procedimiento.

Letra original Traduccion de musicplayon Propuesta

(significante)

(significado en espanol) (valor)

Bitte, bitte. Por favor, por favor. Pase, pase.

Bitte, bitte. Por favor, por favor. Pase, pase.

Bitte tiene un valor amplio, ya que puede sig-
nificar: “por favor” (bitte); “adelante” (bitte
[schdn]) en un sentido de cortesia; “disculpe/a”
([wie] bitte?), cuando se desea que se repita o
se explique algln comentario; entre otros que
por cuestiones de relevancia no se han incluido.

En contextos coloquiales, puede suprimirse el
resto de una frase (siempre que se trate de una
expresion comun) y decirse unicamente bitte
sin que el contenido se altere.

El contexto que brinda el video en esta primera
parte de la letra (min |:14) es de un joven en
el umbral de una puerta, la cual se abre cuando
este personaje se acerca a ella. Debido a esto,
puede deducirse que es una invitacion a que
pase. Es decir, la expresion Bitte [treten Sie ein]
(Por favor, pase usted).

Aunque el “usted” (Sie) no esta explicito, resulta
mas conveniente por el contexto de seriedad y
oficina que se maneja en esta parte. Se consi-
dera, por tanto, que “pase” seria la traduccion
que transmite el mismo valor semantico de
invitacion a pasar.

Ich habe ein
Geschenk fiir dich.

Tengo un regalo Tengo un regalo

para ti. para ti.

En esta frase, las palabras que se usan son mas
especificas porque sus valores son menos am-
plios, ya que estan cercados por la presencia
de otras palabras dentro de la misma oracion.
Ademas, cuenta con un doble contexto, el de las
palabras mismas y el de las acciones del video.

Por una parte, Geschenk solo tiene ese sentido
de regalo, obsequio o presente, por tanto, un
significado mas exacto. Por otra parte, el con-
texto del video refuerza este uso, pues muestra
la accion de la entrega del “regalo” (min 1:30)
mientras se escucha la oracién.

Asi mismo, las palabras fiir dich deciden que
utilice “para ti” como una cuestion de respeto
al estilo del texto original. Se descartan expre-



siones como “Te tengo un regalo”, porque el
aleman cuenta con ambas formas gramaticales,
por lo que no afecta el contenido del mensaje,
pero si cambia el estilo. Si el autor lo hubiera
querido expresar de esta manera, lo habria
escrito con la declinacidn dativa dir y sin la pre-
posicion fir.

Ich liebe dich. Ich

schenk’ dir mich.

Te quiero. Te amo.

Me entrego a ti. Me entrego a ti.

Las tres formas mas comunes de expresar afec-
to/atraccion erdtica son con el verbo gefallen,
cuyo equivalente seria gustar y es el primero
que se dice cuando hay atraccion fisica; mogen,
que expresa un carino mas alla de la atraccion y
puede expresarse tanto a amigos como a pareja
eroética; y lieben, que es la maxima expresion
de amor, es decir, amar. Palabra que, por cierto,
muestra una relacion morfologica facilmente
apreciable con el sustantivo para amor, Liebe y
lieben.

En la segunda oracién, el sujeto es también
objeto directo como lo refleja el pronombre
mich. El apostrofe representa la elision de la “e”
correspondiente a la conjugacion en primera
persona singular, que en Umgangsprache se omi-
te usualmente.Aunque la traduccién literal seria
“Me regalo a ti”, porque el verbo schenken es
regalar u obsequiar, al traducirlo de esta manera,
se estaria viendo Unicamente el significado, pero
el contenido (valor) expresa una entrega, la cual
quedara sostenida en los versos que siguen y
le da mayor légica en espanol. Aqui puede ob-
servarse como el verbo schenken tiene un valor
mas amplio que obsequiar, ya que abarca el
significado de “obsequiar/regalar” y, en ciertos
contextos, “entregar”.

De igual manera, el significado puede compro-
barse en el videoclip (min 1:37) al observar
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como los dos personajes en escena estiran sus
brazos hacia la oyente, después de que uno to-
case el area izquierda de su pecho, area donde
se encuentra el corazon, el cual es cominmente
relacionado con el amor en paises occidentales.

Frag mich nitch. No me preguntes, No me preguntes.

Du weiBt warum. saber por qué. Sabes por qué

La primera oracion es un imperativo en segunda
persona; la segunda es una oracién en presente
con el verbo accionado, por lo que es necesario
resaltar la problematica del verbo en infinitivo
como error del traductor que no noto la conju-
gacion ni el error logico que presenta.

El verbo wissen esta delimitado a actuar como
saber académico o formal por la presencia de la
palabra kennen, que indica un conocimiento mas
empirico e informal. Por ejemplo: uno puede
conocer a una persona (kennen), pero no puede
saberla (wissen), sin embargo, se puede saber
o conocer una direccion. Asi mismo, se puede
saber la causa de algo, en otras palabras, el por
qué. Reforzando esta hipotesis, en el video se
muestra durante esta parte de la cancién a uno
de los personajes haciendo una sena hacia su
cabeza, la cual se relaciona en varios paises oc-
cidentales con pensar (min 1:46).

Ab heut’ bin ich

dein Eigentum.

A partir de hoy ‘ soy de A partir de hoy

tu propiedad. soy tu propiedad

Ab se utiliza en este caso como una preposicion
temporal que indica el inicio de una actividad.
Heute es un adverbio temporal que hace refe-
rencia al mismo dia en que se habla, por lo que
su equivalente es “hoy”.

En la cancidn heute se ve afectado por la elision
de la “e” del lenguaje coloquial. La elision esta
siendo senalada por el apoéstrofo.
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Eigentum posee uUnicamente el significado de
propiedad (Pocket Worterbuch Spanisch, 201 3).
Esta palabra es muy especifica, ya que su prefijo
“eigen” significa propio o personal y sirve para
indicar la posesion “absoluta” de algun bien. Por
ejemplo: mein eigenes Haus, mi propia casa.

Se omitio el apostrofe que posee la traduccion
de internet, ya que, como se explicd, solo senala
la elision de la “e” en heute. También se elimino
la preposicion “de” debido a que dein es el ad-
jetivo posesivo de la segunda persona singular
y no hay otra preposicion junto a esta. Por lo
tanto no se rompe nhinguna regla gramatical del
espanol, no suena ilégico y se respeta el valor.

Du tust mir weh. iMe duele lo que Ta me lastimas.

Was will ich mehr? quiero? iQué mas quiero?

La traduccion de Musicplayon puede ser una
mala interpretacion de la relacion entre las ora-
ciones originales, ya que de manera grafica se
pueden distinguir dos oraciones divididas por
el punto.

La primera oracion es una oracién simple con
el verbo conjugado en segunda persona singu-
lar (du). El verbo wehtun es un verbo separable
(trennbares Verb), cuyo significado puede ser que
algo cause dolor (doler) o lastima. En este caso,
el significado de la palabra, refiriéndose a causar
dolor fisico, resulta mas certero por la tematica
de la cancion.

La segunda oracion es una pregunta retérica
que reafirma la seleccion del verbo “lastimar”,
debido a que literalmente se traduce: ;Qué
(was) mas (mehr) quiero (will), [que en infinitivo
es el (wollen)] “yo” (ich) —que esta implicito en la
conjugacion del verbo en espanol-? Por razones

gramaticas, cambia el orden, pero el significado
de esta pregunta en espanol coincide con el del
aleman, que se usa cuando uno consigue algo
que desea mucho y se asegura de que no se
necesita nada mas que eso para ser feliz.

Cabe destacar que el verbo wollen se usa unica-
mente para cosas que se anhelan o codician y
no de manera afectiva.

Ich bin dein Diener, Yo soy tu siervo, el Soy tu siervo; tu,

du der Herr. sefor. el amo.

Diener se asocia cominmente a la servidumbre
clasica del siglo XIX. Herr es un término que
puede significar: senor, en sentido de gentilicio,
por ejemplo: Sehor Marquez, Herr Marquez;
también der Herr, con articulo, se usa para hablar
de alguien con poder sobre algo. Por ejemplo:
Der Herr der Ringe es “el senor de los anillos”;
igualmente puede traducirse como “amo”.

Segun Bartomeu Domeénech y Sibil-la Marti
(2004), el titulo “amo” lo recibe el dominante
de sus esclavos. Debido a esto, aunque también
podria seleccionarse “Senor” para la traduccion,
sin que perdiera sentido, se ha seleccionado
“amo”, ya que es el término utilizado dentro
de la jerga BDSM para denominar al dominante,
mientras que ‘“siervo” refiere al sumiso encar-
gado de preparar las escenas y atender a los
presentes en cuanto comida y bebida (Dome-
nech y Marti, 2004).

Es importante mencionar que “el amo” refiere
a una mujer, pero suele ponerse en masculino
por cuestiones de estilo.Al igual que en espanol,
Herrin (ama) no tiene un uso tan comin como
su equivalente masculino y se ha respetado esta
pauta por tener su equivalente en espanol.



Ab heut’ gehor’ | A partir de hoy * te A partir de hoy

ich dir allein. pertenezco solo. te pertenezco

exclusivamente a ti.

En este caso aplica el mismo criterio que usé
anteriormente para ab heut’.

El verbo gehdren significa pertenecer, ya sea for-
mando parte de un grupo o visto como objeto/
sujeto que pertenece a alguien. El valor y sig-
nificado de esta palabra coinciden con el valor
y significado de “pertenecer”. El apostrofo esta
marcando la elision de ambas “e”.

Dir indica que el objeto indirecto es la segun-
da persona singular. Allein puede ser adjetivo y
adverbio. Como adjetivo significa justamente
“solo”, como lo muestra la traduccion de Mu-
sicplayon. Sin embargo, resulta mas viable que
califique al verbo porque el video (min 2:02)
muestra que el sujeto no estd solo. Tampoco
puede decirse que él sera el Unico subordinado
de ella, pues también se ve a las personas que
tiene bajo su mando. Por ello, lo que indica es
que exclusivamente ella es su duefa.

(Bitte,) bitte, laB

mich. laB mich dein

(Por favor,) por favor, | (Por favor,) por

déjame. Déjame ser favor, déjame.

Sklave sein. tu esclavo Déjame ser tu

esclavo.

LaB mich es una oracion imperativa. El verbo
lassen se usa como verbo causativo. Esto es,
cuando una accion es realizada por un tercero
no mencionado y con el consenso del sujeto.
Es importante que no se confunda con la voz
pasiva, por ejemplo: ich lasse mich die Haare
schneiden (me cortan el cabello) es una oracion
con verbo causativo; meine Haare werden gesch-
nitten (mi cabello es cortado) es una oracion en
voz pasiva porque el sujeto no realiza la accion,
sino que es afectado por ella.
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El verbo significa también “dejar” en los sentidos
de: permitir (Mis papas me dejan hacer esto), el
sentido locativo (dejé mi celular en casa), rom-
per una relacion ([schneiden] lassen). Debido a
esto coincido en que el verbo usado debe ser
“dejar”, pues aunque el verbo “permitir” seria
mas exacto, “dejar” permite que el juego de
palabras (abandonar y permitir) no se pierda, ya
que lassen tiene un valor similar a “dejar”.

Si bien bitte es una palabra muy amplia, en esta
frase hay mas texto que lo contextualice. Aqui
si es adecuado traducir bitte como “por favor”,
pues como se menciono anteriormente, se tra-
ta de un ruego.

Sklave Unicamente tiene el significado de “es-
clavo” y su valor esta distribuido a todos los
contextos en que esta palabra pueda ser uti-
lizada en espanol, es decir, no cuenta con otra
palabra que lo limite en uso. Asi mismo, aqui
se vuelve explicita la relacion amo-esclavo a la
que se refiere constantemente Weinberg y que
segun Bartomeu y Marti (2004) implica una en-
trega mayor de la persona al dominante/amo.

Was immer du Lo que te mando - Lo que sea que

befiehlst - ich tu’s. lo hago. ordenes, lo haré.

La primera oracion es una oracién subordina-
da que no debe confundirse con una pregunta,
ya que si fuera pregunta el verbo estaria en la
segunda posicion. Was es, en este caso, un pro-
nombre relativo que refiere a algo que no sé
sabe qué es. Befehlen significa “ordenar”, lo cual
tiene congruencia con el verso anterior (Pocket
Worterbuch Spanisch, 201 3).

La segunda persona singular es sujeto y no
objeto de la oracion, esto es indicado por la pre-
sencia del sujeto singular de la segunda persona
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en declinacion nominativa (du) y la conjugacion
del verbo para la segunda persona.

Immer es un adverbio que significa “siempre”.
Sin embargo, cuando va acompanada de un
pronombre interrogativo (en este caso was), se
traduce “sea”, entendiéndose como referencia
a cualquier objeto, lugar, persona o tiempo. Por
ejemplo, quien sea (wer immer), donde sea (wo
immer), etcétera. Como el pronombre de pre-
gunta was (qué) se convierte en relativo (que),
el significado que construye con la presencia de
immer es equivalente a lo que sea.

La segunda oracion lleva guion corto en lugar
de coma, signo que se usa para efectos enfati-
cos. Por esto, el verbo respeta al sujeto como
primera posicion. Una regla importante en el
aleman es que una oracién principal (Haupsatz)
siempre lleva el verbo conjugado en segunda
posicion, tomando incluso las oraciones su-
bordinadas a esta como primera posicion. La
presencia del apéstrofo indica la elision de la
“e” del verbo y primera ‘“e” del pronombre “es”,
el cual pertenece al género neutral. La oracion
completa seria: ich tue es.

El verbo tun significa “hacer”. No obstante, el
valor de tun es menor que el de “hacer”, ya que
esta delimitado por el verbo “machen” (hacer).
La diferencia entre los valores de estos verbos
es que machen se utiliza cuando una actividad
determinada es “construida” o “realizada”. Por
su parte, tun se utiliza para actividades no es-
pecificas o abstractas. Por ejemplo: yo hago la
tarea - ich mache die Hausaufgabe; tengo mucho
que hacer — ich habe viel zu tun. En este caso, la
traduccion al espanol con el verbo “hacer” no
afecta la congruencia ni el significado, debido a
que, en espanol,“hacer” incluye ambos valores.

Aunque el verbo en el texto original esta en pre-
sente, es comun que la gente utilice el tiempo
presente para referirse al futuro, especialmente
en ambitos informales. Por esto, me parece mas
congruente la conjugacion del verbo en futuro,
puesto que el locutor esta intentando conven-
cer a la escucha de que lo deje ser su esclavo y,
por tanto, la accion que expresa la oracién no
esta transcurriendo ni ha sucedido en el pasado.

Ich kiiss’ die Spitze Beso la parte Beso la punto de

deines Schuhs superior de tu tu zapato.

zapato.

€« _

El verbo kiissen sufrié la elision de la “e”, la
cual esta marcada por el apostrofo. No debe
confundirse con el sustantivo Kiiss (beso), su
posicion en segundo lugar de la oracion y el
que comience con minUscula revelan que es
un verbo. El verbo kiissen se utiliza Unicamente
como “besar”. En este caso tiene sentido como
en el espanol, pues su valor incluye objetos y

personas.

Como la traduccion de Musicplayon dice, Spit-
ze se refiere a la parte superior de algo, pero
puede ser traducido por otro sustantivo en
espanol como “punta” o “cumbre”. No obstante
en espanol no puede decirse que un zapato tie-
ne “cumbre”. El valor del sustantivo “cumbre”
se limita a zonas geograficas, reuniones de alto
nivel y metaforas de éxito de algo o alguien. Por
su parte,“punta” tiene un valor distinto, porque
puede usarse para indicar la parte superior
de un objeto (zonas geograficas incluidas) o
vanguardia de algo (tecnologia de punta, por
ejemplo).

En este caso, la declinacion genitiva, que sirve
para expresar pertenencia, expresa que la punta
es del zapato del interlocutor, ya que también
utiliza el articulo posesivo de la segunda per-



sona singular (dein). Es importante aclarar que
la declinacién genitiva agrega una “s” al final del
sustantivo declinado y de ninguna manera debe
pensarse que Schuhs es plural. El plural de Schuh
es Schuhe.

Und wenn du mir die Y si me das el Aunque me des

Knute gibst, weil3 ich, pulgar, sé que me con el latigo, sé

daB auch du mich liebst. amas. que también me

amas.

Und es una conjuncion coordinada que funciona
para unir dos elementos u oraciones. Se tra-
duce unicamente como “y”. Por su parte, wenn
funciona como conjuncion temporal (cuando)
y condicional (si). Por ello, el valor de wenn es
mayor al de “cuando” y “si”, lo cuales se limitan
mutuamente y reducen sus aplicaciones. Cuan-
do estas dos conjunciones (und y wenn) estan
juntas y en ese orden, significa que hay un ele-
mento que dificulta una accion, pero de todas

formas se realiza (aunque).

El verbo geben significa dar, sin embargo, pese a
que die Knute es objeto directo, puede utilizarse
de esta manera y no significa que le obsequie
un latigo, sino que lo azote con él. Es una frase
usualmente utilizada con animales, contexto en
el que es mas clara la intencion.

De acuerdo con el diccionario virtual LEO
(2014), Knute significa “latigo”. Aunque tuviese
otro significado, el video muestra cuando la
protagonista del video saca su latigo y comienza
a flagelar a sus subordinados (min 3:41), accion
que, pese a no ser sincronica con el audio, me
parece que tiene relacion con este y otro verso
que se analizara mas adelante.

Pulgar en aleman es Daumen. En la traduccion
de Musicplayon esta pulgar, pero sin importar el

Alofonia nim. 2, enero — junio 2015,pp.5— 18 |

criterio que se utilizo, la oracion no tiene mu-
cho sentido con el resto del texto, ni hay alguna
sefa que lo respalde en el video.

DaB es una conjuncién que conecta una ora-
cion subordinada (Nebensatz) con una principal
(Haupsatz) y se traduce como “que”’.

El valor del adverbio auch incluye los valores de
“aun” y “también”. En este caso, como no hay
impedimento que dificulte la accion, pero si una
accion compartida, se traduce como “también”.

Ich bin nicht mehr zu Ya no estoy para Soy una causa

retten. salvar. perdida.

Aunque la traducciéon literal de esta frase es
“ya no estoy para salvar”, de manera coloquial
(Umgangsprache) se usa para decir que ya no se
puede ayudar a alguien/algo. En otras palabras,
que se trata de una causa perdida. En este caso,
él mismo, como demuestra el pronombre de
primera persona singular ich y la conjugacion
del verbo sein (ser/estar) en primera persona
(bin).

Aqui se toma en cuenta, entonces, el significado
coloquial de esta frase y no el significado literal.
La frase no tendria sentido por si, si no fuera
por el valor que tiene la frase completa en este
contexto, mas alla de lo que se dice literalmente.
Sin esclarecer su valor, su significado no tendria
sentido en este contexto.

Peitsch mich aus, leg Me sacar, me puso Flagélame,

mich in Ketten en las cadenas. encadéname.

Ambas oraciones son imperativas y tienen
como objeto directo a la primera persona sin-
gular (mich).
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El verbo separable auspeitschen significa, se-
gun el diccionario Pocket Wérterbuch Spanisch,
flagelar o azotar. Sin embargo, la palabra “azo-
tar” tiene un valor mas amplio que “flagelar”
y auspeitschen, pues azotar no especifica con
qué se violenta, pero puede incluir un flagelo y
solamente se puede flagelar con un flagelo.Algo
similar ocurre con el verbo aleman. El sufijo
peitschen tiene relacion con el sustantivo Peits-
che que significa flagelo. La Unica particula que
tiene relacion con el verbo salir (ausgehen) es
aus, pero el verbo auspeitschen no tiene que ver
con ello, por lo que no encuentro justificacion
para la traduccion de Musicplayon.

El verbo legen por si mismo se usa para senalar
que alguien dejo algo en posicion horizontal
o se acosto. No obstante, cuando se refiere a
“encadenar” se usa este verbo acompanado de
in Ketten. Literalmente se traduciria “poner en
cadenas”, pero el espafol cuenta con un verbo
especificamente para esta accion. Es decir, legen
tendria un valor mas amplio que “encadenar”,
cuyo valor es unicamente el de amarrar a al-
guien con cadenas'.

iQué quieres, Lo que quieras,

Was du willst, wann du cuando lo que cuando quieras,

willst, _wo du willst und quieres, donde donde quieras y

wie du willst quieres y como como quieras.

quieres?

En este caso, los pronombres interrogativos
(was, wann, wo y wie) son, en realidad, adverbios
relativos. Por esto, no se esta haciendo una
pregunta, sino una afirmacion. Si se tratara de
pronombres interrogativos el verbo estaria en
segunda posicion.

I Traduccién propia

Conclusiones

Por lo anterior, se puede observar que para la
traduccion tuvieron que tomarse en cuenta tres
contextos.

En primer lugar aparecid el contexto de lo
linguistico, es decir, el qué se dice. Aqui, el valor
de una palabra se manifestd en lo logico. Este
contexto tuvo mas atencion cuando el signifi-
cante que se traducia tenia un valor mas amplio
que sus posibles equivalentes en espanol. Si la
relacion era inversa, es decir, que el valor de la
palabra en espanol era mas amplio, se pudo op-
tar por buscar un término mas especifico, pero
de ambas maneras habria menor posibilidad de
pérdida del significado.

Cuando el valor de ambas palabras era similar,
aun en sus distintos usos, fue mas sencillo tomar
una decision, pues si llegase a existir otro verbo
mas especifico en el significado de esa oracion
en particular, se podria preferir el de valores
similares, aunque se le considere mas ambiguo.

De esta manera, se permite conservar algunos
juegos de palabras, como fue el caso al tradu-
cir lassen por “dejar” y no por “permitir’. Sin
embargo, es posible que para comprender el
significado que tiene una palabra en determi-
nado contexto se tenga que trascender este
primer nivel, como sucedio en el primer verso
de la cancion. Por lo anterior, mientras mas
palabras haya en una oracion, sera mas sencillo
identificar el significado de las palabras en dicha
oracion, pese a que tengan valores amplios.

Esto es posible porque sus significados estarian
siendo delimitados mutuamente en el mismo
nivel linguistico y no seria necesario recurrir a



un contexto factico para comprender el signi-
ficado.

Con contexto factico me refiero a las acciones
que se desarrollan de manera paralela a lo lin-
guistico. En el andlisis esta de ejemplo el primer
verso, en el cual no basté con observar lo lin-
glistico para obtener una respuesta acorde al
contexto externo.Aqui es donde el video jugd
un papel importante al momento de identificar
a qué uso se referia bitte en ese caso. Caso con-
trario, cuando volvio a aparecer la palabra bitte,
pero rodeada de demas palabras que delimita-
ran su uso.

De esta manera, el contexto del video afecto
para que un mismo significante (bitte) tuviera
dos significados distintos en un mismo texto
(pase y por favor).

A partir del analisis, resultdé mas importante
el contexto en el cual se desarrollaba cuando
habia palabras con un valor que no habia sido
delimitado por el texto mismo. Por ejemplo:
bitte y allein.

Cabe destacar la influencia del contexto cultu-
ral en el caso de estudio, pues hubo dos casos
destacables donde éste fue la clave para explicar
el valor anadido por el contexto socio-cultural.
Uno fue el de la oracidn Ich bin nicht mehr zu
retten, cuyo significado no coincide con ninguno
de los contextos que se mencionaron primero.
No coincide con el linglistico porque no tiene
l6gica con el resto del texto. Si se tomara literal,
no se entenderia qué es lo que hace en este
texto.Al observar el video tampoco se obtiene
una respuesta mayor, debido a que se esta par-
tiendo mal desde un comienzo. El conocimiento
de la aplicacion de la lengua de manera coloquial
facilito la comprension de expresiones.
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El otro caso fue la traduccion de Herr y Diener,
los cuales requerian de un contexto mas alla
de la cultura general, sino de conocimientos
mas especializados. Quiza ante los ojos de una
persona ajena al BDSM, sin importar que sea
alemana, podria pasar desapercibido el error de
traduccion, porque no estaria familiarizada con
los términos y el como se relaciona en el con-
texto del BDSM, pero alguien mas adentrado en
el tema entendera a qué se refiere esta relacion
y probablemente perciba el error. Se sufriria la
pérdida del significado original, que refiere a una
forma en que se vive el BDSM.

Es asi como para traducir con la menor pérdida
posible, no debe tenerse Unicamente dominio
del idioma, sino conocer los usos coloquiales
y tener un conocimiento en el tema del texto
a traducir. Especialmente cuando se trata de
términos preestablecidos que pudieron alterar
sustancialmente la significacion. A su vez es im-
portante el conocimiento de usos coloquiales
en el espanol para que pueda hacerse la tra-
duccidn, puesto que puede permitir conservar
ciertos rasgos del estilo. Asi, la frase coloquial
“soy una causa perdida” de la cancién puede
acoplarse muy bien a los fines deseados.

El contexto en la cancion Bitte, bitte, lass mich
afectd mas cuando habia un trasfondo cultural
porque sin su conocimiento, se hubiera sabo-
teado la relacion entre el contexto del video y
el de la letra.

Cabe destacar que estas conclusiones no son
universales, por lo que no se aplican en todos
los casos de traduccion. Sin embargo, pueden
servir de apoyo para investigaciones que pro-
fundicen mas el tema.




— Sofia Natalia Tamayo Lara
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Introduccion

| presente trabajo expone el tema de

la Cibercultura y las afecciones que ha

traido la inclusion de las redes sociales
en Internet a la comunicacién interpersonal. Se
parte de la premisa de que las nuevas tecnolo-
gias han generado un fendmeno que determina
la evolucion de la sociedad hacia una nueva
ciber-realidad que propicia el debilitamiento del
tejido social, gracias al imperante nacimiento de
lo que Turkle (2011) llama “la innovacién de la
soledad”, donde estamos conectados con mu-
chos pero en realidad vivimos solitariamente.
Todo esto como consecuencia de la liquidez y
superficialidad con las que nos relacionamos, o
mejor dicho, “nos conectamos”. Nos hemos
vuelto tan dependientes de las nuevas tecnolo-
gias, que hemos llegado a olvidar la importancia
que tienen las relaciones y la comunicacion
interpersonales de manera presencial, para el
desarrollo social.

Para comprobar la hipotesis se realizé una pe-
quena observacion premeditada a dos parejas
de individuos donde, en conclusion, se identifico
que las problematicas mas frecuentes entre am-
bos sujetos se han desencadenado a raiz de lo
efimera, impersonal, escaza o poco recurrente,
que se ha vuelto la comunicacion interpersonal.

Las interconexiones humanas. Des-
pués: La cibercultura.

as sociedades contemporaneas del siglo

L dad t del siglo XVII
y XVIlIl comenzaron a tener “una revolucion
permanente de lo cotidiano y del propio in-
ividuo: privatizacion ampliada, erosion de
divid t liad d
las identidades sociales, abandono ideologico
y politico, desestabilizacion acelerada de las
personalidades” haciéndonos participes de la

vivencia de una segunda revolucion individualista
(Lipoventsky, 1986, p.5), cuyo efecto inmediato
desemboco en una sociedad con una constan-
te necesidad de satisfaccion de sus deseos sin
represion. De manera que se reorientaron los
valores individuales en una busqueda intermi-
nable e intensiva de si mismo, que favorece la
pérdida de la identidad.

En consecuencia, la aprobacion del individuo
por la sociedad, se torna fundamental en la mo-
dificacion de las actitudes y comportamientos
de las personas asi como de sus relaciones in-
terpersonales. Zygmunt Bauman (2007) refiere
que lo que se ha modificado en el comporta-
miento humano es la manera de estar. En que
el formar un “nosotros” ya no es formar una
misma identidad sino mas bien se ha convertido
en un acto auto-protector que corresponde al
miedo a estar solos.

Con la llegada de las nuevas tecnologias, de ma-
nera especial con la de Internet, las relaciones
entre seres humanos se tornan en “conexiones”
donde en lugar de referirnos a grupos, parejas,
etc., nos consideramos como redes. Ya que el
decir relacion implica el compromiso mutuo,
mientras que la red representa la posibilidad
de conectarse y desconectarse en cualquier
momento (Bauman, 2007). “Ayudan a estar
conectados a los que estan a distancia. Pero,
permiten a los que se conectan mantenerse
a distancia...las cosas estan bien mientras se

mantengan cool, y ser cool implica que uno esté
ok” (Bauman, 2007, p.85).

Por tanto, parece que nos encontramos frente
a una crisis que esta fracturando las relaciones
interpersonales, sobre todo aquellas que se dan
cara a cara. Ello se posiblemente de potencia
por la entrada de estas nuevas tecnologias, don-



de buscamos salir de nuestras “realidades”, para
sentirnos valorados por el resto de la sociedad.
En las redes sociales creadas en Internet, la
oportunidad de obtener esa valoracion se vuel-
ve real,ya que nos permite “ser”como queremos
ser: teniendo siempre una atencion dirigida
hacia lo que queremos mostrar, sintiéndonos
siempre escuchados y nunca estando solos
(Turkle, 201 1).

Todo lo anterior da paso a la creacion de la
llamada Cibercultura donde, a pesar de estar
conectados y mantenernos en interaccion con
muchos individuos, en reali-
dad vivimos solitariamente.

En este nuevo espacio de
convivencia podemos en-
contrar varios niveles de
relacion, los cuales, mientras
mas va avanzando el mundo
y su sociedad, se manifies-
tan con mayor incidencia
en la vida de la persona.
Siguiendo la idea de Jesus
Galindo (2006) quien clasi-
fica las diferentes maneras
de sobrellevar las relaciones
entre individuos y los diferentes espacios de
convivencia de la siguiente forma:

* Las personas se conectan por la necesidad
de la obtencion de informacion. Es decir,
que al consultar informacion en la web hay
cierta relacion indirecta entre quien sube la
informacion y quien la revisa para su conve-
niencia.

* Luego encontramos que las personas en bus-
queda de informacion, pasan de un contacto
indirecto a uno directo mediante ciertos
escenarios de comunicacion al instante, en

EN LAS REDES SOCIALES
CREADAS EN INTERNET,
LA OPORTUNIDAD

DE OBTENER ESA
VALORACION SE VUELVE
REAL, YA QUE NOS
PERMITE “SER™ COMO
QUEREMOS SER
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donde dos o mas personas comparten in-
formacion. Entre ellos el mas comun es el
chat y el correo electronico.

* Posteriormente se ubica el ciberespacio
como interventor en las situaciones de la
vida, puesto que se fomentan relaciones
interpersonales que se concretizan en el
mundo real.

* Y por dltimo encontramos las relaciones

que solo pertenecen a este mundo virtual

sin pasar a concretizarse en el mundo real.

Bauman (2004) considera que los fracasos que

se dan en las relaciones
actuales son comuUnmente
consecuencia de un fallo
en la comunicacion que se
da entre los individuos, ya
que existe cierta pérdida de
intencionalidad por concre-
tar las interacciones cara a
cara. Retomando las ideas
anteriores, la inclusion de
las nuevas tecnologias, de
manera especifica las redes
sociales en Internet y la
comunicacion dentro de
las mismas, nos permite
entrever que estos son los puntos clave en la
restructuracion de la nueva manera de relacio-
narnos; ya que en conjunto nos han permitido
reordenar, adecuar y “editar” (elegir lo mas
conveniente) nuestra realidad, permitiéndonos

ser mejor admitidos dentro de la sociedad.

Ser, sin estar. Respondiendo la
necesidad social con el “‘yo”
editado.

El despliegue tecnoldgico parece demostrar
que estamos dejando de creer en nuestra pro-
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pia existencia y que la estamos cambiando por
una virtual. Somos capaces de estar frente a una
computadora corporalmente, pero al mismo
tiempo, por medio de la pantalla y de un mo-
dem, al otro lado del mundo. “Por primera vez
en la historia es posible que multitudes se pon-
gan en contacto simultaneamente, mas alla del
limite espacial, y con posibilidades interactivas...
sin desplazamiento fisico por el espacio real de
los cuerpos y sus limitaciones” (Galindo, 2006,

p-21).

En nuestro siglo, este fendmeno esta convo-
cando a las personas para que se muestren y
compartan contenido; es por eso que se habla
de una “sociabilidad liquida

o la cultura somitica de

nuestro tiempo, donde
aparece un tipo de ‘yo’ mas
epidérmico y ductil, que se
exhibe en la superficie de
la piel y de las pantallas. Se
habla también de persona-
lidades alterdirigidas y no

mas introdirigidas, cons-

“EDITADA”
trucciones de si orientadas

hacia la mirada ajena o ex-

teriorizada” (Sibilia, 2008, p.28). Por ello, el uso
de espacios como hi 5, Facebook, Twitter, You-
Tube, Skype, etc., se han vuelto las herramientas
por las cuales los sujetos podemos responder a
las “exigencias” socioculturales, permitiéndonos

asi ser mayormente aceptados en la sociedad.

Segun Sibilia (2008) el internet se ha visto como
un medio con atributos casi divinos, que hacen
del ciberespacio un nuevo continente virtual en
el que se concentra energia psiquica de todos
los paises, donde se generan grandes ambicio-
nes y extremas modestias glorificando la menor
pequenez, mientras pareciera buscarse la mayor

SER O NO SER,
MODIFICAR LA REALIDAD
PARA TRANSFORMARLA
EN UNA REALIDAD

grandeza. Ademas en estos medios, sobretodo
en el internet, los usuarios no son solo protago-
nistas, sino que se convierten en los principales
consumidores del contenido.

La innovacion de la soledad: entre
los conectados-desconectados
surgen los conocidos-
desconocidos.

El ser humano ha ido buscando diferentes he-
rramientas para poder salir de esta realidad a
una en la que pueda ser libre. Una de dichas
herramientas es la pantalla del ordenador, a
través de la cibercultura, entendida como ese

lugar

aparecer y desaparecer en

donde uno puede

cualquier instante. Ser o no
ser, modificar la realidad
para transformarla en una
realidad “editada”. Bajo el
mismo concepto, Valverdu
(2011) afirma que: “Vivimos
en un entorno hibrido don-
de no sabriamos poner la
barrera entre lo natural y
lo artificial, entre lo real y
lo virtual” (p.13).Y todo ello en consecuencia
de la liquidez y superficialidad con las que nos
relacionamos o, mejor dicho,“nos conectamos”.

En
ta importante, ya que ha generado cambios
considerables en las interacciones humanas y

la actualidad, estudiar este tema resul-

comunicativas entre los individuos. Incluso se
puede afirmar que ha traido como consecuencia
el surgimiento de una “nueva realidad”; en otras
palabras, el cambio y adecuacion de la realidad
misma. Lo cual propicia el deterioro de un teji-
do social cada vez mas fragil. Con ello podemos
darnos cuenta que la presencia del ciberespacio



ha modificado de manera significativa la forma
de vida de las personas.

Las redes sociales en internet nos permiten
estar en constante contacto con el resto de
la sociedad, en consecuencia han modificado
de manera importante las formas en las que
nos relacionamos y, por ende, en las que nos

comunicamos.

Las relaciones humanas desde el
interaccionismo simbélico.

El cuestionamiento a investigar en este trabajo
es ;como afecta a la comunicacion interperso-
nal las redes sociales en internet? Para observar
el fenébmeno a estudiar, se partira del interac-
cionismo simbolico como la perspectiva teorica
a desarrollar.

De acuerdo con Rizo (2008a) el interaccionis-
mo simbodlico, al igual que la Escuela de Palo
Alto, orientan sus reflexiones e investigaciones
de manera primordial en “las definiciones de
las relaciones sociales establecidas interacti-
vamente por sus participantes, entendiendo a
la comunicacion como base de toda relacion”
(Rizo, 2008, p.167).
consideran la comunicacion como mera inte-

Ambas manifestaciones
raccion social.

Algunos exponentes de dicha tradicion tedrica
como Blumer, Malis, Meltzer y Rose, identifican
ciertos principios basicos en la interaccion so-
cial humana. En concordancia con Ritzer (1993)
se organizan las diferentes caracteristicas y pun-
tos clave de la interaccion social de la siguiente
manera:

* Los seres humanos estamos dotados de la
capacidad de pensamiento que se encuentra
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influenciada y moldeada por la interaccion
social.

* En la interaccidn social las personas apren-
demos significados y simbolos.

* Los significados y los simbolos nos permiten
actuar e interactuar de manera humana.

* Los individuos somos capaces de modificar
o alterar, los significados y los simbolos, que
son utilizados en la accion y la interaccion,
con base en las interpretaciones que reali-
zamos.

* Las pautas entretejidas de accion e interac-
cion, constituyen los grupos y sociedades.

De las premisas anteriores se extrae que el
analisis de la interaccion entre el mundo y el
humano como actor con poder en él parte de
una percepcion de los dos elementos, como
procesos dinamicos y no como estructuras
estaticas. Es decir, que la importancia se foca-
liza en el como el actor interpreta y asimila el
mundo por el que se encuentra rodeado y en
constante interaccion. Todo este proceso lleno
de dinamismo es lo que se entiende como co-
municacion (Rizo, 2008b).

Las afirmaciones anteriores en resumen preten-
den que “desde el interaccionismo simbdlico se
destaque la naturaleza simbolica de la vida” (Rizo
2008a, p.170). En otras palabras, las acciones
y significaciones cotidianas de las sociedades
cobran importancia y sentido gracias a las in-
teracciones que tenemos con otros individuos.

Segun Rizo (2008b), uno de los conceptos de
mayor relevancia dentro de la corriente es el de
self, propuesto por George Herbert Mead. El
self (“si mismo”) refiere a la capacidad de con-
siderarse a uno mismo como objeto o como
sujeto, propiciando la comunicacion entre los
seres humanos. Dentro de este concepto es
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vital que el sujeto logre realizar actos de re-
flexion para que pueda ponerse en el lugar de
otros y de actuar como ellos lo harian, ya que
mediante la interiorizacion del proceso social
se involucra la experiencia de las personas.

Rock afirma que “el self constituye el centro
del esquema intelectual de los interaccionistas.
Todos los procesos y acontecimientos socio-
logicos se resuelven alrededor de su centro,
tomando de él su significado y organizacion
analitico” (Rock en Ritzer, 1993, p. 242).

Charles H. Cooley a raiz de la creacion del self
de Mead, realizé una propuesta interesante que
complejizd y complementd lo que anterior-
mente ya habia sido propuesto;a su concepto le
llamo self especular (“Yo espejo”). Cooley definia
su concepto como: “el tipo de autosentimiento
que cada uno le tiene a su self, de manera que
con nuestra imaginacion percibimos una idea de
como es nuestra apariencia, nuestras maneras,
objetivos, amigos, nuestro caracter, etc., en otra
mente y de como influyen esos elementos”
(Ritzer, 1993, p. 242).

El concepto del self especular (“Yo espejo”) de
Cooley y el self de Mead influyeron fuertemen-
te en la concepcion simbodlica-interaccionista
moderna.

Asi pues, a pesar de la diversidad y amplitud
que la teoria de interaccionismo simbdlico
ofrece, se puede concluir que el dinamismo
dentro de un proceso de socializacion favorece
a la mayor comparticion de conceptos que los
individuos podemos asimilar y apropiar como
parte de nosotros mismos. Propiciando asi la
generacion de sociedades cada vez mas com-
plejas y naturalmente dependientes al mundo
que nos rodea.

La mirada de Erving Goffman

{Por qué preocuparse de las minucias del com-
portamiento social? ;Qué sucede cuando dos
O mMas personas se encuentran cara a caral
Muchos aspectos aparentemente triviales de
nuestro comportamiento cotidiano, una vez
analizados, revelan complejos e importantes
aspectos de la interaccién social. El socidlogo
canadiense Erving Goffman (1922-1989), de
quien se tomara una perspectiva tedrica mas
precisa para analizar el fendbmeno a estudiar,
intentd durante su vida académica generar y
resolver cuestionamientos como los anteriores.

La particularidad de la obra de Goffman reside
en su consagracion por el andlisis de las interac-
ciones, es decir, cuando al menos dos individuos
se encuentran en la presencia del otro. Para
Goffman “la interaccién social en nuestra so-
ciedad” se considera “un tipo de orden social”
(Winkin en Urteaga, 2010, p.150).

En los ahos sesenta y setenta destaca su obra,
vertebrada por la idea de que “la interaccion so-
cial agota su significado social mas importante
en la produccién de apariencias e impresiones
de verosimilitud de la accién en curso” (Rizo,
2008a, p.171).

Algunas de sus obras mas representativas son
“La presentacion de la persona en la vida cotidia-
na” (1959), “Estigma: La identidad deteriorada”
(1963) y “Relaciones en publico” (1971).

Segun Rizo (2008b), para Goffman, la sociedad
es muy similar a una escenificacion teatral en
que la vieja acepciodn griega de “persona” reco-
bra plenamente su significado. Al modelo que
realizo para hacer la significacion a lo anterior-
mente comentado le llamé enfoque dramattirgico



de la vida cotidiana, este puede ser explicado de
la siguiente forma:

* Permite comprender el nivel macro-social
(instituciones), como el nivel micro social
(interacciones, impresiones y actuaciones)

* Uno de sus limites es que se centra en las
sociedades anglosajonas. Y es necesario
crear facilidades de adaptacion para otras
culturas.

*  Es considerado como un enfoque micro-

socioldgico

Alofonia nim. 2, enero — junio 2015,pp. 19 -34 |—

La identidad social “status social” se relaciona con
la “cara social”, la mascara expresiva que le ha
sido dada socialmente al sujeto quien se intere-
sa en mantenerla:

La sociedad establece los medios para cate-
gorizar a las personas y el complemento de
atributos que se perciben como corrientes y
naturales en los miembros de cada una de esas
categorias. El medio social establece las catego-
rias de personas que en él se pueden encontrar”
(Goffman, 1963, p.11).

Como herramientas en el
proceso de investigacion se
emplearon algunos concep-

tos definidos por Goffman:

rituales, estigma, identidad
social “status social”, regio-

LOS RITUALES, QUE
SON COMO CULTURA
ENCARNADA E
INTERIORIZADA QUE

El estigma, segin Goffman
(1963)
abismo entre lo que una

se centra en el
persona deberia ser su
“identidad social virtual” y
lo que la persona realmente

nes anteriores y regiones
posteriores. A continuacion
se clarificara a qué hace re-
ferencia cada uno de estos
conceptos.

Uno de los elementos ma-
yormente decisivos en sus
obras fue la conceptualiza-
cion de los rituales, que son
como cultura encarnada e
interiorizada que se expre- UTRUS
san en gestos, emociones Yy

en la capacidad de presentar
actuaciones convincentes ante otros.Y forman
una parte constitutiva de la vida del ser hu-
mano (Rizo, 2008). De este concepto emanan
dos ideas sumamente importantes: su relacion
con el proceso de comunicacion y su relacion
con los movimientos del cuerpo, que actuan
produciendo la obligatoriedad y asimilacion de

posturas corporales especificas en cada cultura.

SE EXPRESAN EN
GESTOS, EMOCIONES
Y EN LA CAPACIDAD
DE PRESENTAR
ACTUACIONES
CONVINGENTES ANTE

es, su “identidad social real”.
Todo aquel que experimen-
ta un abismo entre estas
dos identidades esta estig-
matizado. La naturaleza de la
interaccion entre personas
estigmatizadas y normales
es dramatica.

Ademas, Goffman senala
que gran parte de la vida
social se puede dividir en
dos regiones:

* Regiones anteriores: “situaciones o encuen-
tros sociales en las que los individuos juegan
papeles formales o instituidos” (Giddens,
1969, p.137).

*  Regiones posteriores: “son aquellas en las que
se suman los esfuerzos y uno se prepara
para la interaccion en situaciones de maxi-
ma formalidad” (p.137).
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Las regiones posteriores son como el espacio
“entre bastidores” de un teatro. Mientras estan
a salvo “detras del escenario”, la gente se relaja
y da rienda suelta a los sentimientos y estilos de
comportamiento que manejan cuando no estan
“en escena” (Giddens, 1969).

Cabe senalar que el desarrollo del presente
proyecto estara basado en las implicaciones
senaladas por los conceptos anteriores y cuya
objetivacion se realizara a través de la observa-
cion de sujetos en interaccion.

Conexion cara a cara vs conexion
en linea

Para analizar, entonces, las diferencias entre la
interaccion mediada por herramientas tecnolo-
gicas y la interaccion presencial se realizé una
observacion de una interaccion premeditada
entre dos parejas de individuos. Las personas
a las que se les aplico este estudio tuvieron las
siguientes particularidades:

* Uso frecuente de redes sociales (uso mini-
mo de | hora por semana).

* Edad oscilante entre 18 y 25 anos.

* Una pareja de individuos cuya relacion es
de “conocidos” y la otra de “desconocidos”

Todos los sujetos antes de empezar la actividad,
desconocian qué se haria y quién participaba
en la misma. Esto con la finalidad de obtener
informacion concreta, neutral y veraz; lo cual
facilito la profundizacion y el andlisis del tema
a observar.

Se plante6 una situacion concreta, donde los
involucrados actuaron y decidieron ante la
demanda que se les hacia. El objetivo de la ac-
tividad fue conocer e intimar con un supuesto

desconocido. Se les pidi6 a los sujetos que no
intercambiaran sus nombres, para que pu-
diesen resguardar su identidad y sentirse con
mayor libertad para expresarse; permitiendo
asi observar con mas claridad comporta-
mientos referentes a la identidad social. Los
sujetos fueron colocados en lugares distintos,
pero muy cercanos uno del otro, uno de ellos
fue puesto dentro de un salon y el otro afuera

del mismo.

* Seles oferté a ambos individuos dos mane-
ras de conocer al “desconocido’:

* Se les proporciono el lugar donde estaba
el sujeto. Para que tuvieran un encuentro
personal o cara a cara.

* Se les proporciono una tableta electroénica
que se encontraba conectada a un chat en
linea, mediante el cual podian conocer al
sujeto via internet.

* Se le pidi6 al sujeto | que tomara la inicia-
tiva y decidiera por cual medio optaria. Al
sujeto 2 se le dio la indicacion de que es-
perara una accion del sujeto |, pero si este
no tomaba una decision rapida, la iniciativa
recaeria en él.

* Se les dio un espacio de alrededor de 20
minutos para que intercambiaran la mayor
informacion posible. Antes de finalizar la
actividad, se les pidié a los sujetos que
mostraran de manera fisica o visual quién
era la persona a la que habian conocido.
Después, si no habian tenido un encuentro
cara a cara, los individuos fueron presenta-
dos y se les pidi6 que expresaran su sentir,
acerca de lo sucedido.

Analisis.

De la actividad realizada, se captaron las si-
guientes observaciones:



|  Alofonia nim. 2, enero —junio 2015,pp. 19 -34 |—

Caso | Particularidades: antes de comenzar el estudio
el sujeto no queria que se le dejara solo en el
Tipo de relacion: Conocidos salén, se mostraba tenso. Luego de obtener
respuesta del sujeto | se relajo y parecio olvi-
Sujeto |. Primer rol dentro de la interaccién: dar que se encontraba solo en el salon.
activo (emisor), iniciativa tomada.

* A pesar de la demora del sujeto | por tomar
Edad: 25 afos. la iniciativa, el sujeto decide permanecer
sentado para esperar a saber qué hara el
Sexo: Masculino otro.

* Toma la iniciativa realizando muchas pre-
Observaciones: guntas, pero siempre permanece sentado y

ajeno a lo que le rodea.

Elige realizar el contacto mediante el chat
en linea.

Primera reaccion: sobresalto y desubicacion.
Menciona: -jNo funciona, no me puedo
comunicar!-

La tableta electronica comienza a fallar y

Se evidencia el gran interés que tiene en
conocer al desconocido.

Al finalizar la actividad, no le importa si co-
noce o no al sujeto |, de cualquier forma
declara sentirse como que ya lo conoce.

Caso 2.

el sujeto busca ayuda para encontrar una
solucion al problema. Espera a que arregle
el desperfecto para poder iniciar la interac- Tipo de relacion: Desconocidos.
cion. Rechaza tomar la segunda opcién de
conocer al desconocido en persona.

* Se concentra de manera total en el disposi-

Sujeto |. Primer rol dentro de la interaccion:
activo (emisor), iniciativa tomada.

tivo electrénico y la conversacion en linea.
Parece perder la nocion de tiempo y espa- Edad: 20 afos
cio y se muestra distraido respecto a lo que

le rodea. Sexo: Femenino

* Al finalizar la actividad, opta por querer co-
nocer al sujeto 2 en persona, puesto que se
tenia la curiosidad de saber si el supuesto
desconocido era alguien que él ya conociese.

Sujeto 2. Primer rol dentro de la interaccion:
Pasivo (receptor), iniciativa aceptada.

Edad: 19 afos.

Sexo: Masculino

Su primera reaccion resulta de asombro al
percatarse que el sujeto 2 quiere conocerla
en persona, pero acepta la invitacion y lo
exhorta a conocerse fuera de la habitacion.
Se esconde para no ser vista, para evadir
la interaccion presencial envia un mensaje
que dice: -joye que musica te gustal, jy si
permanecemos en el chat?-

Opta por cambiarse regresar al sitio asig-
nado, se pone en uno donde no pueda ser
parcialmente visible. Se le nota nerviosa,

2/
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intranquila y un tanto desesperada. Levanta
la vista muy seguido para observar si hay
alguien.

* Al final el sujeto 2 la contacta para poderle
conocer en persona. Su primera reaccion
es de temor, asi que continda ocultandose
tras una pared. Mencionaba constantemente
“icreo que va a salir!” y se volvia a ocultar
detras de la pared.

Sujeto 2. Primer rol dentro
de la interaccion: activo/
pasivo

iniciativa tomada, ante la

(emisor/receptor)

wn

circunstancias se ve obliga-
do a aceptar la iniciativa del
sujeto |.

Edad: 18 anos

Sexo: Femenino

APRENDIDO

Acciones:

* Toma la iniciativa de ir a conocer a la perso-
na. Envia un mensaje en el chat para saber
doénde se encuentra el sujeto |.

* Sale a buscar al sujeto |I.

* Debido a la evasiva del sujeto |, opta por
conocerle mediante el chat.

* Permanece con una posicion orientada ha-
cia el dispositivo electrénico. Parece ignorar
lo que hay a su alrededor.

* Tiene la curiosidad de conocer al descono-
cido asi que en la conversacion, ya casi para
finalizar, se le insiste al individuo, para saber
mas de él cara a cara.

El conjunto de acciones, decisiones y hasta los
gestos y emociones por los que optaron estos
sujetos tiene que ver con el concepto de ritual.

EL SIMPLE HECHO DE
SALUDAR A LA OTRA
PERSONA CON CORTESIA,
INVOLUCRA TODO L0 QUE
HA SIDO SOCIALMENTE

Ya que esto va mas alla de un conjunto impreci-
so de acciones realizadas al azar, sino que forma
parte de una intencionalidad emitida a través de
lo que se realice. El ritual para “conocerse”, en
este caso se vio fuertemente influenciado por
la utilizacion de redes sociales en Internet, ya
que a través de ellas se logré cumplir el ob-
jetivo que estos tienen: compartir a través de
un proceso comunicativo la asimilacion e in-
terpretacion de la cultura. El simple hecho de
saludar a la otra persona
con cortesia, involucra todo
lo que ha sido socialmente
aprendido y hasta un simple
saludo puede abrir la vision
para poder dar cuenta del
hervidero cultural que cada
quien tiene impregnado.

Dentro de la observacion
nos topamos con diversas
peculiaridades, que son im-
portantes de tratar.Tal es el
caso de la preferencia de utilizacion de redes
sociales en Internet para realizar las interaccio-
nes. En ambos casos lo predominante era optar
por un medio que les brindase cierta seguridad
y proteccion, ya que no sabian a quien se dirigian.
A raiz de la premisa anterior, se puede afirmar
que en algunas ocasiones es mas sencillo apa-
rentar que somos algo que no somos. O como
decia Goffman (1963) experimentar un abismo
dos identidades,
estar estigmatizado.

entre trayendo consigo el

Cuando nos referimos a dos identidades sig-
nifica que las redes sociales en Internet nos
han podido brindar la capacidad de compartir,
informar y, ademas de ello, elegir aquello que
queremos que sea publicado o expuesto para
que la sociedad pueda conocerlo, asimilarlo



y reproducirlo. Esto deja de lado Ila identidad
real para adquirir una que encaje mas con la
colectividad.

Al referirse al término estigma, se hace alusion
a aquella senal que esta adherida a un sujeto a
través de la herencia y la decision individual de
optar por tener algunos defectos en el caracter
“la sensacion de ser una ‘persona normal’, un
ser humano como cualquier otro, un individuo,
que por consiguiente merece una oportunidad
justa para iniciarse en alguna actividad, puede
ser uno de sus mas profundos sentimientos
acerca de su identidad” (Goffman, 1963, P.17).

Ademas de permitir en cierto modo la estigma-
tizacion de los individuos; dentro de este mismo
fenomeno estudiado se ha encontrado un factor
interesante, que da cabida a la interpretacion
del hecho como una forma de estructuracion
de la identidad colectiva dentro de un proceso
interactivo, comunicativo y de adquisicion o
demostracion de la identidad individual. Ello se
refiere a aquello que mostramos o resguarda-
mos; situaciones donde los individuos jugamos
roles que nos permiten explicar la vida social.

Los diagramas que anexamos en las siguientes
paginas intentan clarificar el como se puede
dividir la vida social en regiones anteriores y
posteriores, especificamente en el fendmeno
estudiado. Si bien, es cierto que en la teoria de
Goffman se senalaba la existencia solo de éstas
dos regiones, la presente investigacion sostiene
que con el paso de los ahos y gracias a las nue-
vas tecnologias esto se ha ido modificando, a tal
grado que nos encontramos con un segundo
orden en las regiones existentes.

Es decir que, como individuos, seguimos tenien-
do nuestra regién posterior que nos permiten
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prepararnos para las interacciones de maxima
formalidad, siendo asi pues nuestro espacio “en-
tre bastidores” o “detras de camaras”, donde
nos encontramos a salvo y nuestra identidad
es completamente pura. Sin embargo, a esta
se anexa una parte parcial que radicaria en el
momento en el cual nos comunicamos a través
de las redes sociales en Internet a través de un
mensaje privado, que no es de dominio publico
y se encuentra impregnado de la identidad pura
forjada en la region posterior. Pasando después
por una zona de transicién, que permite prepa-
rarnos para poder actuar de la mejor manera
y con la mayor formalidad dentro de una region
anterior. Esta, a su vez, tiene una parcialidad den-
tro de las redes sociales de internet, ya que al
crear un “perfil” nos hacemos parte del dominio
publico; convirtiéndonos en actores cotidianos.

Entonces, a través de lo antes mencionado po-
demos decir que para ser desempenar nuestro
papel social, necesitamos de una “cara social”;
es decir, de una identidad con la cual nos reco-
nozcan en la sociedad. Con la observacion de la
actividad, se observo que necesitamos sentirnos
identificados dentro de una colectividad y cada
individuo debe seguir avivando la identidad que
se le ha sido otorgada para que los demas sean
capaces de reconocerlo en el mundo social.

El no dar el nombre de los sujetos en la ac-
tividad realizada tuvo el firme objetivo de
poder senalar actitudes que, a pesar de que no
tuviesen la “identidad” que se nos fue otorgada

desde pequenos, salian a relucir. Por ejemplo:

a) Al momento de pedir una descripcion del
sujeto que se habia conocido, claramente se
podia palpar un perfil Unico y exclusivo del in-
dividuo; cuyas caracteristicas eran reconocidas
socialmente.




— Montserrat Cortés Lozano

b) Cuando se les pidio a los sujetos dar particulari- ser y tener una identidad, que nos diferencie del
dades del otro el perfil “identitario” coincide con la resto de individuos. Esto permite que podamos
realidad.Por lo tanto, podemos afirmar que para un aportar caracteristicas diversas y Unicas que nos
proceso comunicativo y de interaccion es esencial distinguen pero a la vez nos unen a otras personas.
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Conclusiones

Es impresionante la manera en que las redes
sociales en internet y las nuevas tecnologias han
influido en las formas en las que nos relaciona-
mos. En el ciberespacio las fronteras se diluyen y
en cierto sentido, el cuerpo se esfuma, ya que
el “otro existe en la interface de la comunicacion
pero sin cuerpo, sin rostro, sin otro tacto que el
que toca el teclado de la computadora, sin otra
mirada que en la pantalla. Es un reino donde lo
mental estd liberado de los
limites corporales, un lugar
favorable a la omnipotencia
del pensamiento” (Garzon,
2001, p.5). Alli el cuerpo no
cuenta ya como materialidad
ni como sustento de identi-
dad.

Ahora bien, en esta seccion
final retomaremos la pregun-
ta que nos interesaba en un
inicio: ;Cémo afecta a la comu-
nicacién interpersonal las redes
sociales en internet? Después
de analizar la observacion de
la actividad premeditada con
dos parejas de individuos, y
sus particulares condiciones que se indicaron pre-
viamente, podemos llegar a la conclusion que las
principales afecciones radican en:

* Evitar el contacto cara a cara propicia la dis-
minucion de la comunicacién asertiva, ya que
al encontrase mediada, facilmente se puede
prestar a otras interpretaciones.

* La comunicacion interpersonal, no deja de
existir, al contrario con las facilidades que
proporcionan las redes sociales en internet,
puede lograr potenciarse. El problema, es

LA COMUNICACION
INTERPERSONAL, NO
DEJA DE EXISTIR, AL
CONTRARIO CON LAS
FACILIDADES QUE
PROPORCIONAN LAS
REDES SOCIALES EN
INTERNET, PUEDE
LOGRAR POTENCIARSE

que en lugar de utilizarlas como herramientas
o “medios”, se han convertido en el escudo
que nos protege de cualquier situacién en la
que no queremos tomar compromiso alguno.
Ademas nos otorgan las facilidades de poder
modificar nuestra identidad como mejor nos
convenga para “encajar” en la sociedad, aun-
que dejemos de ser.

* Se continlla percibiendo a la pérdida de
interacciones personales como el mayor
problema que acarrean las tecnologias de la

comunicacion y las redes

sociales; ya que propiciando
que la comunicacion inter-
personal de a poco pierda

relevancia.

Mas alld de irnos acercando
a la realidad, nos hemos su-
mergido en el paralelismo
de la cibercultura. Lo que
muchos de los usuarios de
internet desean al ingresar es
crear un mundo utopico de
conocimiento total, lo cual
provoca el aceleramiento de
la globalizacion de nuestras
sociedades y altera la manera
a la que estamos acostumbra-
dos a relacionarnos, provocando “una vision a la
vez global y fragmentada, Unica y diversa” (Garzon,
2001, p.26) . Con ello se puede afirmar que esta
sociedad esta en un plano imaginario debido a que
los individuos forman una imagen de lo que son
y del contexto en el que se desenvuelven, pero
no muestran lo que se manifiesta en la realidad
concreta, sino mas bien una idea de lo que ellos
quisieran representar segun sus ideales de proyec-
cion. De manera que el fenomeno se replica con
la comunicacion interpersonal, volviéndose ésta
cada vez mas efimera, utdpica y poco recurrente.
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RESUMEN

Se realiza un estudio acerca del uso de
imagenes como herramienta de poder sim-
bolico por parte del Estado para lograr una
legitimacion. Asi como las distintas respues-
tas emitidas por los usuarios ante estas. La
investigacion se desarrollé desde el marco
tedrico-metodolégico de la hermenéutica
profunda a través del andlisis cultural de John
B. Thompson. Los procesos comunicativos
analizados se dieron en una red social virtual
(Twitter) que puede ser utilizada como un
espacio publico y en donde se involucran
actores como Estado, sociedad y medios de
comunicacion.
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This article studies the use of images by the
State a as tool for symbolic power to accomplish
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social media users.The research was developed
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Sobre la comunicacion y el poder
simbolico ejercible en la red

as formas de comunicacion entre Estado,

instituciones y sociedad han sido distintas

histéricamente. Desde los decretos en
las plazas publicas por parte de los pregoneros,
pasando por la prensa artesanal, la prensa indus-
trial, la radio y la television como una forma de
comunicacion que se masific, consolido y con-
serva su gran peso actualmente. Sin embargo,
con la llegada y proliferacion de internet como
forma de comunicacion y autocomunicacién de
masas —como la denomina Castells (2009)—
se han dado cambios estructurales en las formas
de ejercer el poder y la comunicacion en la so-
ciedad, se llega a un proceso de evolucion social
en este tipo de actividades. Desde su vision de
sociedad red, Castells (2001) sintetiza esto:

...estas tecnologias permiten la coordinacién de
tareas y la gestion de la complejidad. De todo ello se
deriva una combinacién sin precedentes de flexibili-
dad y eficacia en la realizacion de tareas, de toma de
decisiones coordinada y ejecucion descentralizada,
de expresion individualizada y comunicacién global

y horizontal (p.16).

Es entonces que esta nueva sociedad basada en
redes es una nueva forma de organizacion mas
dinamica. Es una comunicacién no tradicional, a
diferencia de la radio y la television que eran,
mayormente, unilaterales. Con la difusién de
internet, parece que los sujetos tienen mayor
oportunidad de ser leidos, de tomar decisiones,
de informarse, de influir politicamente y de par-
ticipar en una comunicacién en red:

...ha surgido una nueva forma de comunicacién in-
teractiva caracterizada por la capacidad para enviar

mensajes de muchos a muchos, en tiempo real o en

un momento concreto, y con la posibilidad de usar
la comunicacion punto-a-punto, estando el alcance
de su difusion en funcion de las caracteristicas de
la practica comunicativa perseguida (Castells, 2009,
p-88).

Por lo tanto, es posible que en esta nueva con-
figuracion y forma de comunicacion exista un
poder ejercible por los distintos actores socia-
les. Pero, ;qué y como se ejerce el poder?

Thompson (1997) explica que el poder es la
capacidad de actuar o pensar segun los propo-
sitos e intereses de cada uno,asi como alterar o
modificar el curso de los acontecimientos para
afectar resultados; el poder se ejerce con re-
cursos o medios disponibles de cada sujeto en
una posicion determinada.Ademas, los recursos
se acumulan en la estructura institucional, lo
que brinda una plataforma para el ejercicio del
poder. Los sujetos con posiciones dominantes,
que pueden ejercer el poder con los recursos
de dicha plataforma institucional, persiguen ob-
jetivos y toman decisiones con implicaciones de
largo alcance.

Entonces, un medio como internet también
funge como un espacio publico. Las distintas
instituciones se percataron de esto Yy utilizan
la red como organo de difusion, consulta, aten-
cion, debate y comunicacion en general. Pero,
recordando lo que dice Thompson (1997), todas
las instituciones persiguen fines, los cuales son
logrados, o no, de acuerdo a su poder y a los re-
cursos otorgados por este. Consecuentemente,
el Estado tiene intereses para legitimarse y bus-
ca esto a través de distintos recursos, en este
caso utiliza la comunicacion a través de redes
y ejerce un poder simbolico: “la autoridad del
Estado también puede ser defendida mediante
la difusion de formas simbolicas que persiguen



cultivar y sostener una creencia en la legitimi-
dad del poder politico” (Thompson, 1997, p.32).

Uno de los recursos simbolicos que tienen
los sujetos y las instituciones para cumplir sus
objetivos es el uso de imagenes. El poder de
la imagen, ya sean fotografias o los disenos por
computadora, ofrecen una dimension diferente
a la del simple texto. El poder que principalmen-
te se puede ejercer con imagenes es el poder
simbolico, el cual, como lo explica Thompson
(1997), tiene que ver con las formas de co-
municacion (incluye produccion, transmision y
recepcion) de formas simbdlicas significativas:

...estos recursos incluyen los medios técnicos para
la fijacion y la transmision, las habilidades, compe-
tencias y formas de conocimiento empleados en la
produccién, transmision y recepcion de informacion
y contenido simbolico y el prestigio acumulado, recono-
cimiento y respeto otorgado a determinados productores
e instituciones (capital simbdlico) [cursivas afadidas]
(p-33-34).

La importancia de una comunicacion efectiva
por parte del Estado es fundamental para el
ejercicio del poder y para su capital simbdlico,
que esta fundamentado en el reconocimiento y
prestigio que otros otorgan o conciben sobre
las previas instituciones. Si se llega a tener el
apoyo o reconocimiento sobre ciertas institu-
ciones, el poder de estas sera mayor y tendra
mas capacidad de influencia.

De esta forma, los sujetos e instituciones
afectadas lograrian actuar, creer o pensar de
manera consecuente a los intereses de estas
instituciones. Aunque es probable, también, que
debido a estas expresiones simbolicas se den
reacciones contrarias o contraproducentes a
las previamente pensadas por las instituciones
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que producen las formas simbdlicas, lo que
significaria una posible reduccion en su capital
simbdlico.

Lo anterior es conocido por las instituciones
del Estado, las cuales utilizan en diferentes for-

mas y plataformas una comunicacion publica.

Una forma de mensaje que emplean son las
representaciones visuales a través de fotografias
o imagenes predisehadas en un espacio publi-
co, utilizadas como forma de propaganda que
muchas veces esta disfrazada de informacion
noticiosa.

Entonces, en una red social virtual que puede
fungir como un espacio publico, ;hay un ejerci-
cio de poder simbolico y legitimacion por parte
de las instituciones del Estado a través del uso
de formas simbolicas visuales emitidas en una
cuenta oficial?

Para responder esto, se pretende investigar y
aclarar por un lado el contenido simbdlico y
discursivo presente en las imagenes transmiti-
das por instituciones del Estado, y por otro lado
las relaciones, interacciones, reacciones y res-
puestas directas de los usuarios ante la forma
simbdlica emitida.

Hermenéutica profunda, un marco
metodologico tripartito

El marco general tedrico-metodolégico que
sera utilizado en esta investigacion es el de la
hermenéutica profunda de John B. Thompson.
La hermenéutica profunda se origind con algu-
nos autores como Paul Ricoeur.

Este marco es util para analizar los fenomenos
culturales y la ideologia presente en estos, asi
como objetos o formas simbolicas transmitidas
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y producidas por los medios de comunicacion
masiva. Las formas simbdlicas pueden ser una
gran cantidad de fenomenos que tienen una
carga significativa e involucra a los sujetos
(Thompson, 2002). Las herramientas de la
hermenéutica profunda permiten conciliar o
adaptar distintos tipos de analisis para desarro-
llar una investigacion mas profunda que si se
utilizase solo un tipo de éstos.

Thompson (2002) explica que existen algunos
analisis que terminan por ser parciales o incluso
llegan a caer en lo que, por una parte, él lla-
ma falacia del internalismo, la cual se presenta
cuando se analiza la forma simbodlica como un
objeto independiente de su contexto y se in-
tenta analizar la ideologia de un mensaje solo
con la reflexion del mensaje mismo, asumiendo
que los sujetos son meros receptores pasivos
y no tienen el poder de modificar o interve-
nir en dichas formas simbolicas y se dejan de
lado actividades permanentes de interpretacion
y asimilacion, pues solo se especula sobre las
actitudes y conductas de los individuos con re-
lacion a la forma simbdlica.

Por otra parte, algunos analisis caen en la falacia
del reduccionismo, la cual se presenta cuando
no se reflexiona ni se analizan el mensaje o la
forma simbolica en su estructura interna, y se
asume que la forma simbdlica esta dada por su
contexto solamente, como si las condiciones
contextuales sociohistoricas definiesen en su
totalidad a la forma simbdlica. Por lo que los
métodos del andlisis sociohistorico tienden a
minimizar o ignorar el contenido de las formas
simbolicas; si se generalizan en un enfoque auto-
suficiente se conduce a dicha falacia.

Otra caracteristica importante y central en
los posibles andlisis de los objetos de estudio

de la hermenéutica profunda es el papel de la
interpretacion. Por ser formas simbolicas car-
gadas de significados que son interpretados (o
reinterpretados), y que estos pueden también
ser preinterpretados al mismo tiempo por los
distintos sujetos. El campo-objeto de la inves-
tigacion sociohistdrica lo constituyen, en parte,
los procesos de interpretacion rutinaria de los
individuos. En la investigacion sociohistorica se
busca comprender y explicar a estos individuos;
reinterpretar un campo preinterpretado.

Las fases que propone Thompson (2002) para
una investigacion con enfoque hermenéutico
profundo completo son generalmente tres:

* El andlisis sociohistérico. Se enfoca en el
contexto y las condiciones sociales en la
que estan inmersas las formas simbdlicas.
Estas no subsisten en el vacio. Los contex-
tos, condiciones sociales e histéricas de la
produccion, circulacion y recepcion de las
formas simbdlicas, son capaces de alterar a
las mismas.

* El analisis formal o discursivo. Hace énfasis
en el aspecto estructural del mensaje. Es
estudiar a la forma simbdlica como cons-
truccion simbodlica con una estructura
articulada. Sus rasgos estructurales signifi-
can y representan, dicen algo acerca de algo.
Se analizan los rasgos, patrones y relaciones
estructurales internas.

* La interpretacion o reinterpretacion creati-
va. Parte de los resultados de las dos fases
anteriores, aqui se hace una explicacion
creativa de lo que se representa, lo que
dice y de lo que se trata, asi como la cons-
truccion relativa de los posibles significados
dados por medio de la forma simbdlica es-
tudiada. Esta interpretacion es también una
reinterpretacion, mediada por el marco de



la hermenéutica profunda, de algo que ya es
interpretado y comprendido por sujetos en
el mundo sociohistorico.

Este enfoque metodolégico de investigacion
de la hermenéutica profunda intenta desglosar
a las formas simbolicas para un analisis de los
fenomenos de forma mas completa, sin ser los
Unicos posibles desde la hermenéutica profunda.

Herramientas conceptuales para el
analisis de una forma simbodlica de
acuerdo con el analisis cultural

Dentro de la hermenéutica profunda se puede
utilizar, para el estudio de formas simbodlicas,
el analisis cultural, el cual brinda diferentes
herramientas para analizar de manera estruc-
turada y sistematica a las formas simbolicas
incrustadas en los contextos sociales. De esta
manera, se consideran las primeras dos fases
propuestas anteriormente por Thompson vy, a
partir de estos resultados, también se propon-
dra una interpretacion compleja relacionandola
con el poder simbdlico tratado al inicio de la
investigacion, algo que Thompson (2002) llama
concepciodn estructural de la cultura:

Las formas simbdlicas estan arraigadas en contextos
sociales estructurados que implican relaciones de
poder, formas de conflicto, desigualdades en términos
de la distribucion de recursos y asi sucesivamente. ...
el analisis cultural puede concebirse como el estudio
de la constitucion significativa y la contextualizacion

social de las formas simbolicas (p.24).

De este modo, en el andlisis cultural, el peso
del contexto social en el que esté inmersa la
forma simbdlica es crucial. “Considerar las
formas simbolicas como fenomenos contextua-

lizados es concebirlas como si en general fuesen
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producidas y recibidas por individuos situados
en contextos sociohistoricos especificos y
dotados de recursos y capacidades de diversos
tipos”(Thompson, 2002, p.24).

Por lo tanto, si se quiere considerar a las for-
mas simbdlicas como fenomenos que suceden
en un contexto, es importante considerar que
ocurren en un lugar determinado, con personas
determinadas y en tiempos especificos, y estos
alteran a la forma simbolica o a su repercusion
o interaccion con los sujetos. Si estas condi-
ciones son modificadas, se ve afectada la forma
simbolica de alguna manera.

De acuerdo con Thompson (2002), el analisis
cultural también puede ser adaptado al marco
general de la hermenéutica profunda para anali-
zar la ideologia, por ejemplo. El analisis cultural
se define como:

...el estudio de las formas simbdlicas —es decir, las
acciones, los objetos y las expresiones significativas
de diversos tipos— en relacion con los contextos y
procesos historicamente especificos y estructurados
socialmente en los cuales, y por medio de los cuales,
se producen, transmiten y reciben tales formas sim-
bdlicas (p.203).

Por lo tanto, el analisis cultural consta de las dos
fases de andlisis, el estudio de la constitucion
significativa y la contextualizacion social de las
formas simbdlicas. Sin embargo, en esta investi-
gacion el analisis del contexto sera reducido al
conflicto de evaluacion simbdlica, por ser el mas
indicado para analizar estos conflictos sobre la
valoracion simbodlica.

Se hara mayor énfasis sobre la constitucion
significativa de las formas simbolicas y de la
estructura interna del mensaje de las mismas.
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Esto no quiere decir que sea mas o menos
importante que el analisis del contexto, puesto
que al investigar el uso del poder simbdlico las
dos partes son de gran importancia, pero esta
investigacion pretende analizar mas el aspecto
estructural interno de los mensajes y de las
respuestas por ser la forma simbolica concreta.

Para tener una investigacion mas desarrollada
seria preciso estudiar en forma mas amplia los
contextos y compararlos con formas simboli-
cas similares en otros contextos, o bien, otras
formas simbolicas en contextos similares. Esto
daria una infinidad de objetos de estudio y
posibles conclusiones, o en términos de la her-
menéutica profunda, en interpretaciones creativas
del resultado de estas investigaciones.

Los conceptos que se utilizaran para el analisis
estructural interno son considerados aspec-
tos propios de las distintas formas simbdlicas:
intencional, convencional, estructural, referencial
(Thompson aclara que pueden ser similares a
lo transmitido por los términos de significado,
sentido y significacion).

Intencional

El primer aspecto que trata Thompson (2002)
es el de la intencionalidad, el cual también ayuda
a definir y completar la idea de que las formas
simbolicas son expresiones para un sujeto y
provenientes de otro sujeto. Entonces, al producir
y utilizar las formas simbélicas, los sujetos persiguen
ciertos objetivos o propasitos, y los sujetos receptores
de la forma perciben a la forma simbélica como la
expresion de un sujeto que debe ser comprendida.
Puede ser entendido como “lo que quiso decir”
el sujeto productor de la forma simbdlica.

La intencionalidad no es necesariamente volun-

taria, pero si es percibida en algin momento por
el productor u otro sujeto como intencional, es
entonces una forma simbédlica que tiene inten-
cionalidad; no necesariamente la intencionalidad
que el productor se propuso es igual a la que se
interpreta por los sujetos que la perciben. Por
lo tanto, es de suma importancia entender y dis-
tinguir las interpretaciones significativas que se
atribuyen por el productor y contrastarlo con
las decodificadas por los que reciben y adaptan
dicha forma simbdlica.

Estructural

El segundo término es el estructural, el cual se
refiere a una serie de patrones que pueden ser
identificables y analizados. Este concepto alude a
identificar los patrones y las estructuras articuladas
de las formas simbdélicas construidas. Estas estruc-
turas cuentan con elementos con determinadas
relaciones especificas, que modificarian la forma
simbdlica si se viese modificada en sus elementos o
sus relaciones especificas. Ademds, se puede anali-
zar mejor la forma simbdlica si se conocen sistemas
simbdlicos mds amplios con una estructura cono-
cida y que abarquen, en algin grado, a la forma
particular que se estd analizando.

Referencial

Este aspecto se refiere a que las construcciones
tipicamente representan a alguien o dicen algo
acerca de algo. La forma simbdlica puede repre-
sentar,dependiendo de los distintos contextos o
aplicaciones, a un objeto particular. El referente
se define como aquel objeto, individuo, o estado
de cosas extralinguisticos. Ademas, es necesaria
una interpretacién creativa mas alla de los ras-
gos internos de la forma, para poder explicar lo
que se representa o se dice (Thompson, 2002).



Depende de la forma simbolica especifica el
poder determinar qué tipo de referencias estan
presentes. También se define la especifidad refe-
rencial como “el hecho de que, en una aplicacion,
una figura o expresion particular se refiere a
un objeto u objetos, individuo o individuos, si-
tuacion o situaciones especificos” (Thompson,
2002 p.214). De esta manera, puede tener di-
ferentes grados de especificidad, desde la mas
concreta, hasta una bastante vaga o indetermi-
nada, presente en la forma simbolica. Se puede
hacer referencia a sujetos u objetos particulares
especificos, a sujetos u objetos que comparten
ciertos rasgos comunes, o a una generalidad
poco especifica de sujetos u objetos.

Contextual: conflicto de evaluacion
simbdlica

El analisis contextual es la otra parte del analisis
o de la investigacién que se debe desarrollar en
el marco metodoldgico propuesto. En este no
se analiza en si la forma simbdlica sino mas bien
las caracteristicas del entorno, condiciones y
contexto en general en las que esta incrustada
dicha forma simbodlica y/o los que la interpretan
y producen. “Las formas simbdlicas se insertan
siempre en contextos y procesos sociohistoricos es-
pecificos en los cuales, y por medio de los cuales, se
producen y reciben” (Thompson, 2002, p.203). Si
los contextos son modificados las formas simbélicas
se ven alteradas, o sus repercusiones o efectos se
ven modificadas.

El concepto que se utilizara para analizar la
perspectiva contextual en la que se produjo y
recibié la forma simbdlica es el de conflicto de
evaluacion simbélica (que a su vez se encuentra
dentro de la valoracién simbdlica).

Los distintos individuos, productores y recep-
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tores de las formas simbdlicas pueden asignar
distinto valor simbolico, desde elogios hasta
rechazos totales, a las formas simbdlicas. Estos
procesos estan sumergidos en distintos facto-
res contextuales mas complejos y de distintos
tipos.

Las evaluaciones, usualmente, tienen distinto
peso dependiendo de quién y como las expre-
se, pudiendo darse el caso de la imposicion de
un tipo de evaluacion sobre otra evaluacion
distinta; puede surgir un acto de legitimacion.
(Thompson, 2002).

En este tipo de evaluacidon simbodlica, si se ven
enfrentadas dos posturas y una se impone, pue-
de darse el caso en el que una forma se legitime,
o al contrario, pierdan la posibilidad de legitima-
cion si es impuesta otra. Esto esta sujeto, de igual
manera, a los distintos cambios sociohistoricos
que ocurran en el tiempo y el espacio donde se
vean inmersas las distintas formas simbolicas y
los procesos de interpretacién, decodificacion,
valoracion, evaluacion y conflicto de los suje-
tos respecto a ellas. Asi mismo, estos aspectos
anteriormente descritos son cambiantes en
peso e importancia dependiendo del enfoque y
la forma simbdlica. Esto depende del objeto a
investigar y de qué se esté investigando.

El ejercicio del poder simbdlico a
través de una forma simbdlica: un
tuit con una imagen

Este analisis se enfocara en un tuit con una ima-
gen incrustada que fue enviado el 25 de marzo
del 2014 a las 11:34 a. m. y en las posteriores
respuestas por otros usuarios. Dicho tuit tuvo
29 respuestas (algunas solo citando al tuit, sin
agregar ningun tipo de comentario adicional),
algunas seran excluidas por cuestion de irre-
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levancia o de discusiones entre usuarios que
no tenian que ver directamente con la imagen
emitida por la cuenta de la Fiscalia General. Al
tuit de la institucion, asi como a la imagen que
contiene, se les aplicaran los conceptos antes
descritos.

Sin embargo, a los comentarios y respuestas
representativas se les aplicara el concepto de
conflicto de evaluacién simbdlica, de esta manera
se podra evaluar como parte del contexto a
otras formas simbdlicas que actlan de manera
directa o estrecha con la difusion y produccion
de la forma simbolica mas importante analizada
aqui: el tuit con la imagen.

Cabe senalar que no se intentard analizar a
las barras de futbol o al papel de la seguridad
publica, sino al uso de mensajes acompanados
de imagenes como una forma simbdlica y a las
respuestas que suscitan.

. Fiscalia de Jalisco %

Ellos fueron consignados por intento de
homicidio y otros delitos. Agredieron a
policias en Estadio Jalisco.
pic.twitter.com/7QdgrPRTge
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Para poder entender esta forma simbolica de
manera mas completa es necesario describir los

sucesos previos relacionados al mensaje: el 22
de marzo del 2014 en la ciudad de Guadalajara
se llevo a cabo un partido de futbol entre los
dos equipos mas populares de la misma ciudad;
durante los ultimos minutos del partido, en
una parte de la tribuna —donde se colocan los
grupos de animacion, conocidos como barras—
se dieron actos de violencia entre los barristas
del Club Deportivo Guadalajara y elementos
de la policia municipal de la ciudad; resultaron
gravemente heridos distintos elementos de
seguridad.

En las imagenes transmitidas por los medios de
comunicacion se presentan distintos actos de
provocaciones y de violencia entre barristas y
policias. El acto fue condenado y fue tema de
agenda mediatica durante varios dias, se realizé
un juicio mediatico condenando a los barristas
en general, las instituciones de seguridad sufrie-
ron criticas y presiones para obtener resultados.

La institucion mas representativa de la segu-
ridad e investigacion de justicia a nivel estatal
es la Fiscalia General del Estado de Jalisco. Esta
institucion, a través de su cuenta oficial en Twit-
ter y medios masivos de comunicacion, emitio
mensajes donde se informaba sobre la deten-
cion de sujetos y la investigacion de los hechos.
Sin embargo, la primera imagen que presenté
sobre ese caso en particular fue mostrada tres
dias después; es la forma simbélica que se anali-
za en esta investigacion.

Para el mediodia del 25 de marzo del 2014, en
la cuenta oficial de Twitter de la Fiscalia Gene-
ral del Estado de Jalisco, se difunde una imagen
donde se presenta a ocho sujetos como respon-
sables de agresiones, actos vandalicos e intentos
de homicidio. “Ellos fueron consignados por in-
tento de homicidio y otros delitos. Agredieron



a policias en Estadio Jalisco” (Fiscalia de Jalisco,
2014) es el texto y titulo que acompana a la
imagen.

Intencionalidad

Existe una intencion por
parte de los productores
de esta forma simbdlica.
Se pretende mostrar que
los sujetos presentados en
la fotografia son los res-
ponsables de los actos de
violencia, por ende, estan
siendo  procesados  por
distintos delitos, entre ellos
intento de homicidio, que es
el mas grave de los delitos

por los que se les procesa.

El sujeto productor de la
forma simbdlica quiere
mostrar la eficacia de la
institucion al detener y pre-
sentar a los detenidos como
culpables, sin embargo, se da
una violacion a los derechos
de los presentados ya que
se juzga antes de ser some-
tidos al juicio penal al que
tienen derecho. En la frase
“Agredieron a policias en
Estadio Jalisco” se da cla-
ramente un aseveracion de culpabilidad, es un

juicio que se presenta como informacion.

Ademas, el mensaje, con una imagen, desea ilus-
trar de forma mas tangible a los ocho acusados
después de que se habia hecho mencion, en tuits
anteriores, de la detencién de otros sujetos.
Este mensaje responde a la presion de distintos

LAS PERSONAS
PRESENTADAS TIENEN
EL PAPEL ANTAGONICO,
DE ENEMIGO PUBLICO,
MIENTRAS QUE LA
FISCALIA SE INTENTA
LEGITIMAR COMO

UNA INSTITUCION
“RESPONSABLE™ QUE
“CUMPLE" Y CAPTURA
A LOS SUJETOS

QUE YA SENALO DE
DELINCUENTES Y
AGRESORES
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actores sociales para que se dieran resultados
en la investigacion, de esta manera se pueden
tener comentarios a favor y llevar a cabo un
proceso en el que la Fiscalia hace “justicia” de
manera efectiva y en poco tiempo.

Cuando se presenta una
imagen con los rostros de
los acusados se desea tam-
bién exponer publicamente
a los mismos para que los
ciudadanos, usuarios y otros
actores los identifiquen.
Se espera, de esta manera,
obtener credibilidad ante
dichos actores, mientras los
sujetos presentados en la
fotografia sufren la condena
publica. De esta forma, las
personas presentadas tie-
nen el papel antagonico, de
enemigo publico, mientras
que la Fiscalia se intenta legi-
timar como una institucion
“responsable” que “cumple”
y captura a los sujetos que
ya senald de delincuentes y
agresores.

Lo que se describe en el
punto anterior son las
intencionalidades que se
pueden deducir como
receptores al analizar la forma simbdlica. Sin
embargo, como lo especifica Thompson (2002),
la intencionalidad que el sujeto productor da a
la forma simbolica que realiza puede llegar a ser
inaccesible para los sujetos que interpretan la
imagen, y distinta a la que estos interpretan. No
obstante, la intencionalidad que es interpretada

por los receptores sigue siendo valida en tanto




44

|Captura de pantalla de la cuenta de Twitter de la Fiscalia de Jalisco

— Adrian Oswaldo Torres Huizar

que el proceso de comunicacion a través de la
forma simbolica estd compuesta por la inter-
pretacion de los que reciben la forma simbdlica,
no solo la del productor.

La estructura

Toda forma simbolica tiene una estructura
determinada que puede alterar el contenido
dependiendo de las relaciones estructurales de
los elementos que las componen. Esta forma
simbolica tiene una estructura compuesta por
un titulo, que a su vez esta formado por un par
de frases y un contenido visual que es la imagen
en si.Ademas, el formato en el que se presenta
la imagen en Twitter hace que la imagen (ava-
tar) de la cuenta de Fiscalia y el nombre de la
institucion, sea el primer elemento visible en el
mensaje emitido.

Fiscalia de Jalisco £
Fiscalialal

Ellos fueron consignados por intento de
homicidio y otros delitos. Agredieron a
policias en Estadio Jalisco.
pic.twitter.com/7QdgrPRTge

+& Sequir

% Responder €3 Retwittear # Favorite ess Mas
——

Estructuralmente se pueden encontrar distin-
tos elementos en los que se tienen incrustada

a la forma simbdlica, y si bien no son respon-
sabilidad de la institucion en cuestion, si existe
conocimiento de que asi se presenta para todos
los usuarios y, por lo tanto, lo explotan.

El primer elemento es la imagen y el nombre de
la cuenta de la Fiscalia, el nombre esta resumido;
el segundo elemento es el texto, compuesto de
dos frases y un vinculo que contiene la imagen.
Como tercer elemento esta la fotografia con
los ocho sujetos; por Ultimo, se tiene visualizado
la cantidad de retuits (personas que compartie-
ron con otros ese mismo contenido) y favoritos
(usuarios que senalaron como contenido que
valoro de forma positiva) que los usuarios indi-
caron sobre ese mensaje.

En el texto del tuit, se sehala primeramente a
los sujetos; existe una relacion directa que hace
referencia a la imagen (el punto sobre la referen-
cialidad se desarrollara mas tarde en el siguiente
apartado). Posteriormente, se mencionan los
delitos de los cuales se les responsabiliza y por
los que fueron “consignados”. Si bien no se dan
detalles, si se muestra como directos responsa-
bles a los sujetos.

La segunda frase queda con menor énfasis, si
hubiesen estado invertidas las frases, el mensaje
hubiese sufrido algun cambio. Sin embargo, aqui
se da énfasis a la consignacion por delitos, mas
que al hecho por el que se persiguen. La con-
signacion de los sujetos por parte de la Fiscalia,
que figura como la institucion responsable, es
mas enfatica que los actos de violencia, los
cuales fueron cubiertos ampliamente en otros
medios. Ademas, la frase “agredieron a policias
en el Estadio Jalisco” responsabiliza directamen-
te a los sujetos.

En algunos otros medios se utilizaba la expresion
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“actos vandalicos y de violencia en el Estadio
Jalisco”, sin embargo aqui se denota un acto mas
lineal de agresion directa hacia los policias. El
lenguaje utilizado es en tercera persona y de
corte formal institucional. Si bien no se utilizan
tecnicismos, la informacion se presenta similar a
la de una noticia o informe.
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Se pueden notar distintas caracteristicas estruc-
turales en la fotografia. Son ocho sujetos, cuatro
atras y cuatro adelante. Esta forma denota una
clara organizacion indicada por otros y seguida
por los sujetos, de esta forma se muestran or-
ganizados para ser claramente identificables. El
encuadre de la fotografia es de medio cuerpo y
no captura la totalidad del tronco de los sujetos
de los extremos. Se consigue el efecto visual de
que es un grupo grande, ademas de que lucen
organizados de tal manera que se exponen
totalmente los rostros de los ocho. No estan
formados por estatura.

Las miradas no estan totalmente dispersas, dos
miran directamente a la camara, dos miran al
frente, otros dos a la izquierda y otro par a la
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derecha.Todos tienen una expresion fria y seria;
se transmite la idea de gravedad y seriedad de
la situacion, de preocupacion en sus rostros y
de tension.

Los brazos estan rectos hacia abajo y las manos
ocultas. Las manos pueden simbolizar el control
de una situacion;al tener los brazos en esa posi-
cion y ocultando las manos se transmite la idea
de una situacion controlada y neutralizada.

Los sujetos lucen desalinados y desaseados.
Aquellos con tatuajes visibles son colocados al
frente; existe una presentacion de los sujetos
en una condicién vulnerable y no socialmente
aceptada o con algunos estereotipos. El se-
gundo sujeto, de izquierda a derecha, tiene la
playera mas representativa del Club Deportivo
Guadalajara y es colocado en primer plano.
Cinco de los ocho sujetos tienen una variante
de las playeras del mismo club, esto hace que
sea particularmente facil el relacionarlo con el
grupo de animacién.

Los ocho sujetos son jovenes, su presencia es
un punto particular ya que si fuesen mayores
el mensaje podria ser distinto. En este caso se
establece una relacion directa entre la juventud
y los barristas en general. Ninguno tiene con-
tacto directo con los otros presentados, lo que
amplia la idea de control sobre ellos.

De teldn de fondo se utiliza el logo de la Fiscalia
General, lo que remite al crédito y presencia de
esta institucion como la responsable de la de-
tencion y el proceso que se lleva a cabo sobre
ellos. En el resto de su cuenta oficial donde se
presentan los acusados, se muestra una imagen
con esos logos de fondo, existiendo un acto de
presencia y de poder simbolico en cada imagen.
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Referencialidad

En esta forma simbédlica la representacion de los
individuos tiene distintas referencias. El mensaje
en texto dice “ellos” lo que alude directamente
a los individuos de la fotografia; sin embargo, no
menciona nombres de cada persona, lo que le
da un rostro a los acusados mas no un nombre
y apellido. Esto tiene distintas consecuencias, al
mencionar “ellos” y presentar a un grupo de
jovenes con caracteristicas similares, se respon-
sabiliza y se hace una asociacién directa con los
jovenes y los barristas que son representados
de esa forma.

En la segunda frase “agredieron a policias en
Estadio Jalisco”, se sefnala a los ocho sujetos
como los responsables de agredir a elementos
de la policia. Aqui no se especifica si fueron los
Unicos participantes, probablemente se da por
hecho que no lo son, y al mencionar “policias”
el término es general aunque parezca que re-
mite a los casos particulares de los elementos
lesionados ese dia, puede abrir espacio a una
representacion de algo mayor. Entonces, la frase
puede presentar una relacion antagonica y de
enfrentamiento entre los jovenes, barristas, o
aficionados en general en contra de policias
que a su vez pueden representar a todas las
instituciones de seguridad publica o incluso a la
autoridad en general.

Se presenta la referencia directa a un lugar, el
Estadio Jalisco, donde sucedieron los hechos de
violencia, por lo que se establece esa referencia
de actos violentos con el lugar y los sujetos
involucrados. Esto no es fabricado por el pro-
ductor de la forma simbédlica ya que los hechos
sucedieron asi, pero al expresarlo de esta mane-
ra se asocia al estadio en general; de haber sido
omitido la forma simbdlica hubiese tenido una

referencialidad distinta o menos directa.

La palabra “Jalisco” aparece en el nombre de la
cuenta oficial, en el texto del tuit (haciendo re-
ferencia directa al nombre del estadio de futbol)
y en los distintos logos de la Fiscalia. Al existir
esta reiteracion de la localizacion, la forma sim-
bolica muestra una referencialidad localizada
del fenomeno que representa, dindole un corte
local, no nacional.

En la fotografia existe la presencia y referencia
hacia distintos sujetos e instituciones. Por un
lado, se tiene el logo oficial que representa a la
Fiscalia General del Estado de Jalisco, que hace
referencia directa a la institucion como tal y, a
su vez, se representa a la autoridad y al Estado
en la persecucion de los acusados. Por otro
lado, se tiene representada a la barra de futbol a
través de esos 8 sujetos; se establece una rela-
cion casi directa entre estos sujetos y todos los
que cometieron actos de violencia en el estadio.

Ademas, los sujetos presentados cuentan con
vestimenta que alude a un club de futbol par-
ticular (Club Deportivo Guadalajara). Esto
establece una relacion de referencia con el
club, lo que remite a cierta responsabilidad o
relacion con el club de futbol y con el resto de
aficionados al mismo equipo de futbol.

Valoracion simbdlica > conflicto de
evaluacion simboalica

En este caso, las respuestas y comentarios son
una forma de representar la valoracion simboé-
lica que se le da a dicho mensaje, lo que puede
ayudar a comprender el contexto en el que
se desarrolla. Ademas, se puede evidenciar si
existio un proceso de legitimacion efectivo o, al
contrario, fue un proceso fallido en el que no se



logro el objetivo planteado por los productores
del mensaje.

Todos los comentarios se dieron en la misma
semana en la que se suscito el partido de futbol
y la presentacion de los acusados. Los comenta-
rios fueron diversos, algunos realizaron criticas
y otros alabaron la accion.

Distrito La Obrera
Felicidades @Fiscalialal pero faltan muchos, ojala los encuentren propio

Monny U
| @SanCadilla @Armando_Steeler @Fiscalialal Y ojala no salgan. "Aplaude de
pie*

Detalles - 3 *

Armando Ochoa
pMonnValencia @SanCadilla @Fiscalialal Un larrrerrrrrrrrrrrgo tiempo bajo

rejas

|Captura de pantalla de menciones a la cuenta de Twitter de la
Fiscalia de Jalisco

Las tres respuestas anteriores muestran una
opinion favorable hacia el acto y a la forma sim-
bodlica que representa. Son alabanzas y elogios
ante la labor de la institucion del Estado,ademas
se muestra un apoyo y confianza en que se juz-
guen como culpables y sean encarcelados por
“un largo tiempo”.

Aqui se muestra una de las posturas presentes
ante esta forma simbdlica que es la imagen y
el mensaje enviado por la Fiscalia. En este caso
podria parecer efectivo el mensaje y se estaria
efectuando un caso de legitimacion, tomando
en cuenta la presion y critica que recibieron las
instituciones del Estado en los momentos y dias
posteriores a los actos de violencia.

Estos tres comentarios estan relacionados, ya
que la segunda es respuesta a la primera, pero
ambos se consideran respuestas al tuit de la Fis-
calia. Se puede observar que existe una aversion,
burla y rechazo hacia los sujetos que son pre-
sentados. Si bien no existe una congratulacion o
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alabanza hacia la institucion estatal, si existe un
total rechazo hacia los acusados.

Estos tuits anteriores se dan entre un aficiona-
do y un comunicador de la cadena ESPN que
retuite6 el mensaje de la Fiscalia. Aqui se realiza
una critica sobre la labor de la institucion y la
presentacion de solo algunos de los sujetos in-
volucrados en los actos de violencia.

ivan ramos
Leonlec @FiscaliaJal pues no son los que aparecen en las imagenes pero

bueno hay que presentar a algien

Ledn Lecanda
Dpeludoramos Es que estos consignados son a quienes arrestaron el dia del
partido, falta que agarren a muchos mas que estan en las imagenes

ivan ramos
Leonlec simple y sencillamente agarraron seis mugrosos ojo no los defiendo
pero tampoco los veo en las imagenes espelusnantes algien fue

Detalles - = *
|Captura de pantalla de menciones entre un comunicador de
ESPN y un usuario de Twitter

El sujeto involucrado aclara que no defiende
a los acusados en la imagen, muestra rechazo
hacia ellos, pero no confia en la institucion que
presenta lo que él considera solo unos cuantos
del total de los participantes en los actos vio-
lentos.

Aqui se hacen presentes los medios masivos
de comunicacion ya que varios de ellos, como
prensa, television, radio y portales de internet
(Milenio, El Universal, Excelsior, Televisa, ESPN,
Animal Politico, Union Jalisco, Aristegui Noticias,
entre otros) difundieron la imagen presentada
por la fiscalia y/o retuitearon directamente.

firemans abera77Ma 2 a
@rafaramosESPN @ClauCruzg @Fiscalialal .._no veo a este tipo en su

imagen!! @Ilopezdoriga @MVMTelevision pic_twitter.com/QQyHnSwUKp

Detalles -

|Captura de pantalla de menciones a la cuenta de Twitter de la
Fiscalia de Jalisco y a algunos medios
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x fl Joe Luis
!"/J FiscaliaJal @hagala_ maliditos
o - t *

Carlos

% DFiscalialal

Miguel Cedeiio
carlos_fco, qué miedo. D

|Captura de pantalla de menciones a la cuenta de Twitter de

miquelcn gatooos!! Jaja

la Fiscalia de Jalisco y a aquéllos que replicaron las imagenes
publicadas por ésta

El reclamo es mayor en este tuit, se hace refe-
rencia a una imagen explicita que llegd a circular
a nivel nacional, por ello se etiquetaron a medios
nacionales y a otro comunicador que no estaba
presente en los comentarios anteriores, pero
se alude porque el contenido fue transmitido
en el otro medio. A diferencia de los primeros
comentarios, aqui no existe una felicitacion o
reconocimiento directo hacia la Fiscalia.

El resto de comentarios se limitaban a citar el
mensaje de la Fiscalia o daban pie a bromas rela-
cionadas con otras barras de futbol de equipos
rivales, por lo que no fueron utiles para esta
investigacion.

Otro punto a considerar en la legitimacion (o
no) de esta forma simbolica es la cantidad de

retuits y marcaciones como favorito que tuvo.

Es, por mucho, el tuit (con imagen incrustada)
con mas cantidad de retuits (303) y favoritos
(87) en toda la historia de la cuenta oficial de
la Fiscalia. El nUmero de retuits y favoritos por
mensaje en la cuenta es de alrededor de 10
y dos, respectivamente. Otras imagenes de la
misma Fiscalia que circularon en medios locales
y fueron difundidas, no sobrepasaron los 70
retuits.

Este es un caso mas mediatico, el nivel de cober-

tura fue nacional y hecho por distintos medios.

Ademas fue un exponente de la problematica
creciente de violencia en los estadios, por lo

que el tema y este caso se posiciono en la agen-
da de los medios locales, medios nacionales y
de las redes sociales virtuales y fue considerado
digno de difundir y marcar como favorito por
una cantidad considerable de usuarios.

Para concluir, sobre un fragmento
de todo un mundo simbélico

Después de este analisis cultural, jse puede afir-
mar la existencia de una legitimacion a través
de formas simbolicas visuales? Es dificil aseverar
esta situacion completamente, como una gene-
ralidad. En este caso y con esta forma simbélica
particular si podemos encontrar elementos
que alimentarian esa hipotesis. Sin embargo, el
proceso de legitimacion y el ejercicio de poder
simbolico es mas complejo y contiene diferen-
tes rasgos, los cuales no estan completamente
analizados en esta investigacion.

Ademas, este caso en particular podria ayudar a
representar algunos otros; no obstante, en otras
formas simbolicas con diferentes estructuras
o diferentes contextos, los resultados pueden
ser sumamente distintos. El ejercicio de poder
simbolico podria expresarse en distintos rasgos,
pero lo que hemos observado en esta forma
simbolica es que los sujetos “receptores” de la
forma simbolica no son un ente uniforme ni se
abstienen de emitir respuestas.

El conflicto de evaluacion simbdlica se vuelve
evidente en las discusiones y en las listas de
multiples comentarios de aquellos que reci-
ben el mensaje. Pero, ;qué pasa con las otras
formas simbolicas sin respuestas escritas? ;No
son vistas, no hay comunicacion efectiva? ;No
se concretan los fines de los productores? Este
es un fenédmeno similar al estudiado, sin embar-
go, no es tan facil acceder a los receptores y a



como recibieron la forma simbélica.

Las respuestas también son formas simbdlicas,
por lo tanto pueden estar sujetas a distintos
procesos que desconocemos, asi como su con-
texto determinado; lo que se puede interpretar
como lo “que quiere decir” puede ser distinto
dependiendo de los contextos y personas que
lo interpreten.

Por lo tanto, al ser varias formas simbolicas las
que confluyeron en este analisis, es posible que
este pueda arrojar mas y distintos resultados
desde otros enfoques o con mayor cantidad de
conceptos. Sin embargo, esto no quiere decir
que la investigacion realizada aqui sea obsoleta
o infructuosa, pues se encontraron situaciones
particulares interesantes que no son obvias con
una simple interpretacion ausente de marco
metodoldgico.

El marco metodoldgico de la hermenéutica pro-
funda es util para desarrollar un analisis de las
multiples formas simbdlicas que componen la
realidad moldeada por sus relaciones, distintas
con los sujetos que comparten un espacio y
tiempo.

Otra consideracion sobre este espacio donde
se desarrollan y mueven las formas simbédlicas es
que existen multiples nodos que interconectan
los contenidos. Las cuentas no solo son espa-
cios donde se presentan mensajes, son usuarios
o representaciones de usuarios, instituciones,
grupos, etcétera.

Ademas, se llevan a cabo a la vez multiples pro-
cesos de comunicacion, se atraviesan formas
simbolicas, espacios, usuarios, temporalidades y
temas al mismo tiempo. La complejidad de este
espacio esta siendo explorada, sin embargo, ya
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es posible utilizarla y analizar los distintos ca-
sos que suceden en ella, y asi aportar mas en la
comprension de una red social virtual, compleja
y distinta a lo anteriormente conocido.

En el caso de esta institucion se pudieron obser-
var distintos cortes e intencionalidades a través
de los mensajes emitidos. Si esto sucede en el
contexto local, ;como es el contexto nacional
o el internacional? ;Son similares las practicas
y discursos en las formas simbolicas visuales en
diferentes contextos? ;Y en un nivel aln mas
localizado? ;Cudles serian las consecuencias
en la politica y en los procesos de delibera-
cion de las acciones y practicas con este tipo
de discursos! ;Sucede lo mismo en medios de
comunicacion tradicionales? ;Cuales son otras
formas simbolicas utilizadas para la legitimacion
de las instituciones? ;Hay ejercicio de poder
simbolico y busqueda de legitimacion en otros
grupos privados o no gubernamentales?

Cada una de estas preguntas puede ser un cami-
no y una pista para desarrollar investigaciones
que esclarezcan los procesos de legitimacion
que buscan los particulares y los grupos sociales.

Es un tema que debe ser importante, pues si
es una posible forma de legitimacion, su practi-
ca debe ser vigilada. Después de todo, pueden
existir infinidad de situaciones o procesos que
son de interés publico. Esto puede ayudar a
debatir y a tomar decisiones en una sociedad
democratica, la cual debe estar preocupada por
los contenidos que emiten las instituciones,
personas y grupos que actlan en los espacios
publicos.




— Adrian Oswaldo Torres Huizar
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RESUMEN

Esta investigacion se analiza la relacion entre
YouTube y la conformacién del espacio pu-
blico virtual. Se estudia este fendmeno desde
la teoria de hipermediaciones, que com-
prende a los consumidores también como
productores de contenido. Se ve a YouTube
como un medio en el que los sujetos emiten
videos publicos de alcance global. El estudio
esta basado en el caso de la youtuber Jenna
Marbles y el contenido hipermediatico que
produce como figura publica-privada.
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ABSTRACT

In this article we will study the relation between
YouTube and the configuration of a virtual public
space. We will study this phenomenon through
the eyes of the transmedia theory, which sees
consumers as producers of content as well.
We shall also study YouTube as a space where
private persons produce public videos of global
range. The study is based on the case of youtu-
ber Jenna Marbles and the transmedia content
she produces.
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Las redes sociales y la realidad
virtual

espués de la revolucion nanotecno-

l6gica del siglo pasado, los avances en

tecnologia permitieron una mutacion a
pasos agigantados de los medios de comunica-
cion en todo el mundo. Los avances cientificos
se tradujeron en nuevos espacios de expresion,
como las redes sociales, que revolucionarian
por completo la interaccién y la comunicacion
interpersonal. Segin Mark Deuze (2011) los
medios hoy estan al alcance del sujeto privado,
de la esfera intima; estan presentes en nuestra
vida cotidiana y ademas transforman nuestras
practicas culturales, nuestras formas de inte-
ractuar y de comunicarnos. Es por eso que las
redes sociales no sélo pertenecen al ambito
de lo cotidiano, sino que, al mismo tiempo, se
convierten en alternativa de la realidad.

Pero, jcual es la importancia de las redes socia-
les como medios? Deuze (201 |) expone que la
ubiquidad y penetracion de los medios es la ra-
zon de que éstos jueguen un papel importante
como constructores de las categorias de la vida
diaria: lo publico y lo privado, lo local y lo global,
lo individual y lo colectivo; la innegable presen-
cia de los medios en todas las dimensiones de la
realidad hacen de éstos invisibles, en el sentido
en que nos hacen ignorar lo que da forma a
nuestra vida, es decir, olvidamos que los medios
transforman la forma en la que interpretamos y
vivimos nuestra realidad.

En otras palabras, estamos parados en un con-
texto social e historico en el que los medios
no solo filtran y moldean la realidad sino que
son parte de la experiencia de la realidad, son
una extension del hombre.Y como extension
es necesario analizar la forma en que estos

condicionan nuestras acciones y determinan la
forma, lugar y dimension de la interaccién social
a través o como causa de los medios.

Roger Silverstone (2004) afirma que se debe es-
tudiar a los medios:“...porque son centrales en
nuestra vida. Estudiarlos como dimensiones so-
ciales y culturales,y como dimensiones politicas
y econémicas del mundo moderno. Estudiarlos
en su ubicuidad y complejidad” (Silverstone,
2004, p.15).

Nos movemos entre espacios privados y publicos.
Entre espacios locales y globales. Pasamos de es-
pacios sagrados a espacios seculares y de espacios
reales a espacios ficcionales y virtuales, ida y vuelta.
(-..) Estamos en casa o fuera de ella. Hacemos todas
estas cosas sin cesar y en ninguna de ellas estamos
nunca sin nuestros medios, como objetos materiales
o simbdlicos, como guias o huellas, como experien-

cias o aides-mémorires (Silverstone, 2004, p.23).

Es decir,no vemos a los medios,empero,ahi estan
moldeando nuestras interacciones, codificando,
trasmitiendo y reproduciendo interpretaciones
de la realidad. Por otro lado, Silverstone (2004)
anade que si bien es necesario examinar a los
medios como un proceso moldeador de la rea-
lidad, también es necesario estudiar la forma en
la que nosotros actuamos sobre los medios, en
el sentido de que los seres humanos buscamos
conectarnos Unos con otros, ya sea en espa-
cio real o virtual, comunicarnos, informarnos
y entretenernos, y los medios son uno de los

espacios en donde esto cobra vida.

Por lo tanto, esta investigacion encuentra justi-
ficacion en el interés por conocer la forma en
que YouTube actua sobre el tejido social; pero,
ademas, de qué forma los sujetos actuan y se
relacionan en este espacio dotandolo de conte-



nido simbdlico y de valor.

Para comenzar, es necesario conocer algunos
datos sobre la penetracion de YouTube en el
mundo virtual. Esta plataforma fundada por
Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim, com-
prada por Google en 2006 por 1,650 millones
de dodlares, es el tercer portal mas visitado del
mundo tan solo después de Google y Facebook,
y aunque es una plataforma con base en Esta-
dos Unidos, solo el 19.4% de trafico web es de
México, quien representa el 32.9% visitas a la
plataforma (Alexa, 2014).

El perfil predominante de los usuarios, con 35%
de internatutas, es de entre |8 y 34 anos y le si-
guen los usuarios de entre 35 y 49 anos con un
23%. Los usuarios invierten una media de 900
segundos al dia en YouTube. Entre otros datos
interesantes sobre esta plataforma se encuentra
el hecho de que acapara el 10% del trafico de
todo el Internet, pues genera alrededor de 2 mil
millones de visitas cada dia, y la duracién media
de los videos es de 2 minutos y 46 segundos;
a diario se suben a aproximadamente 829 mil
440 videos lo que significa que cada minuto se
generan 24 horas de video. La base de datos de
YouTube es tan grande que un usuario tardaria
mil 700 anos en ver todos los videos que se
encuentran en su red.

Al leer estos datos nos damos una idea del nivel
de penetracidn de esta pagina en la vida de las
personas, no solo de un pais sino del mundo
entero, y como es tan popular que los usuarios
interactian constantemente subiendo, compar-
tiendo, viendo y dando like a videos en esta red,
conformando una comunidad de youtubers que
interactdan en lo virtual y publico sobre temas
relevantes en la esfera comun e incluso crean
nuevos temas de agenda.
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Las redes sociales dentro de la
Comunicacion Publica

Cuando hablamos de las redes sociales y de
comunicacion es necesario aterrizarlas en el
espacio en que la interaccion de éstas sucede,
y ya que hablamos de un nuevo espacio publico
localizado en lo virtual conviene analizarlo des-
de la perspectiva de la Comunicacién Publica,
puesto que este campo nos dota de conceptos
y visiones Utiles para comprender como se con-
figura la esfera de lo publico en relacién con la
esfera de los sujetos privados.

Si bien la palabra comunicaciéon normalmente
nos recuerda al modelo de Shannon “emisor-
mensaje-receptor”, es decir, a la trasmision de
un mensaje de un hablante a otro, no podemos
reducir este proceso a una relacion de tres va-
riables. Manuel Castells, en Comunicacién y Poder,
define:

Comunicar es compartir significados mediante el
intercambio de informacion. El proceso de comuni-
cacion se define por la tecnologia de la comunicacion,
las caracteristicas de los emisores y los receptores
de la informacion, sus codigos culturales de referen-
cia, sus protocolos de comunicacion y el alcance del
proceso. El significado sélo puede comprenderse en
el contexto de las relaciones sociales en las que se
procesan la informacion y la comunicacion (Castells,
2009, p.87).

Pero entonces, qué es Comunicacién Publica:
icomunicacion a través de un canal publico o de
masas?, jcomunicacion entre un emisor publico
a un receptor individual?, ;comunicacion de
masas!?, jcomunicacién mediada?, jcomunicacién
con codigos culturales homogéneos?, jinforma-
cion intercambiada en un contexto masivo!?
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Beauchamp definia a la Comunicacion Publica
como “el conjunto de fenédmenos de produc-
cion, tratamiento, difusion y retroaccion de
la informacion que refleja, crea y orienta los
debates y los temas publicos; la Comunica-
cion Publica entendida no solamente como el
quehacer de los medios, sino también de las
instituciones, las empresas, los movimientos y
los grupos que intervienen en la plaza publica”
(Beauchamp en Demers y Lavigne, 2007, p.67).
Es decir, la Comunicacion
Publica es la encargada de
alimentar las discusiones
publicas, pues coloca la
informacion socialmente
significativa y politica-
mente pertinente en el
centro de los debates
publicos.

Por otra parte, Francois
Demers y Alain Lavigne
(2007) agregan:

La Comunicacion
Publica

debate publico, pero

apunta... al

sin reducir la argumen-

tacion a su dimension “racional”, ni a la seriedad
de los temas tratados ni a los medios de masa...
La Comunicacion Publica no postula ni la degra-
dacién ni el mejoramiento del debate social. Se
preocupa, mas bien, por las condiciones de su
existencia y por los mecanismos sociales de su
surgimiento (tanto medios tradicionales como
medios nuevos, y tanto practicas establecidas

como practicas innovadoras) (p. 72).

Por lo tanto, la Comunicacion Publica sera
gestora de los asuntos sociales mediante la tras-
mision de contenidos e informacion; de modo

LA COMUNICACION EN
INTERNET PERMITE A LOS
INDIVIDUOS INTRODUCIRSE
AL DEBATE PUBLICO POR
MEDIO DE BLOGS, YA QUE
SE ALIMENTAN Y ALIMENTA
A PARTIR DE OTROS
INDIVIDUOS QUE ESTAN
CONECTADOS EN LA RED

que no se interesa por todo lo que es visible
en el espacio publico sino por lo que es visible
y que contribuye en la formacién de opinion
publica que puede traducirse posteriormente
en acciones deliberativas.

Finalmente, Demers y Lavigne (2007) afirman
que la comunicacién en Internet permite a los
individuos introducirse al debate publico por
medio de blogs, ya que se alimentan y alimenta a
partir de otros individuos
que estan conectados en
la red. Esto resulta en un
valor equitativo entre los
individuos y el Estado; se le
otorga al individuo dere-
cho a la visibilidad publica
y a la mediatizacion de sus
ideas, opiniones y emocio-
nes “equivalente al que se
habia concedido al sabio,
al experto, al especialista,
al representante electo, en
tiempos de la democracia
de los grupos de interés...
De esta forma, ‘aparecer
en los medios’ seria un
objetivo deseable en si

mismo” (Demers y Lavigne, p. 78-79).

Ahora que ya hemos dejado en claro lo que es la
Comunicacion Puablica y su papel en el contexto
de la realidad medidtica conviene preguntarse
como se reconfiguran la barreras de lo que
es publico y privado, asi como las diferencias
entre consumidor y productor de contenidos.
Para responder esta pregunta hemos decidido
abordar la problematica desde el marco teérico
de las hipermediaciones, el cual sera definido a
continuacion.



Qué es eso de las
hipermediaciones

La teoria de las Hipermediaciones —una teoria
de la comunicacién mediada por tecnologia
digital— fija su atencion en los procesos de
produccion y consumo de metaproductos,
que combinan lenguajes y medios tradicionales
en un nuevo formato, uno interactivo. Como
rasgos principales de esta teoria se encuen-
tran la hipertextualidad, la multimedialidad y
la interactividad; éstos son los que moldean la
comunicacion digital en los medios de redes.

Ahora, esta teoria, segun Carlos A. Scolari
(2008), es una teoria con base en la metafora del
ecosistema, es decir: los medios son un sistema
animado por contaminaciones y conflictos que
conforman nichos comunicacionales donde los
usuarios fungen como lectores de textos que
cooperan en la construccidon de su significado
y coevolucionan con ellas. “En las redes, como
en los ecosistemas, hay jerarquias, conflictos y
acuerdos entre actores que reconfiguran las
relaciones en cada momento” (Scolari, 2008, p.
292).

Otro rasgo que destaca la hipermediacion es
que las tecnologias nunca son utilizadas como
fueron imaginadas; su evolucion e incorporacion
en las rutinas de un sujeto estan sometidas a
la dialéctica entre disenadores y usuarios, y
puesto que las tecnologias digitales diluyen la
separacion entre consumidores y productores,
los conceptos antes utilizados en el paradig-
ma de efectos poderosos y en las teoria de
comunicacion de masas pierden sentido, las
audiencias comienzan a perder terreno en un
mundo virtual marcado por la personalizacion
de contenidos, el consumo asincronico y el in-
tercambio muchos-muchos.
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Como lo afirma Scolari (2008), “las tecnologias
participativas profundizan alin mas este proceso
al ofrecer al usuario la posibilidad de crear y
distribuir sus propios contenidos. Una teoria de
las hipermediaciones deberia reflexionar sobre
el concepto de audiencia y evaluar posibles al-
ternativas conceptuales para nombrar a estas
comunidades de prosumidores en red” (p.289).

Para continuar hablando sobre Hipermediacion
es necesario definir varios conceptos clave
de gran ayuda para el analisis del caso de es-
tudio. Segun Scolari (2008), la digitalizacion es
el proceso por el cual los contenidos (libros,
videos, disenos, fotografias) cambian de analo-
gos a digitales, bits, permitiendo su transmision
y reproduccién a través de la Web. Cualquier
tipo de archivo digital que puede ser enlazado
por asociacion es conocido como texto, por lo
que la hipertextualidad es la razéon del acceso
infinito del usuario a contenidos con tan sélo
unos cuantos clics.

La reticularidad es otra caracteristica impor-
tante de lo hipermedia y de las comunidades
virtuales que se basan en la comunicacion
muchos-muchos. La reticularidad, junto con
la interactividad, permite la formacion de una
figura hibrida que combina al productor y el
consumidor, el prosumer (Scolari, 2008).

Y por ultimo, la multimedialidad o convergencia
mediatica, como lo denomina Scolari (2008), se
refiere a todo producto cultural que se redefine
como un paquete textual que abarca todos los
medios y lenguajes imaginables, tal como Super-
man, Spiderman y Batman han sido transmitidos
en largometrajes, videojuegos, series, disenos,
musica, entre muchos otros.
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Como resumen de estas caracteristicas Scolari
dice:

Tanto la hipertextualidad, como la interactividad,
la reticularidad, la digitalizacion, el multimedia o la
convergencia son en mayor o menor medida rasgos
pertinentes de las nuevas formas de comunicacién.
Cada uno de estos conceptos esclarece alglin as-
pecto de estos procesos: si el adjetivo hipertextual
realza la importancia de las estructuras textuales
complejas, la interactividad nos orienta hacia la na-
vegacion dentro de las redes y al intercambio entre
usuarios dentro de un modelo participativo muchos-
muchos. Lo digital, como ya analizamos, apunta los
reflectores sobre el tipo de materialidad que subyace
a las nuevas formas de comunicacion. Esta propiedad
tecnolodgica, al permear todos los procesos de pro-
duccidn y sus creaciones, tiende a volverse invisible.
Finalmente, conceptos como multimedia nos remi-
tan a la convergencia de medios y lenguajes (Scolari,
2008, p.110).

Ahora, es importante aclarar que el mundo de
las hipermediaciones tiene su propio espacio
y tiempo; un espacio aterritorial y un tiempo
policronico, reticular y discontinuo.

La idea de una aldea global viendo a la misma hora el
mismo programa de television se vuelve cada vez mas
insostenible... Flickr o YouTube nunca duermen—, el
consumo hipermediatico se fragmenta en millones
de situaciones asincronicas. Es probable que la frase
‘no se pierda el proximo episodio, a la misma hora,
en el mismo canal’ no tenga sentido para nuestros
nietos (Scolari, 2008, p. 281).

Asi mismo, el proceso de hipermediacion exi-
ge al usuario mas y mejores competencias y
habilidades, ya que ahora no sélo es un simple
receptor sino un emisor con ciertos desafios.
Scolari distingue tres de estos desafios del

usuario productor de contenidos e informa-
cion en las redes: motivacion (reconocimiento,
crear innovaciones cool, conformaciéon de una
comunidad, identificacion, vencer al enemigo
monopolistico), coordinacién (sistema de orga-
nizacién de los miembros de una comunidad) y
complejidad (realizar tareas complejas al redu-
cir costos de comunicacion y transaccion).

Finalmente, el usuario, para poder crear conte-
nidos hipertextuales, reticulares y multimedia,
afirma Scolari (2008),debera poseer polivalencia
tecnoldgica: dominio de instrumentos de edi-
cion y produccion de textos, es decir, software y
hardware; polivalencia mediatica: capacidad de
dominar distintos lenguajes segiun el medio o
hibrido por el que se producira; polivalencia te-
matica: debera estar lo bastante informado para
tener conocimientos de diferentes sectores
tematicos, como deportes, politica, cultura, etc.

Una vez que hemos definido los conceptos mas
relevantes de la teoria hipermedia conviene re-
afirmar nuestra concepcioén de lo que es publico
y de lo que es privado, ya que nuestro analisis
observara como se transforma esta dicotomia
con el uso de laWeb 2.0, con especial atencion
en el sujeto y la forma en la que las barreras
entre estos dos polos opuestos se desvanecen.
Para conceptualizar ambas esferas recordemos
los estudios de Nora Rabotnikof y su distincion
de tres visiones de lo publico.

Rabotnikof (2008) hace distincion de tres distin-
tas conceptualizaciones de lo que normalmente
se considera como publico. La primera es lo
publico como lo que es comun o de interés po-
pular en contraposicion con aquello que es de
utilidad o interés particular. La segunda se refie-
re a lo publico como todo lo que es manifiesto
y ostensible, lo que no es secreto ni oculto; y,



finalmente, la tercera visién de lo publico hace
referencia a lo que es accesible o de uso comun
para todos, es decir, que no es cerrado ni par-
ticular.

Esta autora distingue, ademas, que estos tres
conceptos de lo publico pueden ser atribuidos
tanto a lugares (espacios publicos, sectores
privados), légicas (universales o particulares) y
conjunto de valores (ética publica, moral priva-
da). Es por eso que podemos considerar que lo
publico y lo privado no es una diferencia onto-
|ogica dada, sino que la simbiosis entre ambas se
construye y cambia seglin la problematica que
se desee abordar. En este estudio ahondaremos
en el segundo concepto de lo publico, el que se
preocupa por la caracteristica de la visibilidad,
por lo que proponemos que si algo es visible
entonces es publico.

Por lo tanto, esta investigacion propone analizar
la dicotomia de lo publico y lo privado en el
espacio publico YouTube, que al ser un espa-
cio donde los procesos de comunicacion son
procesos hipermediados, las barreras entre las
esferas de lo intimo y lo comun se desdibujan.
La simbiosis entre consumidor y productor de
contenidos ya no obedece a hipotesis plantea-
das por las teorias antiguas de comunicacion de
masas que hablaban de efectos en un receptor
desempoderado.

En este trabajo se analiza el canal de la popular
vlogger estadounidense, Jenna N. Mourey, mejor
conocida como Jenna Marbles, que desde 2010
sube a su canal de YouTube videos grabados en
su alcoba. Esta youtuber posee el octavo canal
con mas subscriciones, con mas de |3 millones
de suscriptores y mas de un billén de repro-
ducciones, lo que lo convierte en el primero
en el ranking de canales operados por mujeres
vloggeras.
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Sus videos se caracterizan por su sarcasmo,
humor negro, personificaciones y por la ridiculi-
zacion de las situaciones sociales mas ordinarias,
asi como por la presencia de sus perros, Mr.
Marbles y Kermit, que incluso han sido iconi-
zados y comercializados en productos como
camisetas Yy stickers que pueden ser adquiridos
en la tienda en linea de Marbles.

Jenna comenzo a subir videos desde febrero de
2010, sin embargo, no fue sino hasta 201 | cuan-
do su video How To Trick People Into Thinking
You're Good Looking se volvié viral, con 5.3 mi-
llones de reproducciones en la primera semana
e hizo de ella una estrella web. Mas tarde otro
de sus videos How To Avoid Talking To People
You Don't Want To Talk To fue transmitido por
la cadena de television estadounidense ABC
news y The New York Times publico una nota
sobre Jenna, pues este video llegd a los 32 mi-
llones de reproducciones.

Analisis sobre el caso

Comencemos nuestro analisis describiendo
a grandes rasgos las caracteristicas que hacen
de Jenna Marbles un fenédmeno hipermedia. En
primer lugar, el contenido que produce es digi-
tal por lo que puede ser ampliado, modificado,
archivado y reproducido de forma asincronica
y aterritorial; las barreras geograficas desapare-
cen totalmente. Es decir, aun cuando sus videos
son grabados en Los Angeles, personas de todo
el mundo pueden acceder a estos contenidos
cuando quieran y donde quieran, pueden selec-
cionar qué videos ver Yy, si el video no es de su
agrado, simplemente cerrar la reproduccion.

Si observamos los programas que aparecen en
la television, en la radio o en cualquier otro
medio masivo de comunicacion, podemos dar-
nos cuenta de que lo que tienen en comun es
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un tipo de comunicacion, la comunicacion uno
a muchos, un productor o emisor y muchos
receptores, un gran mercado de consumidores.
Sin embargo, la emergencia de las redes socia-
les, en especial YouTube, ha permitido a actores
como Marbles explotar la reticularidad de estos
medios virtuales.

En la siguiente imagen, tomada de una publi-
cacion Jenna en Twitter, podemos ver como el
proceso reticular de comunicacion interviene
en la produccién del contenido del video de la
semana de esta youtuber. En la imagen vemos
el tweet de Marbles pidiendo a sus followers
que le hagan preguntas para contestarlas en su
proximo video; al dia siguiente, el video Ques-
tions #5 aparecio en su canal deYouTube, donde
ella respondié algunas de las preguntas que sus
fans le hicieron a través de Twitter o Vine.

+% Seguir

'm Jenna Mourey/Marbles o
Jenna Maries

Vine/tweet me some questions right meow
#askjenna

176 1.301 AETA TR NEON

|Captura de pantalla de la cuenta de Twitter de Jenna Marbles

Esto nos lleva a revisar otra de las caracteris-
ticas de las que Scolari atribuia al fenomeno
de hipermediacion: la multimedialidad; es decir,
la convergencia de medios. Un solo paquete
textual en el que anteriormente las industrias
culturales explotaban su producto, por ejemplo,
Batman, que a lo largo de su vida como pro-
ducto cultural ha sido explotado por industrias
de videojuegos, series de television, peliculas,
juguetes, ropa, accesorios Yy muchos otros mas.

De igual forma Jenna Marbles y sus fans han
sabido explotar la facilidad de creacion en el
universo digital para expandir su imagen no sélo
por YouTube, sino por muchas otras platafor-
mas. Una simple busqueda en la Web arrojaria
las plataformas y contenidos que esta youtuber
ha construido de manera directa (YouTube,
Facebook, Twitter, Vine, Instagram, Blog, Msica,
Shop) o indirecta (GIFs, memes, disenos, videos,
spoofs, apps, entre muchos otros); para claridad
del lector, algunos ejemplos de éstos han sido
adjuntados en el anexo al final de este texto.

Ya que no hemos aproximado al tema con la
explicacion de la adjetivacion hipermedia, es
conveniente responder a la pregunta que dio
origen a esta investigacion: jcomo se convierte
un sujeto privado en sujeto publico a través de
un espacio publico virtual como YouTube? Para
dar respuesta a esta interrogante es importante
hablar sobre el concepto de interactividad que
definio Scolari y que hemos descrito en la sec-
cién previa.

La interactividad es la responsable de la trans-
formacion del flujo y la interaccion entre
consumidor y productor,y da como resultado al
prosumer; éste tiene que ser polivalente, tecno-
logica, tematica y mediaticamente. Es decir, Jenna
Marbles, para poder ser una prosumer, necesita
saber como utilizar una camara, la luminaria,
el software de edicion de imagen y audio para
la creacion de videos. Ademas, es imperativo
mantenerse constantemente renovado en los
trends que se crean y transforman rapidamente
en las redes.

Por ejemplo, los virales videos de desafios como
el CinammonChallenge, ChubbyBunny, MyBo-
yfriendDoesMyMakeUp, los tutoriales o Do It
Yourself (DIY) y muchos otros, que representan



la moda en esta y otras plataformas; y, por ulti-
mo, la polivalencia mediatica, que es la habilidad
de los sujetos de utilizar los distintos lenguajes
segun el medio en el que se interactue, ya sean
acronimos (lol, rofl, fyi, stfu), networkslang (duc-
kface, selfie) o produccion de lenguaje visual
(memes, gifs, disefos).

Ademas de estas habilidades y competencias
polivalentes el prosumer debe tener un motivo
para la produccion de contenido simbolico que
puede ser la formacién o
reconocimiento de perte-
necer a una comunidad, el
reconocimiento de otros
prosumers o solo de sus
consumidores, una rebelion
a los contenidos en medios
tradicionales o simplemente
la remuneracién econémica
que viene con cada repro-
duccion de video. Respecto
a esto ultimo, se estima que,
en el caso de Jenna, en 2012
sus ganancias fueron de
aproximadamente 346 mil
827 dodlares; esto segln la
publicacion de Amy O’leary
(2013) en El New York Ti-
mes el afo pasado.

How to trick people into thinking
you are a sujeto publico-privado

Como ya habiamos mencionado antes, la di-
cotomia de lo publico y lo privado no es una
diferencia ontologica dada, sino que ambas se
construyen entre si, pues comparten una re-
lacion simbidtica. En este trabajo, con base en
lo que plantea Rabotnikof, se considera que
lo publico es todo lugar, légica o valor que es

ANALICEMOS ALGUNOS
DE LOS RASGOS QUE
CONFIGURAN LA
CONSTRUCCION DE LO
PUBLICO EN EL CASO
DE ESTA VLOGGER.

LO PUBLICO PUEDE
SER TANTO LUGARES,
LOGICAS 0 VALORES
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manifiesto, ostensible, accesible, comun, y de
interés popular en contraposicion con lo que es
secreto, oculto, restringido, particular, Unico y de
interés privado.Y por su parte,la Comunicacion
Publica se encarga de observar, planear, gestio-
nar y actuar sobre los procesos de intercambio
simbolico que se dan en el espacio publico
construido por los sujetos, ya sean individuales
o colectivos.

Si vemos a Jenna Marbles como una comuni-
cadora publica, podriamos
afirmar que ella se encarga
de observar los temas que
se discuten en la esfera de
lo publico, de planear una
estrategia de posiciona-
miento de un nuevo tema
y de actuar en el espacio al
hacer publico algo que antes
era privado, esto a través de
la hipermediacion de conte-
nido en su canal de YouTube.
Pero ademas de ser una
comunicadora, ella también
es una figura publica, es de-
cir, su imagen privada se ha
transformado hasta llegar a
ser tema en lo publico.

Analicemos algunos de los rasgos que configu-
ran la construccion de lo publico en el caso de
esta vlogger. Lo publico puede ser tanto lugares,
logicas o valores. En este caso decidimos hacer
un pequeno estudio de lo publico como lugar
y como valores. Los lugares que Jenna hace
publicos en sus videos, tras ser reproducidos
millones de veces, son lugares que naturalmente
son concebidos como privados (su alcoba, bano,
casa), sin embargo estos se hacen publicos al
hacerse visibles y manifiestos, aun cuando no

o9
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son accesibles o comunes.

Mientras los valores que normalmente toma-
mos como publicos tienen algo que ver con la
legislacion o lo que es constitucionalmente per-
mitido, lo privado engloba todas aquellas rutinas
y habitos que caracterizan a un individuo. Empe-
ro, Marbles se caracteriza por hacer ostensible
todo aquello que puede ser considerado como
de interés privado, y lo podemos observar en
algunos de los temas que aborda en sus videos
como dinamicas de género en sus videos What
Boys Think About During Sex, What Girls Do
in the Car y What Girls Do in the Bathroom in
the Morning; satiras de tutoriales como How
to Midly Annoy Other People, How to Live
Life on the Edge, Drunk Makeup Tutorial o sim-
plemente videos sobre su vida privada, como
| Moved!, Draw My Life, Embarrasing Stories y
todos aquellos en los que responde a preguntas
enviadas por sus followers.

Podemos concluir que lo publico, en el caso
de Jenna Marbles y el contenido que produce,
es un lugar socialmente construido en el que
ella y sus followers hacen visible, manifiesto, os-
tensible y accesible aquello que es comin y de
interés popular, su vida privada; eso la convierte
en un sujeto publico-privado, un prosumer que
produce contenido de naturaleza privada y lo
hace publico al hipermediar este contenido
simbodlico o, en otras palabras, al explotar el
potencial hipermedia que se encuentra detras
de YouTube, un sujeto privado logra hacer de
aquello que antes era oculto, restringido y Unico,
algo comin y de interés popular; se convierte
a ella misma en un fenémeno digno de estudiar
desde la Comunicacion Publica.
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RESUMEN

Al hacer uso del lenguaje verbal decimos
mas de lo que pretendemos: se desnuda
nuestra cosmovision, expresamos como
pensamos y sentimos; nos comunicamos Yy

transferimos conocimiento, valores e ideas.

Ejemplo de esto es el uso de la palabra indio
a modo de insulto, objeto de analisis en el
presente trabajo. Con la perspectiva de Um-
berto Eco y sus conceptos de connotacion
y denotacién se pretende conocer cudl es y
como se forma la significacion de indio, asi
como su repercusion en la discriminacion.
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ABSTRACT

We use language to communicate and when
we talk, we express more than we mean to: we
unveil our vision of the world, we express what
we think and what we feel; we communicate
and transfer knowledge, moral values and ideas.
This article analyzes how this comes to happen
when the word indio is used as an insult.Through
Umberto Eco’s perspective and the concepts of
connotation and denotation this paper aims
to grasp what is the meaning of indio, the cons-
truction of the word’s meaning and its impact in
discrimination.
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Introduccion

ay diversas formas de comunicacion,

entre ellas, la oral. “La lengua es el

medio por el que nos comunicamos.
Es el instrumento que utilizamos para poner en
palabras lo que vemos, lo que pensamos y lo
que sentimos. Cada pueblo, comunidad o grupo
tiene formas distintas de nombrar las cosas
que le rodean” (Silva y Cruz en Redaccion AN,
2014). Esto es que, cuando hablamos, no solo
expresamos oraciones sino pensamientos y
formas de ver y estar en el mundo. Las palabras
estan llenas de carga simbolica, ;como se cons-
truye éstal La intencion del presente articulo es
responder dicha pregunta mediante una inves-
tigacion que toma como ejemplo el uso de la
palabra indio a manera de insulto. Es un analisis
semidtico que toma la propuesta de Umberto
Eco y sus conceptos de connotacion y denotacion.

La palabra indio se emplea como insulto en la
actualidad. En la primera seccion se describe
qué caracteristicas tiene el contexto en el que
se utiliza. En la misma seccion se exponen los
motivos por los cuales es pertinente estudiar
el caso; como es que este fenomeno se puede
observar desde una optica comunicativa; como
los estereotipos se cargan de significados que
se difunden y crean las bases para descubrir la
dinamica cultural de una sociedad; qué aporta la
investigacion de la construccion simbdlica a las
ciencias sociales asi como a la sociedad.

La plataforma tedrica de la investigacion es la
semidtica, pero, ;qué es la semiotical, ;qué es-
tudial, ;quién estudia eso? La segunda seccion
resuelve la incognita de qué implica que el
articulo sea un acercamiento semiotico al feno-
meno. Una vez que queda expreso qué es esta
ciencia, sale a escena Umberto Eco, quien es un

estudioso de los simbolos, de los sistemas de
significacion y comunicacion. Su obra Tratado de
semiética general (2000) nos ayuda a entender
el proceso de construccion simbolica, como
se crean y transmiten simbolos por medio de
unidades culturales. Sus términos connotacién y
denotacion sirven para explicar como se carga
de significados la palabra indio cuando se mueve
en contextos distintos.

{Coémo fue la investigacion y qué resultados se
obtuvieron a partir de ésta? En la tercera y ulti-
ma seccion se hace un andlisis de la informacion
generada por las encuestas que se hicieron a
cuatro ninos de Guadalajara y sus alrededores
con contextos personales y referencias distin-
tas que no obstante se encuentran envueltas
en redes de sentido comunes que hacen que
connoten de manera similar. Es entonces que se
exponen las conclusiones y las reflexiones que
surgieron de la investigacion.

En México vale mas un indio
muerto que vivo

Colén no se enteréo de su des-
habia
cumplido su cometido: llegar a la India. Es por

Cristobal

cubrimiento, murié pensando que
esto que a los nativos americanos se les llama
“indios”/*“indigenas”. En contraste, los conquis-
tadores se dieron cuenta de que se encontraban
ante seres nunca antes vistos, a los que tenian
la “obligacion” de cristianizar.“Los hombres que
llegaron al nuevo mundo estaban impulsados
por las fuerzas espirituales del Renacimiento,
pero sus cabezas tenian todavia marco medie-
val” (Anderson en Chorén, Goicochea y Rull,
2004 p.26). El marco medieval del que habla
Anderson se expresa en la evangelizacion de
los aborigenes que tiene su origen en la Edad
Media, cuando los papas daban permiso para



aduenarse de tierras ajenas con el proposito de
divulgar la fe catodlica. Sobre como llevar a cabo

este proposito hubo dos corrientes de opinién:

la primera sostenia que el indio tenia raciona-
lidad, capacidad para gobernarse; reconocia su
civilizacion y limitaba la intervencién espanola

a ensenarles la doctrina por medios pacificos.

La segunda creia que era imposible ensenarles
religion sin conquistarlos. Prevalecid la segunda
postura favoreciendo los intereses de la Coro-

na Espanola (Chorén, Goicochea & Rull, 2004).

Este punto de vista, que considera que los indi-
genas tienen que ser civilizados, continda hoy
en dia y se expresa en leyes que homogenizan
los modos de vivienda, de elegir gobernantes, de
hacer justicia, etcétera.

Los primeros en hablar de como eran los indios
fueron los conquistadores. Recordemos que la
historia la cuentan los vencedores, por lo que
no es sorpresa que los mexicanos naturales apa-
rezcan como inferiores.Varias premisas sobre la
conquista se ensefnan en las escuelas formando
una idea en los nifos de qué es ser indio y qué
implica serlo, idea con la que la mayoria de los
mexicanos construye simbolicamente al indio
como inferior.

Durante la Colonia y la Independencia, México
se constituyé culturalmente como una socie-
dad homogénea con alta estima por los valores
Unicos: una sola religion, una sola bandera, una
sola identidad, una sola preferencia. Se puede
afirmar que ese legado esta estrechamente rela-
cionado con las dificultades que tiene hoy en dia
la sociedad mexicana para reconocer, aceptar y
convivir con la diversidad, asi como con la falta
de reconocimiento de los derechos de los gru-
pos con identidades sociales, genéricas, étnicas
y religiosas diferentes a las consideradas ma-
yoritarias. (Bucio en CONAPRED, 2010). Pero
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México es un pais pluricultural: lo conforman
68 grupos indigenas. En 2010 habitaban 15.7 mi-
llones de indigenas (INEGI, 2010).A pesar de la
gran diversidad de grupos étnicos en México, al
referirnos a ellos los llamamos a todos “indios”.
Este sector de la poblacion es blanco de discri-
minacion que se expresa de diversas maneras,
como el desprecio social, la minusvaloracion de
sus lenguas, marginacion economica y exclusion
juridica. Una forma de discriminacion se en-
cuentra en el empleo de la palabra indio para
ofender, ya que esta expresion se usa para re-
ferir tanto ingenuidad como ignorancia. Es este
fenomeno el objeto de estudio de la presente
investigacion, el caso especifico que se toma
para analizar como se forma la significacion de
las palabras, como es la construccion simbolica
y cuales son sus repercusiones en la vida social.

El uso de la palabra indio como insulto podria
pensarse de entrada como un ejemplo de racis-
mo linglistico; sin embargo, se trata de racismo
social por ser en el fondo y no en la forma don-
de reside la discriminacion. No obstante, ambos
guardan relacion; ésta se aprecia en el hecho de
que la discriminacion social se ve legitimada en
las acepciones reconocidas por la Real Acade-
mia Espanola: “inculto (de modales rusticos)”;
“caer de ~ Caer en un engano por ingenuo”
(DLE). Incluso cuando se busca el significado
de la palabra naco —usada en México para
referirse a alguien o algo vulgar— la definicién
es “indio”. Con todo, la responsabilidad no es
del lenguaje, sino de la sociedad en la que se
desarrolla el fendmeno.

La comunicacion es intersubjetiva, es decir, se
ponen en contacto los contextos de los inter-
locutores. Cada participante de la comunicacion
lleva dentro de si un contexto que le refiere
sus experiencias y los significados que crea a
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lo largo de su vida. Si los interlocutores tienen
contextos distintos, ocurren errores en la co-
municacion: el hablante puede decir la palabra
indio sin intencidn de insultar, pero si el oyente
lo entiende asi —por su contexto interior—,
hay racismo en el oyente. “Decirle ‘indio’ a un
indio no es racista. Racista es pensar que decir
‘indio’ es racista porque asumes que ser indio es
malo”. Entonces, la lengua no es discriminatoria,
lo es el uso que le damos.

El uso de la palabra indio y de expresiones simi-
lares como insulto se da en el ambito de la vida
cotidiana —dia a dia—, el de los estereotipos,
que alteran nuestra percepcion del indio exage-
rando (o bien, paraddjicamente, simplificando)
rasgos del grupo social y creando una genera-
lizacion de éste o la persona. Mas adelante me
detendré en este aspecto del contexto, el del
malinchismo, ya que el uso de frases que insultan
por el hecho de aludir a un indigena da muestra
de una cierta “traicion a lo propio en favor de lo
foraneo”;y el de la cultura mexicana, pues es en
México donde se observo el fenomeno, especi-
ficamente en Guadalajara y una zona rural de
Jalisco conocida como El Cerrito. El contexto
geografico y social de Guadalajara es el de una
ciudad donde los indigenas son minoria, lo que
los hace vulnerables al juicio.

La investigacion se desarrolla en el contexto
académico de una licenciatura en Comunicacion
Publica.Tanto la comunicacion como los medios
—en especifico, la television, a través peliculas
como La india Maria, programas del estilo de
La hora pico y dichos populares similares a “La
culpa no es del indio sino del que se lo hace
compadre”— juegan un papel determinante
en la memoria colectiva de la sociedad y en la
construccion simbdlica del indio:“...es por me-
dio de tiras comicas, programas de television,

peliculas y frases con carga emocional, que se
difunden los estereotipos” (Valeriano,Arciniega,
Espinosa, Juarez y Vazquez, 2009, p.52).

La deteccion de la discriminacién hacia los in-
digenas en el lenguaje y sus causas, a través del
analisis de enunciados que los muestran como
ignorantes e ingenuos, es un tema de interés
para la Comunicacién Publica.

La discriminacion se puede estudiar como fené-
meno comunicativo, ya que la resemantizacion
de palabras como nifia, indio, marica, burro, entre
otras,es un acontecimiento que tiene su origen
en la forma como heredamos los significados
y los simbolos que giran alrededor de estas
palabras. Si oimos frases en las que un indigena
es simbolo de inferioridad, en nuestra memoria
queda esa analogia que provoca que discrimi-
nemos mas tarde. Esto se explica muy bien en
el contexto de los estereotipos, pues éstos
restringen, disminuyen y deforman la realidad
social. Los estereotipos se pueden tipificar
(Amossy, Herschberg Pierrot, 2001) segin el
tipo de componente que contengan: cognitivo
(estereotipo, generalizacion), afectivo (prejui-
cio) y comportamental (discriminacion).

“Una de las formas mas sutiles de transmitir la
discriminacion es a través de la lengua, ya que
ésta no es mas que el reflejo de los valores,
del pensamiento de la sociedad que la crea
y la utiliza. La lengua no solo refleja sino que
también transmite y refuerza los estereotipos”.
(Conavim, 2014 p. 7).
semantica se comunica, por lo que estudiarla
desde la comunicacion es pertinente.

Esto es que la carga

Desde el punto de vista social, resulta conve-
niente y apropiado el estudio de los estereotipos
que hay detras de las frases, pues posiblemente



traiga consigo a relucir la dinamica cultural de la
sociedad a analizar:“la lengua es el medio por
el que nos comunicamos. Es el instrumento que
utilizamos para poner en palabras lo que vemos,
lo que pensamos y lo que sentimos. Cada pue-
blo, comunidad o grupo tiene formas distintas
de nombrar las cosas que le rodean y conocer-
las no solo implica poder entender lo que dice
el otro, sino acercarnos a su propio modo de
concebir el mundo” (Silva
y Cruz, en Aristegui No-
ticias, 2014). Concebimos
a los indigenas como infe-
riores, y esta cosmovision
se delata en el empleo
de la palabra indio como
insulto.

La investigacion pretende
observar cémo la con-
notacion es ‘“complice”
de este tipo de violencia,
por lo que gira en torno
a la siguiente pregunta:
¢{Como se forma la signi-
ficacion de lo indio y qué
repercusion tiene en la

discriminacion?

ANALIZAR

“Lo que hay detras de las palabras:
signos”

Se conoce como semiotica al estudio de los sig-
nos en la vida social, asi como a la teoria cuyo
objeto de estudio se enfoca en los simbolos
(RAE, 2014).

Para una mejor comprension del fenémeno que
pretendo analizar, decidi adoptar una perspecti-
va semidtica y volverla mi marco tedrico. Esto
es porque considero que el fondo del empleo

RESULTA CONVENIENTE Y
APROPIADO EL ESTUDIO
DE LOS ESTEREQTIPOS
QUE HAY DETRAS DE

LAS FRASES, PUES
POSIBLEMENTE TRAIGA
CONSIGO A RELUCIR LA
DINAMICA CULTURAL

DE LA SOCIEDAD A
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de la palabra indio como insulto es lo que sim-
boliza su significacion colectiva.Y la teoria cuyo
proposito es estudiar los conceptos basicos y
generales que atanen a la problematica signica
es precisamente la semiética (Zeccheto, 2002).

De acuerdo con Zeccheto (2002), el estudio
de los signos es casi tan antiguo como el de
la filosofia, sin embargo, la teoria de los signos,
como tal, es de aparicion re-
ciente. La terminologia para
designar dicha teoria ha sido
tema de discusion. Ferdinand
de Saussure la nombré se-
miologia (del griego semeion,
‘signo’) considerando a la
linglistica como una parte de
ella. No se aparta del enfoque
gramatical y linguistico. Casi
Charles
término

simultaneamente,
Peirce introdujo el
semiotics para indicar el estudio
de los signos. La perspectiva
de Peirce es mas general; usa
como objeto de investigacion
la semiosis concebida como
un proceso de significacion
donde participan “un signo,
su objeto y su intérprete”.
Para Peirce todo esta integrado en el campo de
relaciones comunicativas, donde la realidad se
articula como un sistema de semiosis. De ahi la
importancia de abarcar los fenédmenos semio-
ticos como parte integrante de una teoria del
conocimiento. La semidtica de Peirce es, pues,
una forma de ver el mundo.

Los signos y significados en conjunto crean
sentido en un entorno social, es decir, son sub-
jetivos y contextualizados: una unidad cultural
(Eco, 2000). Son sociales, colectivos; no son in-

69
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dividuales, pues de serlo el tema dejaria de ser
objeto de estudio de la Comunicacion Publica y
pasaria a ser del ambito psicologico. De ahi que
solo los mexicanos entiendan frases como “Es
una Maria”, “jQué indio estas!”,“Hasta un indio
le entiende”, etcétera.

Es de gran utilidad usar la semiotica como pla-
taforma tedrica para estudiar lo que se trata
de analizar del fenébmeno de las frases que usan
la palabra indio como insulto —que es preci-
samente la construccion de sentido—, pues
de conocer el procedimiento mediante el cual
se transmiten las significaciones, tendremos
la facultad de transformarlas (Eco, 2000) y asi
encausar las acciones que se derivan de la base
del significado que la sociedad atribuye a los
objetos y situaciones que la rodean.

Dentro de la semiotica como teoria encontra-
mos a varios autores. En este caso se recurrio a
Umberto Eco por la adecuacion de sus concep-
tos denotacién y connotacion al tema de estudio.

La propuesta de Umberto Eco no pretende
contradecir sino complementar la posicién de
Charles Peirce de que no sélo las ideas son
signos: “cada vez que pensamos, tenemos pre-
sente a la conciencia alglin sentimiento, imagen,
concepcion, u otra representacion, que funciona
como signo” (Pierce en Mendoza, 2010 p. 79).
Umberto Eco propone estudiar los procesos
culturales como procesos comunicativos a tra-
vés de sistemas de significacion. En la propuesta
tedrica de Eco encontramos dos conceptos im-
portantes: significante y significado. Para Eco, el
significante es el signo, cualquier cosa que susti-
tuya a otra; el significado es a lo que se refiere el
signo. Eco (2000) define el sigho como sustituto
significante de cualquier cosa que requiera ser
recreada, es decir, es de estructura relacional.

Dicho sea de paso, segtin el mismo autor; la cosa
a recrear no necesariamente existe, y tiene que
ser aceptada previamente por una convencion
social: se reafirma el sentido colectivo de la
significacion. La nocién de signo, por su caracter
relacional, conecta con la de cédigo. Se forman
asi dos sistemas de codigos donde el primero
se convierte en la expresion del segundo y el
segundo en el contenido del primero. El signo
se constituye asi mediante la asociacion de un
significante a un significado; reune entidades
presentes y ausentes (Eco, 2000).

Este semiodlogo sugiere traducir signo como
funcién semidtica para asi hacer mas facil la dis-
tincion entre significacion y comunicacion. Es de
gran utilidad, ya que aclara que la teoria de codi-
gos desarrolla una semidtica de la significacion,
mientras que una semiotica de la comunicacion
seria desarrollada por una teoria de produccion
de signos. De esta manera crea un acercamien-
to a la definicion de comunicacién:“un proceso
en el que se materializan expresiones para fines
practicos” (Eco, 2000 p. 19).

Para desarrollar la presente investigacion se
usaron como instrumentos dos conceptos que
aparecen en Tratado de semiética general (2000),
de Eco: denotacion y connotacion. Ambos se re-
fieren a significacion, pero en niveles distintos.

La denotacion es un concepto relacionado direc-
tamente con la funcion referencial del lenguaje. Su
principal intencion comunicativa es informar. El sig-
nificado denotativo de una palabra esta determinado
Unicamente por el referente que le corresponde en
su concepto primario o basico. Es el primer significa-

do que encontramos en el diccionario.

...El significado denotativo es objetivo, fijo y comun a

todos los hablantes y solo se refiere a su significado



primario, sin ampliarlo a otros contextos (Gonzalez
y Ledn, 2012, p. 153).

Este significado es intercultural, ya que per-
manece invariable cuando se sustituyen los
términos que la expresan: no importa el codigo
per se, sino lo que refiere.

En cambio, en la connotacidon se superponen
otros significados relacionados con diferentes
contextos, lo que incluye aspectos subjetivos
y culturales. Para Eco (2000), una significacion
es connotativa cuando el plano de la expresion
esta constituido por otra semiodtica: se esta-
blece a partir de un cédigo precedente, es un
subcodigo.

En términos de sistemas de cddigos, hay un
primer sistema que expresa y contiene un sig-
nificado; este primer significado es denotativo.
Si la primera expresion y el primer contenido,
unidos, forman una nueva expresion, el nuevo
contenido sera connotativo. Eco (2000) realiza
su interpretacion de la forma de semidtica con-
notativa definida por Hjelmsley, a lo que yo le
agrego una explicacion.

Contenido

Expresion

| Denotacion | | Connotacion |

Esquema |. Denotacién y connotacion

Ya que tenemos una nueva expresion que a
su vez posee un nuevo contenido, podriamos
repetir el proceso y dar paso a una segunda
connotacion. En este tercer nivel de contenidos
intervienen factores sociales mas profundos,
como lo son la educacion, opiniones y valores

| —
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del intérprete.

Ejemplificado con mi fendbmeno quedaria expli-
cado de la siguiente manera:

ExpreS|on

Antiguo poblador
de América

Indigena Pobre, ignorante  Inferior

Esquema 2. Denotacién y connotacion “indio”

Es en la segunda connotacion donde cobra
sentido lo que dice Eco (2000) respecto a la
expresion: “Una expresion no designa un obje-
to, sino que transmite un contenido cultural” (p.
102). Es por eso que, al cruzar barreras cultu-
rales, un solo significante transmite contenidos
diferentes, de manera que la existencia de co-
digos es la clave para descubrir como piensa y
habla una sociedad, y asi estar en posicion para
“tocar” los contenidos. Como consecuencia,
los resultados de la presente investigacion son

reflejos de la muestra a la que se entrevisto.
Los nifios no mienten

Para la ejecucion de este andlisis se aplicd una
entrevista a ninos —tres mujeres y un hombre—
de entre nueve y once anos, dos habitantes de
la Zona Metropolitana de Guadalajara y dos de
una poblacion rural de Jalisco ubicada en la ca-
rretera libre Guadalajara-Tototlan, denominada
El Cerrito. Las preguntas que se realizaron estan
orientadas a saber qué idea tienen de lo indio
y de qué manera tienen contacto con ello. Eco
habla de connotacion y como en ella influyen
la educacion, opiniones y valores de las per-
sonas, por lo que el enfoque de las entrevistas
fue saber qué piensan de los indigenas para asi
conocer el significado cultural de lo indio per-
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cibido por los ninos entrevistados. El proposito
fue verificar o descartar la tesis de que los suje-
tos discriminan a los indigenas por el significado
connotativo que tienen de éstos. Pese a que tal
cosa no puede afirmarse ante un corpus tan pe-
queno, los resultados de las cuatro entrevistas
son sugestivos.

Después de platicar con los ninos sali6 a la luz
la connotacion que tienen de los indigenas. Los
conceptos de denotacion y connotacion de Um-
berto Eco cobraron sentido en el contexto de
los estereotipos y como éstos influyen en la dis-
criminacion. Se hizo notorio que la denotacién
poco —si no es que nada— tiene que ver al
usar la palabra indio como insulto. Dado que en
la connotacién se ven involucrados factores que
tienen que ver con la biografia de la persona, se
consideré oportuno describir un poco la vida
de los entrevistados, desde donde ven el mundo.

La primera persona en ser entrevistada no es
precisamente representativa de la poblacion
infantil tapatia: es purépecha, viene de una co-
munidad indigena de Michoacan. Se llama Teresa
y habla tarasco y espanol,ambos aprendidos de
chica. Su relacion con los indigenas es directa,
cara a cara; ella y toda su familia lo son. Tiene
diez anos y cursa primero de primaria, pues
nunca antes habia recibido educacion académi-
ca. Llegd a Guadalajara en 2013. Su mama dejo
a su papa porque la golpeaba cuando estaba
borracho.Teresa y sus siete hermanos viven con
ella, cuya nueva pareja es originaria de Chiapas.

Teresa, al platicar, dejo ver que se sentia diferen-
te de las otras etnias de México. Cuando se le
preguntd que si se parecia a los ninos que salian
en los anuncios de la Comisién Nacional de
Derechos Humanos (CNDH), dijo que no —
aunque se le podia ver y no notar diferencia—,

que los que aparecian ahi, eran de Chiapas,
Oaxaca y Guerrero. Mientras la escuchaba noté
que es erroneo pensar que todos los indigenas
son iguales en rostros, costumbres, lengua...
Dijo que creia que las tradiciones citadinas eran
mejor que las de su pueblo:“...alla [en las fies-
tas] se emborrachan los hombres y se pelean,

”, 66

rompen cosas Yy les pegan a las mujeres”;*.. .[las
mujeres] se casan muy chicas aunque no quieran,
se las roban los hombres y eso no me gusta”. En
contraste, considera que seria bueno que ense-
naran lenguas indigenas en las escuelas urbanas,
ya que nota curiosidad de parte de sus com-
paneros por aprender tarasco. Su connotacion
de indigena es pobre:“[...] alla [en su pueblo en
Michoacan] nunca hay dinero, y el novio de mi
mama, que es de Chiapas, también es pobre,y su
familia también. Todos los indigenas son pobres,
pues. No importa de dénde sean, son pobres
casi todos. Por eso nos vinimos a Guadalajara,
porque alla no hay trabajo de nada”.

Al insinuarle si habia sido victima de agresién
por causa de “no ser de Guadalajara” —con lo
que en realidad me referia a su origen indige-
na—, me dijo que no, pero que por su color
de piel, si. Dicho sea de paso, en el transcurso
de la platica se descubrié que su connotacion
de hombre es borracho y su segunda connota-
cion del mismo simbolo es agresivo: todos los
hombres que mencioné durante la entrevista se
emborrachaban y golpeaban a las mujeres.

El segundo sujeto entrevistado es varon. Se
llama Jorge, tiene once anos y va en sexto de
primaria. El primer contacto que tuvo con los
indigenas fue a través de la television y poste-
riormente en clase de historia. Su connotacién
de indigena es pobre: “Pues yo creo que todos
(los indigenas) son pobres, no conozco ni he
sabido de ningln indigena rico”. Sin embargo,



no hace juicios de valor, pues dice “todos somos
personas”. Al preguntarle si debian conservar
sus costumbres, dijo que como ellos quisieran,
que él creia que si.Y acerca de ensenar lenguas
indigenas, contestd que si estaria bien.

Hubo un momento en la platica en el que se le
pregunto si habia oido la palabra indio empleada
como insulto. Tras una risa picaresca dijo que
si, y al cuestionarle sobre su significado, dijo
que la usa la mayoria de los nifos de su edad.
Explico:“Pues es que te dicen ‘indio’ cuando no
entiendes algo. Piensan que los indigenas son
retrasados, pues, mensitos”.

Ambos (Jorge y Teresa) fueron entrevistados
por separado al terminar un recital de musica
clasica. Teresa acompanaba a la patrona de su
mama, quien iba con sus nietos;Jorge iba con sus
papas y su hermana invitados por dos chelistas
que tocaron, companeros de su hermana, quien
estudia musica en la Universidad de Guadalaja-
ra. Sus contextos personales son distintos, asi
como sus referentes de lo indigena. Con todo,
sus connotaciones coincidieron.

Las siguientes personas entrevistadas se encuen-
tran en un contexto diferente al de las primeras
dos: viven en una comunidad rural. El encuentro
con ellas, en contraste con los anteriores, fue
en conjunto. Sabian que me estaban ayudando
a hacer una tarea; sin embargo, pensaron que la
entrevista giraba en torno a las diferencias entre
la vida urbana y la rural.

Laura tiene nueve anos y va en cuarto de pri-
maria. Cuando se le pregunto si se parecia a los
indigenas, no supo decirlo, pues no sabia cémo
son.Al ensenarle una foto, dijo que no se pare-
cian —y de hecho no—:“[esas ninas] tienen el
pelo café y negro, se visten diferente, usan ves-
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tido y yo nunca uso vestido. No son como yo
ni su mama es como la mia”. No le gustaria ser
indigena. A Laura le gustaria que en la escuela
le ensenaran alguna lengua indigena para hablar
con ellos. Cree —y en esto coinciden las cuatro
ninas presentes en la conversacion— que de-
berian dejar sus costumbres y adoptar “las de
todos” porque, dice, “tenemos que ser iguales”.
Al cuestionar por qué para ser iguales todos no
adoptabamos mejor nosotros las de ellos, hubo
un silencio general y miradas esquivas. Su con-
notacion es que son mds o menos pobres. Ella no
usa indio como insulto (ni lo habia escuchado):
se le dijo “india” cuando no supo desbloquear
un teléfono celular y no supo a qué se referia la
expresion.

Lucero es mas grande que Laura, tiene diez
anos. Cursa quinto de primaria. Esto ultimo es
relevante, pues ella ya conoce a los indigenas
porque en su clase de historia (que el programa
de la SEP ensena a partir de quinto) le hablaron
de ellos, pero no sabe mucho de los contempo-
raneos. Lo que sabe es que hablan diferente, se
visten diferente y tienen costumbres distintas,
como llevar al nino amarrado con un rebozo
a la espalda. Al mostrarle la foto para que viera
como eran los indigenas dijo que no se parecian
a ella por el color de su piel y pelo asi como los
vestidos que usan. Dijo que no esta segura de
saber si le gustaria o no ser uno de ellos, pues
no los conoce lo suficiente. Su connotacién de
ellos es pobre.Ella,a diferencia de Laura,entendié
cuando se le llamé india al no saber desbloquear
el celular. Le explico a Laura que la expresion se
referia a que no sabia.“Si te dicen ‘indio’ es que
no sabes algo, es como decirte mensa, pues.Tu
todavia estds mas mensa porque no supiste lo
que te quiso decir”.

Para facilitar la comparacion de los resultados,
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es conveniente ponerlos en una tabla:

Criterio

No Si No No
Moderado: Escaso:
Vasto: television, Nulo clase de
directo clase de historia

historia

Si Si Si Si

No Si No Si
Pobre Pobre Mds o menos Pobre

pobre

Tabla |. Comparativo respuestas. Fuente: Elaboracion

propia

Los resultados de las entrevistas se adaptan a la
tabla que Eco (2000) propone para esquemati-
zar la connotacion y denotacién de la siguiente
manera:

Expresion Contenido

| Denotacion | | Connotacion |

La grafica deja claro que si bien no estan de
acuerdo en todas las respuestas, todos coinciden
en la connotacion. La tabla pone en evidencia las
convergencias y divergencias entre los entrevis-
tados. Teresa, quien ha vivido y participado de
las costumbres indigenas, no cree que sea buena
idea conservarlas. Coinciden Laura y Lucero,
cuyo interés es la homogeneizacion de la socie-
dad lejos de preocuparse por el bienestar de las

comunidades que las practican.Jorge difiere aun-
que no tiene argumentos solidos que respalden
su opinion. El tipo de contacto que tienen con
lo indio es diferente en cada caso; sin embargo,
su connotacion coincide. La repercusion de la
significacion en la discriminacion se observa al
obtener la respuesta de que los indios y ellos
eran cosas distintas. La construccién simbdlica
del indio trae consigo una barrera que separa
indios de no indios, en la que parece que nadie
quiere ser indio. El alcance de la investigacion no
fue suficiente para hacer visible la repercusion
de la connotacion en la discriminacion. Es decir,
la segunda connotacion.

La pregunta inicial propuesta a responder con
la presente investigacion fue “;Cémo se forma
la significacion de lo indigena y qué repercusion
tiene en la discriminacion?” En la coincidencia
en las respuestas de Laura y Teresa, quienes
desconocian el empleo de “indio” como insulto,
se podria resolver la incognita. La diferencia
en el contacto es donde reside su ignorancia.
Teresa no se entera precisamente porque ella
es indigena, y Laura no tiene referente alguno.
La convergencia que tienen apunta a que la
significacion no aparece necesariamente con
un referente sino con una alusion. Es decir, es
irrelevante conocer o no a un indio; es un ser
sin nombre, sin etiqueta, del cual no se tiene
una idea. Es cuando alguien juzga al otro que
empieza a aparecer la construccion simbolica. El
concepto indio es abstracto hasta que se tiene
contacto, experiencia con él. La experiencia
puede ser auditiva, didactica (como en un salon
de clase) o vivencia presencial —los ninos viven
en Guadalajara, una ciudad donde los indigenas
que ahi se encuentran en las esquinas pidiendo
dinero; Teresa nacio y crecié en un medio indi-
gena de escasos recursos—.



No es claro como se forma la significacion de
la palabra indio; en cambio, es notorio que esta
relacionada con pobreza. No obstante se des-
conoce la connotacion de pobre.

A pesar de tener referentes distintos derivados
del contacto que tienen los nifos que confor-
man el corpus,asi como contextos personales y
maneras de ver y estar en el mundo, la conno-
tacion es la misma, por lo que los resultados de
la investigacion sugieren que por ser parte de
la poblacién mexicana, jalisciense, tapatia, com-
parten significados y estan en la misma red de
sentido. ;Como se forma? ;Como se transmiten
esos significados y quién los dicta?, json inmu-
tables o tienen la capacidad de transformarse!?
{Podemos intervenir en el proceso a nuestro
favor? Esas, entre otras, son las preguntas que
arroja la investigacion.

Por ultimo, la investigacion sugiere que inde-
pendientemente del tipo de contacto con los
indigenas, la connotacion de la palabra indio es,
en los nifos entrevistados, pobre.
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a presente investigacion trata de manifes-

tar algunos significados que representan

un arte escénico llamado ilusionismo. Du-
rante el desarrollo del trabajo sera explicado,
con detalles y manifestaciones, un conjunto de
apreciaciones que dicho arte provoca en los
espectadores. El objetivo principal es responder
a la incognita de como funcionan los elementos
que causan asombro e intriga en el ser huma-
no frente a un engano. En este caso el marco
tedrico utilizado fue la semidtica, que permite
analizar los significados. Se realizaron entrevis-
tas a tres individuos para recopilar datos sobre
los elementos que ellos detectaron para pro-
veer significados semioticos.

El ilusionismo: recuentos a través
de la historia

Es importante partir de la definicion de ilusién
antes de presentar al ilusionismo; posterior-
mente, podremos hacer un repaso historico de
como el publico ha interpretado los enganos.

Seglin la Real Academia Espanola, una ilusion es
definida como un “concepto, imagen o repre-
sentacion sin verdadera realidad, sugeridos por
la imaginacion o causados por engano de los
sentidos” (Real Academia Espanola, 2009).

Las ilusiones han estado presentes en gran
cantidad de ciencias, religiones y demas, pero
no como ilusiones, pues durante varios siglos
los pueblos tenian completa fe en que lo que
veian era real y lo interpretaban como hechos
magicos. Willman (1897) hace referencia a esto
en su libro La magia moderna de salén: exposicién
sistematica y explicacion completa de las represen-
taciones mds importantes del arte magico, donde
explica que la magia ha estado involucrada en
datos de historia natural, medicina, fisica, qui-

mica e incluso en la legislatura. La historia esta
llena de referencias a la magia, en donde se en-
cuentran incluidas la adivinacion, necromancia,
meédiums, entre otras.

“Por muchos se ha dicho que el hombre es el rey de
la creacion y que se encuentra colocado como en el
pinaculo de la misma; pero esto, que es mas ilusorio
que real, le conduce muchas veces a mdltiples y repe-

tidos desengafos” (Willman, 1897, p. 13).

Con esta cita, el autor alude a aquellos hechos
historicos que parecian provenir de la magia
y resultaron a final de cuentas en desengano,
o mejor dicho, en ilusiones. Desde que el ser
humano comenzé a tener conciencia de los
fenomenos a su alrededor, surgieron individuos
que fingian conocer las respuestas. Tomaban la
incredulidad de los pueblos para realzarse en
supremacia y causar pavor a quienes lo creian.

La magia comenzé a aclamarse como ilusion y
con el paso del tiempo:

la explicacion de los misterios se hizo cada dia mas
general, la verdad se abrié camino y los antiguos
secretos Yy repugnantes practicas magicas fueron
relegadas al olvido. Todos los magos de nuestro si-
glo... se han presentado ya como ilusionistas, sin mas
pretensiones que las de entretener al publico con
sus juegos (Willman, 1897, p. 24).

Ahora bien, la historia llegd al punto de conocer
dichos entretenimientos como un arte escé-
nico en el que es necesario que los “factores
que entran en estas representaciones sean, a
no dudarlo, la ilusion, la ligereza de dedos y la
destreza, pero para nada las fuerzas ocultas ni
cualquier otra clase de misterios que no tengan
su cumplida explicacion dentro de los dominios
del orden fisico natural” (Willman, 1897, p. 23).



Hasta ese momento los espectadores del ilu-
sionismo habian dejado de creer en la magia y
comenzado a guiarse por la logica. Sin embargo,
el marcado engano al publico permanece en la
actualidad y sigue dictando la principal regla del
ilusionismo escénico.

Autores mas contemporaneos como Antonio
Darder-Marsa (1943) declaran que:

El ilusionismo es el arte de crear en los demas la
ilusion de hechos maravillosos, y que aparente-
mente escapan a las leyes
fisicas y fisiologicas naturales,
mediante  procedimientos
fundados en el empleo de la
ciencia, la habilidad y el inge-
nio y cuya eficacia estriba en
la perfeccion de los medios
empleados, en el arte de pre-
sentarlos y en la firmeza en
saber guardar, ante el profa-
no, el secreto de su invencion

y procedimiento (p. 9).

Con lo anterior se da comienzo a la interaccion
que tienen el ilusionista y los espectadores, asi
como los mensajes que envian uno y otro.

Entonces, el objetivo principal de esta investiga-
cion es encontrar los factores que sostienen la
curiosidad del individuo hacia dicho arte escénico.
Es decir, ;como funcionan los elementos presen-
tados en los actos ilusorios para que produzcan
una sensacion de asombro en los espectadores?

De Peirce a Eco: breve repaso por
la semioética

Para realizar la presente investigacion se elegi-
mos la semidtica como marco tedrico ya que

LOS SIGNIFICADOS
ESTAN DERIVADOS DE
REPRESENTACIONES
QUE SON ATRIBUIDAS DE
OBJETOS CONCRETOS Y
ABSTRACCIONES
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presenta escenarios en los que el ilusionismo
puede ser interpretado.

“La semiotica es una ciencia que depende de la
realidad de la comunicacién. Primero vivimos y
nos comunicamos, y en un segundo momento
reflexionamos sobre su sentido, su estructura y
funcionamiento” (Zecchetto, 2003, p. 14).

Segin Zecchetto (2003), la semidtica esta
definida como la teoria de los signos y tiene
como obijetivo estudiar los conceptos basicos y
generales de los problemas
significativos, es decir, se
encarga del estudio de los
signos y sus significaciones.
Esta focalizada para estruc-
turar la validez de los signos
que se presentan en las
percepciones culturales. Los
significados estan derivados
de que
son atribuidas de objetos

representaciones

concretos y abstracciones.
Se les confiere el derecho
de presentar una interpretacion a las acciones y
convenciones sociales.

Para comprender con exactitud qué es la se-
miotica, resulta necesario apartarnos de los
simples significados de los signos aislados y
utilizar la semiosis para interpretar otra clase
de signos. En primera instancia, “la semiosis
es un fenomeno operativo contextualizado
en el cual los diversos sistemas de significa-
ciones transmiten sentidos, desde el lenguaje
verbal al no verbal, pasando por los lenguajes
audiovisuales, hasta las mas modernas comu-
nicaciones virtuales” (Zeccheto, 2003, p. 19).
Su objetivo principal se encuentra en buscar
“los hechos de comunicacién en relacion con
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la comunicacion de sus signos” (Zecchetto,
2003, p.21).

Zecchetto (2003) menciona que la semidtica no
es Unicamente cuestion de comprender signos
y significados, también esta ligada a la manera
en que se utiliza el lenguaje. Se requieren des-
cripciones y enunciados que hacen alusién a
fendmenos concretos de las técnicas comunes
de comunicacion.

La semiotica posee un interés en indagar el va-
lor y significado que tiene una informacién en
la semiosis social. A partir de ahi, profundiza en
los modelos de andlisis que tengan la funcion de
comprender los signos en diferentes contextos
de comunicacion.

Pasando por las teorias de otros autores, nos
encontramos con Charles Peirce y su teoria
de logica general. Caracterizado por la logica
y la filosofia, Peirce presenta la interpretacion
de signos en donde cada vez que se analiza un
signo, este pasa por un proceso de reflexion
por etapas en el que se ven involucrados tres
componentes: “un signo, su objeto y su inter-
pretante” (Zecchetto, 2003, p. 17).

Peirce sostiene que el conocimiento de un sig-
no y su significado da seguimiento a otro. Para
que el significado de un signo lleve a otro es
necesario que el primero sea un signo. Es de-
cir, se necesita un conocimiento previamente
construido del primer signo presentado.

Otro autor que también nos sugiere un con-
cepto de semidtica y signos es Ferdinad de
Saussure. Dicho autor se enfoca en la pro-
blematica de la linglistica; definio la llamada
semiologia como “la ciencia que estudia la
vida de los signos en el seno de la vida social”

(Zecchetto, 2003, p.17). Saussure describe la
significacion que le aportamos a los signos
en su libro Curso de Lingtiistica General (2006),
“cuando se habla del valor de una palabra, se
piensa generalmente, y sobre todo, en la pro-
piedad que tiene la palabra de representar una
idea, y, en efecto, ése es uno de los aspectos del
valor lingliistico” (Saussure, 2006, p. |38).

Por ultimo, se encuentra Charles Morris. En
el libro Fundamentos de la Teoria de los Signos
(1985), sintetiza una formula para la ciencia
de los signos. “La semidtica como ciencia
utiliza signos especiales para establecer de-
terminados hechos acerca de los signos; es un
lenguaje para hablar de signos” (Morris, 1985,
p-34). Morris describe que ésta se encuentra
incorporada por tres ramas: Semantica, es la
relacion signo-objeto; Pragmatica, es la relacion
signo-intérprete;y Sintactica, que es la relacion
signo-signo.

De igual manera, plantea tres reglas que deter-
minan dentro de qué limites un signo puede
ser aplicable: reglas de formacion, reglas de
transformacion y la regla semantica. Morris, al
igual que Peirce, demostré tres aspectos del
signo linguistico: icono, indice y codigo.

Asi pues, Morris da por entendido que “la se-
miodtica tiene un doble vinculo con las ciencias:
es una ciencia mas y a la vez un instrumento
de las ciencias” (Morris, 1985, p. 24); Morris
la compete como una metaciencia y la vuelve
una ciencia de dos caras. También plantea una
situacion abierta cuando menciona la intuicion
intelectual y la subjetividad de ciertas expe-
riencias, que son compatibles con la posibilidad
de una determinacion objetiva y exhaustiva de
cualquier significado.



Para esta investigacion seleccionamos a Um-
berto Eco como autor mas cualificado para
adaptarse a la cuestion de interpretacion del
ilusionismo a través de la semiotica.

Umberto Eco es un escritor y filésofo italiano
que se ha convertido en un experto en semio-
tica. Ha contribuido a la semiotica con estudios
sobre los sistemas de significacion y los proce-
sos de comunicacion.

En el libro Tratado de semiética general (2000)
desarrolla un funcionamiento semiotico donde

los sistemas se relacionan con mas de un codigo.

“Un proyecto de semidtica general comprende
una teoria de codigos y una teoria de la produc-
cion de signos” (Eco, 2000, p.17).

Eco (2000) ayuda a diferenciar los signos que no

son signos y emplea un concepto para definirlos.

En un principio,“una semiotica de la significacion
es la desarrollada por la teoria de los codigos
mientras que una semiotica de la comunicacién
incumbe a la teoria de la produccion de los
signos” (p.18). El autor presenta una estructura
elemental de la comunicacion que se presenta
de la siguiente manera: fuente-transmisor-senal-
canal-senal-receptor-mensaje-destinatario, en
donde cada una conduce a otra. En dicha estruc-
tura, el codigo es el que garantiza la produccion
por parte de alguna senal de determinado men-
saje para recibir una respuesta.

Es necesario tener presente que el

codigo es una serie de senales reguladas por leyes

combinatorias internas llamadas también sistema
sintactico. Una serie de sefales es considerada como
una serie de nociones que pueden ser una serie de
contenidos de una comunicacion, lo cual es llamado

sistema semantico. Esto nos da por parte del desti-
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natario una serie de respuestas. Lo cual da una regla
que asocia algunos elementos del sistema sintactico
con el sistema semantico. Solo este tipo de complejo
de regla puede llamarse con propiedad cédigo (Eco,
2000, p.65).

Llegando a una sintesis con el planeamiento se-
miotico de Umberto Eco:la semidtica comienza
por los signos, cada uno por individual. Cuando
el signo o combinaciones de signos adquieres
un significado es llamado cédigo. A los codigos
se les asignan reglas: sistema semantico y siste-
ma sintactico. El sistema semantico es el orden
y acomodo de cada elemento, estudia la rela-
cion entre el signo y su significado. El sistema
sintactico estudia la relacion entre los distintos
simbolos o signos del lenguaje.

Es con base en el conjunto de los signos, codi-
gos, reglas y la estructura de la comunicacion,
que el destinatario puede hacer una interpre-
tacion del mensaje.

Conceptos utilizados: denotacion
y connotacion

Ahora bien, hemos considerado a Umberto
Eco para la investigacion porque es uno de los
autores que se involucran con los estudios de
cultura. El ambiente a investigar (el ilusionis-
mo) es considerado parte de un arte escénico,
el cual forma parte de la cultura. Podemos
ahondar en las teorias de Eco para extraer
dos conceptos que nos permitiran analizar el
ilusionismo como un tipo de arte: denotacion y
connotacion.

Eco explica cada uno de estos conceptos en su
libro La Estructura Ausente (1986), donde abor-
da temas como el ambito de los fendmenos
comunicativos, los sistemas de signos, la nega-
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cion de un “codigo de cddigos”, la dialéctica
entre codigos y mensajes.

Por supuesto, el tema del que se pretende
sacar provecho es el de las relaciones entre
el mundo de los signos y el mundo de las ideo-
logias. ;Qué es real y qué no lo es?

La denotacion, desde una perspectiva semio-
tica, es definida por Eco “como la modalidad
elemental de una significacion alegada por el
referente” (Eco, 1986, p.84), mas adelante el
autor agrega: “la denotacion ha de ser la re-
ferencia inmediata que el cédigo asigna a un
término en una cultura determinada” (Eco,
1986, p.84).

Acorde con la denotacion semidtica, también
compete mencionar el lenguaje denotativo
que facilitara el desarrollo de
la investigacion. Dicho len-
guaje es el que se encuentra
acorde con la realidad. Es la
manera de no crear abstrac-
ciones y comunicar con toda
claridad. Se caracteriza por
prestar mayor importancia
en el significado que el signi-
ficante, su principal intencion
es transmitir informacion
directa y no contiene otros
significados.

Por otra parte, el concepto de connotacidn
semiotica es descrito por Eco como “el con-
junto de todas las unidades culturales que una
definicion in-tensional del significante puede
poner en juego; y por lo tanto, es la suma de
todas las unidades culturales que el significante
puede evocar institucionalmente en la mente
del destinatario” (Eco, 1986, p.89).

ES POSIBLE DETECTAR
EL MISTERIO DE
ILUSIONISMO EN
VARIAS ETAPAS, DE
VARIAS MANERAS

Y DESDE DISTINTAS
PERSPECTIVAS

Ligando —al igual que se hizo con anterio-
ridad—
lenguaje connotativo, se presenta que lo con-

la connotacion semiotica con el

notativo suele emplearse en formas simbdlicas.
Se presenta usando un sentido figurado de la
informacion y no solo comunica informacion,
sino sensaciones Yy sentimientos. Se suele
prescindir de él en las figuras literarias como
representantes subjetivos. Se caracterizan por
poseer una estética definida y un estilo espe-
cifico.

El cuerpo de la investigacion estara compuesto
de significaciones denotativas y, alin mas, signi-
ficaciones connotativas.

Semiotica del ilusionismo visto en
escenas comparativas

El ilusionismo contiene as-
pectos a considerar para ser
analizados por la semidtica: la
construccion del escenario o
ambiente donde se presen-
ta, los elementos utilizados
durante las presentaciones,
la disposicion y cantidad de
la audiencia, la actuacion del
mago, entre otras.

El objetivo de utilizar dicho
establecimiento tedrico es
abarcar cada caracteristica
que no se observa durante un espectaculo,
aquellos significados que pasamos por alto.
Responderemos a la incognita principal, jpor
qué nos gusta ser enganados?, en la cual se
desglosan los caracteres de como influye el
mensaje que recibimos, cudles son los con-
ceptos a los que damos crédito y cuales no,
el exacto proceso por el que se transmite la



informacion y qué parte de la misma se pier-
de para lograr enganarnos.

Para interpretarlo, presentamos a tres indi-
viduos, de entre 19 y 22 anos, un video del
afamado programa Breaking the magician’s code
(Rompiendo el cédigo de la magia), famoso por
revelar los secretos mejor guardados de los
mas grandes trucos en la historia de la magia.
El video les fue presentado en tres etapas:

* Primera escena: espectaculo sin secretos
revelados

* Segunda escena: secretos revelados

* Tercera escena: espectaculos con secre-
tos revelados

Al terminar cada escena le preguntamos a los
individuos sobre los elementos presentes y
las interpretaciones personales que lograron
canalizar. Consideramos presentar un truco
de dicho programa para poder obtener in-
formacion de las tres escenas y asi comparar
como afecta el que conozcan los secretos de
la magia. Al final, elaboramos un cuadro don-
de presentaban los elementos convertidos en
signos y sus significados durante la primera y
tercera escena. Es posible detectar el miste-
rio de ilusionismo en varias etapas, de varias
maneras y desde distintas perspectivas.

La metodologia de este trabajo tiene influen-
cia del trabajo de Sandoval (2013): El miedo
después del miedo: la construccion simbélica
del miedo en una escena de la pelicula IT. A
continuacion se muestra un fotograma el es-
pectaculo:
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Fig. | Secuencia del truco realizado en Breaking
Magician’s Code

ESCENA |: Espectaculo sin
secretos revelados

Al terminar la primera parte del acto les
realizamos una serie de preguntas que
recuperaron su primera impresion. Este
procedimiento se repitido en las escenas
subsecuentes. Antes de mostrar la terce-
ra escena se presenté de nuevo la escena
uno. Los significados atribuidos fueron
distintos a los de la primera impresion
porque el receptor ya contaba con los
elementos suficientes para significar una
imagen distinta a los primeros signos
presentados. La totalidad de la informa-
cion recopilada se presenta al final del
presente trabajo en la seccidén de anexos.

Los tres sujetos de estudio han favore-
cido la creacién de signos y significados
connotativos durante las tres escenas del
truco que les fueron mostradas. Para in-
terpretar correctamente la informacion
en conjunto, se organizd una tabla (anexa en
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llusionista llusionista Intriga y misterio Intriga y falsedad
Mascara Mascara Suspicacia Suspicacia
Luces Luces lluminacién lluminacién
Misterio y entrada a lo Misterio, un efecto ex-
Gas Gas . .
desconocido tra para crear climax
. . Peligro, miedo a perma- N
Picas Picas Farsa, engafo
necer cerca
Sensualidad, atractivo | Atractivo visual, pri-
Mujer Mujer visual, empatia con el mera colaboradora del
dolor acto
., ) Seduccidn, profesio-
, , Seduccion, profesiona- , ) .
Vestido Vestido , nalismo, distraccion,
lismo .
escondite
Traje Traje Profesionalismo Profesionalismo

Dos hombres

Dos hombres

Actuacion

Actuacion

Presentacion, suspica-
cia en movimientos

Movimientos no natura-
les, suspicacia, presen-
tacién del espectaculo

Colores: Rojo

Colores: Rojo

Alarma, peligro

Alarma, peligro

Colores: Negro

Colores: Negro

Elegancia, coordinacion

Elegancia, coordina-
cion

Tranquilidad, estabili-

Tranquilidad, estabili-

Colores: Azul Colores: Azul dad, ordinario dad, ordinario
Arnés Arnés No es visible IE’xpllcaC|on del truco,
l6gico
Introduccion, explicacién | Cobra mayor sentido,
Narracion Narracion del truco, entretenimien- | entretenimiento, con-
to texto histdrico
Pica central Pica central Intranquilidad Falsedad, equilibrio
Cable Cable No es visible Comprensioén del truco
Hombre fuera de Hombre fuera de . »
No es visible Comprensioén del truco

escena

escena




la pagina anterior) con los elementos encon-
trados y los significados que los individuos
atribuyeron durante la primera y la tercera
escena. Se seleccionaron las dos escenas
porque los individuos presentaron caracte-
risticas diferentes en cada una cuando ya las

habian visto.

Es inevitable observar como la segunda escena
provoco una significacion distinta en las otras
dos escenas, también se pueden apreciar los
elementos que no habian sido captados.

En primera instancia, es necesario plantear una
pregunta para resolverla: jpor qué cambian las
marcas connotativas! Podemos indagar que en
la primera escena, los individuos aln carecen de
significaciones connotativas
suficientes para construir
un escenario logico, en el
cual queden resueltos los
del
Apollo Robbins, especialista

secretos ilusionismo.
en engano del programa
Brain Games (2011), nos
explica esto en un lenguaje
comunicativo; plantea una
teoria donde menciona que
las ilusiones aprovechan una
suposicion falsa que otor-
gamos, como se demostro con las primeras
marcas connotativas que los individuos identifi-
caron, las cuales resultaron tener un significado
falso, al menos parcialmente.

Una segunda pregunta surge de las marcas
connotativas, ;por qué algunos simbolos son
identificados por un individuo en especifico
mientras que los otros identifican simbolos
distintos?

LA INCREDULIDAD DEL
PUBLICO ANTE EL ACTO
MAGICO ES EL FACTOR
PRINCIPAL QUE EL
ILUSIONISTA ESPERA
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Eco (1986) nos explica esto refiriéndose a los
significados que asignamos referentes a nuestra
cultura, volviendo a la referencia que men-
cionamos anteriormente, el autor nos da una
definicion de denotacion: “la denotacién ha de
ser la referencia inmediata que el codigo asigna
a un término en una cultura determinada” (Eco,
1986, p.84). Tomando esto como referencia,
cada individuo acerco su propia cultura y expe-
riencia personal en el momento que se afronto
a la ilusion, cada uno tomo un criterio de orden
a seleccionar para transformarlo en un signo
mucho mas relevante que otro y asi logré olvi-
dar otros simbolos.

La tercera pregunta que surge a partir del ana-
lisis es: jcuales criterios utiliza el ilusionista para
crear una transmision de
engano! Para resolver a esta
incognita, involucraremos
las respuestas de las dos
anteriores.

Tomamos como referencia
la escasez de informacion
y la cultura incluida dentro
de las marcas. Podria inter-
pretarse que el ilusionista se
aprovecha de que los refe-
rentes denotativos posean
aspectos que las hacen aparentar ser el referen-
te original, sin falsedades. Cuando es presentada
la segunda escena, la primera marca connotativa
que hacia la primera relacion con la denotativa
se vuelve obsoleta, con esto procura que la se-
gunda marca connotativa tenga mayor relacién
con la denotativa, que en consecuencia se ha
vuelto totalmente distinta (solo con algunas
marcas, ya que otras primeras marcas connota-
tivas siguen manteniendo el mismo significado
durante la segunda). Por otra parte, el ilusionis-
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ta también se aprovecha por las diferencias de

cultura que se tiene por el referente inmediato.

Se colocan intencionalmente elementos que
resalten mas que otros, de esta manera, el indi-
viduo puede procesar la informacién de manera
jerarquizada y asignarle un valor mayor a cierto
tipo de significados.

Conclusiones

Finalmente, al recopilar toda la informacion ne-
cesaria es posible responder a la pregunta que
fue planteada inicialmente: ;como funcionan los
elementos presentados en los actos ilusorios
para que produzcan una sensacién de asombro
en los espectadores?

Por medio de la semidtica, se han concretado
los distintos significados que tres individuos
proporcionaron. Al analizar los significados de
los entrevistados se obtuvieron dos conclusio-
nes.

En primer lugar, que los elementos que se
presentan en los espectaculos crean una falsa
suposicion de lo que realmente esperamos de la
primera denotacion. Por ejemplo, el sujeto uno
describio sentir dolor por causas empaticas al
ver a la mujer ser atravesada por la pica (primera
escena). La falsa suposicion se presenta cuando
se revela que la pica es falsa y surge aqui la ra-
zon de ser del ilusionismo, pues logra atrapar al
espectador llevandolo de la ficcion a la realidad
en un par de segundos (tercera escena). En las
presentaciones comunes, esa falsa suposicion
prevalece sin que el individuo se percate del

hecho, pues los secretos nunca son revelados.

Por consiguiente, al ocurrir el acto magico que
rompe las leyes logicas (el prestigio), el publico
aun carga con la primera denotacién y no per-
cibe los aspectos connotativos necesarios para

saber que su primer referente era falso.

En segundo lugar, que el ilusionista expone a
través de diferentes elementos en escena las
primeras denotaciones, estos elementos se
convierten en signos del espectaculo dotados
de significacion; el ilusionista los utiliza con el
fin de inhibir las apariencias de lo que realmente
ocurre y de esta forma seducir y convencer al
publico de que lo que observa es real.

Una anotacion final: destacd el hecho de que
la incredulidad del publico ante el acto magico
es el factor principal que el ilusionista espera.
Asi pues, no es mas que su mera manipulacion
sobre los individuos lo que hace posible el mé-
todo de engano.

Anexos

Cuestionarios completos.
Sujeto |

Descripcion: Mujer, 22 aios

;Qué significado interpretas de la construccién y
elementos del escenario?

Sentimiento de asombro, intriga. Durante la
aparicion de la mujer en el acto se descubre do-
lor por causas empaticas. La mascara interpreta
mucha intriga y misterio detras del hombre que
hace el truco, lo cual aumenta la incertidumbre.
La mujer llama la atencién como atractivo visual.

;Qué significado interpretas de la actuacion?
Sensacion de convencimiento, pero no de

asombro absoluto ya que el individuo poseia
conocimientos previos (conocia secretos reve-



lados de trucos similares) por lo cual ya sabia
que estaba siendo enganada.

;Qué significado interpretas del dialogo del narra-
dor?

Influye para describir el truco y darle un contex-
to entretenido. Sin la narracion el truco no se
desarrolla de la misma manera. Es parte esencial
del espectaculo y del ilusionismo.

;Qué actuaciones o elementos consideras como no
reales?

La actuacion de la mujer no es real. El hecho
de ser atravesada por las picas tiene un falso
si se analiza con logica. La escasez de sangre al
ser atravesada por la pica hace sospechar que el
truco no es lo suficientemente real.

Sujeto 2
Descripcion: Mujer, 20 afios

;Qué significado interpretas de la construccion y
elementos del escenario?

Se crea una previa visualizacion de lo que va a
suceder. La ambientacién provoca una sensacion
tenebrosa, peligrosa y brusca. Gran cantidad de
sensaciones negativas se agrupan.

;Qué significado interpretas de la actuacién?

Se transmite sensualidad pero a la vez incerti-
dumbre hacia el contexto de misterio. Si crean
convencimiento en la actuacion y se vuelve muy
detallada en la descripcion grafica.

;Qué significado interpretas del dialogo del narra-
dor?
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Influye de igual manera la ambientacion que se
crea verbalmente que la visualizacion. El sujeto
interpreta lo visual y el audio como partes fun-
damentales. Si no, el truco resultaria tedioso y
sin sentido si careciera de dialogo.

;Qué actuaciones o elementos consideras como no
reales?

Ciertos movimientos de ambos actores se mos-
traban con mucha exageracién.Algunos objetos
de la ambientacion resultaban innecesarios.

Sujeto 3
Descripcion: Mujer, 19 afios

;Qué significado interpretas de la construccién y
elementos del escenario?

La esencia de oscuridad connota un sentido de
terror y suspenso. El gas influye en eso también.
Muestra las picas para crear mas tension y ade-
lantar una parte de la realizacion truco. Influye
la imagen de la mujer, su vestuario y sexualidad.

;Qué significado interpretas de la actuacion?
Tanto los actores como los espectadores que-
damos convencidos de que el acto puede ser
real. Si llega a la ventaja de tomar asombro e
impacto y deja en un estado continuo de incer-
tidumbre.

;Qué significado interpretas del dialogo del narra-
dor?

Influye bastante ya que no existe emision de
sonido por parte de los actores en ninglin mo-
mento. El narrador explica las pautas, describe
para crear suspenso y pueda enlazar correcta-
mente la historia con el truco.
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;Qué actuaciones o elementos consideras como no
reales?

Las picas no son consideradas reales. El fondo
contiene mucha ilusion que puede dar un toque
de realidad pero ayudan a la ilusion.

ESCENA 2: Secretos revelados

La siguiente escena presenta todos los secre-
tos que se encuentran escondidos durante el
acto. Este punto repercute en el receptor al
mostrarle el secreto y permitirle visualizar una
escena de logica frente a la supuesta ilusion y
volverla realidad. A continuacién se presenta el
fotograma de la escena revelada:

Fig. 2 Secuencia del truco realizado en Breaking
Magician’s Code

Sujeto |
Mujer, 22 aiios

;Qué significados interpretas de los nuevos elemen-
tos que no eran visibles en la primera escena?

Ya me encontraba psicoldgicamente preparada
para esperar elementos nuevos escondidos que
revelaran los secretos. Causa sensacién de con-
cordancia y logica, pero no de sorpresa.

;Qué percepcion te causa el dialogo nuevo del
narrador?

Ya no afecta, simplemente es una explicacion.
Solo en la primera escena influye el relato para
crear una introduccién a la escenografia y ac-
tuacion y asi crear un concepto mas intrigante
e interesante.

;Cudles elementos del espectdculo consideras que
siguen sin tener relacién o explicacién con la prime-
ra escena?

No es totalmente comprensible como la pica
central atraviesa a la mujer

Sujeto 2
Mujer, 20 afios

(Qué significados interpretas de los nuevos ele-
mentos que no eran visibles en la primera escena?
Crea una idea de obviedad, que no se percibia
en la primera escena. Al mismo tiempo, se crea
todo el trabajo que envuelve a la ilusidn.

;Qué percepcion te causa el dialogo nuevo del na-
rrador?

Se percibe un estilo mordaz, pero de igual
manera explica detalladamente para que el es-
pectador comprenda como funciona el truco.

;Cudles elementos del espectdculo consideras que
siguen sin tener relacién o explicacién con la prime-
ra escena?



La aparicion de la pica en la mujer sigue dando
un sentido ilégico. Cuando cae, la pica no crea
un efecto muy real, es decir, da la sensacion de
que no es clavada realmente.

Sujeto 3
Mujer, 19 afios

;Qué significados interpretas de los nuevos ele-
mentos que no eran visibles en la primera escena?
La aparicién de los nuevos elementos o perso-
nas como el individuo que se encuentra fuera
de escena, las picas falsas, el arnés de la mujer;
todos esos son contribuyentes para que el acto
funcione. Benefician al acto.

;Qué percepcion te causa el dialogo nuevo del na-
rrador?

Contiene un efecto que contribuye para cambia
todo el truco. Provoca un cambio de realidad
que ayuda a comprender el acto.

;Cudles elementos del espectdculo consideras que
siguen sin tener relacion o explicacién con la prime-

ra escena?

Todo quedo muy claro después de la revelacion.

ESCENA 3: Espectaculo con
secretos revelados

Sujeto |
Mujer, 22 aiios

;Qué significados atribuyes al espectdaculo general
después de saber los secretos de produccién?

Después de prestar mas atencion, la narracion
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si resulta muy influyente en el truco, ya que in-
funde miedo o intriga por el contexto historico
y cultural que describe. Los elementos sexuales
dan una funcién de distraccion para los espec-
tadores. Se percibe mas la actuacion del mago
para hacer que los elementos del escenario
encajen correctamente. Se confirma la idea de
que las picas son de goma, no confirma con la
realidad.

(Te hubiera agradado conocer los secretos del
ilusionista antes de que se te mostrara la primera
escena?

No, porque es parte de la magia del ilusionismo.
Ya no existiria la ilusion y capacidad de asombro.

¢ Te agradaria conocer los secretos de cualquier acto
de magia que te sea presentado?

No, definitivamente no. Si se conocen todos
los secretos perderia el sentido el ir a ver un
acto de ilusionismo. Aun sabiendo que somos
enganados seguimos disfrutando del acto. Es el
sentido, el engano es la clave del éxito. Después
de los secretos, la ilusion ya no existe.

Sujeto 2
Mujer, 20 afios

;Qué significados atribuyes al espectaculo gene-
ral después de saber los secretos de produccion?
Existe una buena y mala produccion. Los efectos
estan mal organizados. Es notorio que se crea
mucha edicion de video. No demuestra que los
elementos son reales al inicio, como es el caso
de las picas que nunca toca.

¢/ Te hubiera agradado conocer los secretos del ilusio-
nista antes de que se te mostrara la primera escena?




— Mariana Martin Gonzalez

Si, porque asi podria percibir mejor los detalles
y elementos falsos que hay en el escenario.

¢ Te agradaria conocer los secretos de cualquier acto
de magia que te sea presentado?

No, porque la ilusion desaparece y se pierde lo
que se ha ido a buscar.

Sujeto 3
Mujer, 19 aiios

;Qué significados atribuyes al espectdaculo general
después de saber los secretos de produccién?

Se reafirma la idea de que las luces de la es-
cenografia influyen para lograr una distraccion.
También, el efecto de que sea grabado de-
muestra nuestra incapacidad para diferenciar
correctamente las cosas que son reales de las
falsas. La mujer si destaca que su actuacion es
muy obvia. La pica central ahora aparenta false-
dad y no se percibe tan afilada como la original.

¢ Te hubiera agradado conocer los secretos del ilusio-
nista antes de que se te mostrara la primera escena?
No, no se toma el mismo sentido. Se interpreta
distinto cuando lo vemos sin revelar y revelado.

;Te agradaria conocer los secretos de cual-
quier acto de magia que te sea presentado?
No, no tienen la misma ilusion. Pierde el obje-
tivo del espectaculo y el sentido de la palabra
magia y se pierde la ilusién de caer asombrado.
Todo lo que se presenta pierde un sentido muy
grande.
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Este estudio se realizé con la intenciéon de
responder a la incognita de si el idioma es
o no una barrera que impide la adecuada
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Le Marais: diferentes culturas en
un mismo lugar

‘ ‘ Paris, je t'aime” es una pelicula compuesta
de varios cortometrajes. Para el presente
estudio se analizé6 uno de ellos. El cor-

tometraje analizado se desarrolla en Francia
durante el ano 2006, en un contexto en el
que la multiculturalidad esta mas presente que
nunca en el mundo, pues gente de todas las
nacionalidades, culturas y religiones se mez-
clan dia a dia en busca de un mejor futuro, una
buena educacion y un lugar donde identificarse
con los gustos y las metas para la vida que cada
uno tiene.

La historia del corto tiene como escenario al
barrio francés Le Marais, que historicamente
se considera uno de los distritos mas cosmo-
politas de Francia. Es un lugar de moda con
numerosas y famosas cafeterias.También cono-
cido porque en él reside la poblacion judia mas
importante de Europa y en los ultimos anos ha
crecido de manera muy notoria la presencia
de la comunidad gay, entre otras cosas (Tord,
2013).

El corto se selecciond con la finalidad de ana-
lizar el choque de culturas que se vive en Le
Marais, cdmo es que se relacionan personas
de diferentes lugares, en este caso los dos
protagonistas, y como es que se presenta el
problema de la barrera del lenguaje en un in-
tercambio comunicativo. Se intentd responder
si es posible que los sujetos se entiendan sin
hablar el mismo idioma y si esto ocasionaria
que los interlocutores se sientan desairados al
no tener respuesta de la otra persona. A su
vez, se tratd observar como se reacciona ante
este suceso Yy si se volveran a encontrar.

El idioma como barrera en la
comunicacion

La problematica presentada en el corto es me-
ramente comunicacional dado que nos muestra
uno de los hechos mas cotidianos de la vida: los
protagonistas se encuentran, se gustan pero no
se terminan de comunicar, jpor qué?, porque
la barrera del idioma esta presente en su co-
municacion y la ignorancia del asunto impide
que se hablen de forma adecuada para llegar
a entenderse. Aqui nos damos cuenta que el
idioma a veces es un impedimento bastante
grande a la hora de querer comunicarte con
alguien mas.

Por eso ahora que estamos en una era en que
las sociedades y culturas se mezclan todo el
tiempo, parece sumamente interesante estu-
diar este caso, ya que el idioma es parte de la
comunicacion y también es algo que se nos da
por ser parte de la sociedad donde nacemos,
asi que, teniendo esto en cuenta, el ejemplo
del corto es adecuado para los objetivos de la
investigacion.

Desde la comunicacion, que comprende un
campo bastante grande de investigacion, el
lenguaje verbal es el principal medio por el
cual interactuamos con otras personas. Si este
medio se ve obstruido por algin tipo de barre-
ra, en este caso tener lugares de procedencia
diferentes y por tanto hablar idiomas distintos,
es muy dificil que lleguemos a comunicarnos
adecuadamente con los demas. El propésito
en ésta investigacion es tratar de ver como
reaccionamos ante tal interaccion cuando se
nos presenta éste problema de comunicacion:
{imposibilita la barrera del idioma la comunica-
cion entre dos personas!?



Observando Le Marais como
Dramaturgia Social

Para el estudio del proyecto Le Marais se uso la

teoria del Interaccionismo Simbdlico de Goffman.

El Interaccionismo Simbdlico fue un término
hecho por Herbert Blumer en 1938, se basa
en que toda relacién social se lleva a cabo por
medio de la interaccion de
sus participantes, siendo
la comunicacién la base de
No

presta mucha atencion a las

toda relacién social.
estructuras sociales, a los
sistemas y a las relaciones
funcionales, sino al mundo
de significados de los sim-
bolos dentro del cual actGan
los sujetos. Se destaca la na-
turaleza simbdlica de la vida
social de las personas (Rizo,
2003).

Herbert Blumer, en su
libro de 1968, Symbolic In-
teractionism, establece tres

MISMO

la teoria: el primero es que el ser humano orien-

principios basicos acerca de

ta sus actos hacia las cosas en funcién de lo que
éstas significan para él dentro del contexto en el
que toman lugar; en segundo lugar, el significado
de estas cosas se da como consecuencia de la
interaccion social entre los individuos y por ul-
timo, en el tercero, los significados se manipulan
y modifican mediante un proceso interpretativo
desarrollado por la persona (Rizo, 2003).

Es por ello que al final se determina que el ana-
lisis de la interaccion entre el actor y el mundo
parte de una concepcion de ambos elementos
como procesos dindmicos y no como estruc-

GOFFMAN CREIA QUE
LAS INTERACCIONES
SOCIALES TOMABAN

LA FORMA DE UN
ESCENARIO TEATRAL Y
QUE LAS PERSONAS Y
SUS RELACIONES CON
OTROS INDIVIDUOS
ERAN LOS ACTORES DEL
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turas estaticas.Y de este proceso es que se le
da una importancia bastante grande al hecho de
que el actor sea capaz de interpretar el mundo
social y las cosas dentro de él y como resultado
de esto, lo llene de significado (Rizo, 2003).

Esta teoria plantea una perspectiva desde la
cual los acontecimientos casuales no toman
tanta importancia, sino que
es el proceso interpretativo
de las cosas —del que es
capaz el individuo— el que
da como resultado la inte-
raccion social que orienta la

conducta.

Se parte del pensamiento
basico manejado por el
Interaccionismo Simbolico
—explicado  anteriormen-
te— y de las tres bases
planteadas por Blumer para

visualizar a Le Marais desde

(0]

| modelo expuesto por
Erving Goffman conocido
como dramaturgia social.

Hacer rituales a través de marcos

Erving Goffman (1922 — 1982) fue un sociolo-
go y escritor canadiense que destaca por ser
considerado el padre de la microsociologia.
Sus estudios sobresalian por basarse en los
encuentros pequenos entre individuos y no a
gran escala como el de otros pensadores de
su época. Se interesaba por ver lo que ocurria
dentro de pequenos grupos de la sociedad.

Goffman creia que las interacciones sociales
tomaban la forma de un escenario teatral y que
las personas y sus relaciones con otros indivi-
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duos eran los actores del mismo. En un inicio él
planeaba estudiar la vida cotidiana pero poco
a poco fue reduciendo su campo de estudios
hasta enfocarse Unicamente en pequenos en-
cuentros de la vida diaria. Para él, la experiencia
es definida como toda actividad que sirve a un
individuo, en una ocasion dada, para influir de
alguna manera sobre su publico (Goffman en
Chihu y Lépez, 2000).

Ninguna de las anteriores perspectivas de estu-
dio de la sociologia habia caido en cuenta de la
naturaleza expresiva de las acciones humanas,
por lo que Goffman concluyo que sélo el enfo-
que dramaturgico podia hacerse cargo de este
aspecto. Fue asi como sus primeras obras y en
general su modelo es recordado por su pers-
pectiva teatral y dramaturgica. Para Goffman, lo
que caracteriza a la interaccion es que en ella se
produce un proceso de manejo de impresiones
y por ende lo que senala la dramaturgia social
es que los individuos basicamente representan
papeles en la vida cotidiana (Goffman en Chihu
y Lopez, 2000).

De esta forma, en el proceso de interaccion se
produce también uno de comunicacién y éste se
divide en dos. Esta division es la del contenido y
el contexto de la comunicacion. En la medida en
que los actores se dan cuenta que su accion es
interpretada en su contenido y en sus factores
contextuales, es posible pensar que pueden ha-
cer uso estratégico de ambos elementos de la
comunicacion donde sea que ésta ocurra para
lograr lo que quieren (Chihu y Lopez, 2000).

Esto, a su vez, desde el modelo de Goffman,
permite que la persona sea capaz de ser actor
y audiencia con el objetivo de impresionar a los
demas, los individuos se presentan a los otros
mostrando informacion previamente seleccio-

nada sobre si mismos. Como actores sociales,
los individuos presentan un diferente si mismo
a otras personas en diversas situaciones, segun
ellos consideren conveniente su actuacion (Chi-
hu y Lépez, 2000).

Los dos conceptos utilizados en éste trabajo
son ritual y marco.

El ritual es parte de la vida diaria de la perso-
na, por tanto lo cotidiano esta formado por
acciones (rituales) que ordenan nuestros ac-
tos y como nos comunicamos con los demas.
Goffman considera que las consecuencias de
las interacciones del individuo en la sociedad
moldean los comportamientos de los actores.

Estos aparecen como parte interior de la per-
sona, traidas de manera cultural, que rigen la
expresion de los gestos, emociones y la capa-
cidad para presentar performances convincentes
ante los demas. Las personas muestran sus
posiciones en una escala de prestigio y poder
a través de una mascara expresiva, una cara
social que le ha sido prestada y atribuida por
la sociedad y que se le quitara si no actta del
modo que se espera en ella (Goffman en Chihu
y Lopez, 2000).

Goffman cree que las personas deben mante-
nerse cuidadosas de mantener un cierto nivel
expresivo, lo cual depende de las interacciones
que los individuos sostienen con otros miem-
bros de la sociedad, por lo que deben utilizarse
diversas reglas de etiqueta o atributos de si mis-
mos como el orgullo, la dignidad o la posicion
social.

Del mismo concepto del ritual se derivan dos
ideas mas. La primera es la de relacionar al ri-
tual con el proceso de comunicacion, pues los



rituales son actos expresivos que transmiten
informacion significativa para los demas. La
segunda es que el ritual actia sobre el cuerpo
y sus movimientos, haciendo que al llevarse a
cabo se realicen posturas corporales especificas
en cada cultura.

Por otro lado, un marco se encuentra consti-
tuido por un esquema de la interpretacion que
capacita a los individuos para ordenar sus viven-
cias dentro de su espacio de vida y del mundo
en general (Goffman en Chihu y Lépez, 2000).

En el campo de estudio del
Interaccionismo Simbolico
se maneja que la perspecti-
va es aquello a través de lo
cual percibimos el ambiente
que nos rodea. Se trata a la
perspectiva como la cultura
de un grupo social y no sélo
nos proporciona los marcos
de la accion, sino que tam-
bién conduce al individuo
en la eleccion de formas de

actuar especificas.

Las personas se identifican
con varios mundos sociales,
aprenden a través de la co-
municacion las perspectivas
de éstos y las usan para de-
finir o interpretar las diversas situaciones. Los
individuos perciben los efectos de sus acciones,
reflejadas en la utilidad de sus perspectivas,y las
ajustan a las situaciones en curso (Charon en
Chihu y Lépez, 2000).

Para Goffman (en Chihu Amparan y Lépez Ga-
llegos, 2000) la posibilidad de que los individuos
respondan a esto resulta del que tengan a su

LAS PERSONAS SE
IDENTIFICAN CON VARIOS
MUNDOS SOCIALES,
APRENDEN A TRAVES

DE LA COMUNICACION
LAS PERSPECTIVAS DE
ESTOS Y LAS USAN PARA
DEFINIR O INTERPRETAR
LAS DIVERSAS
SITUACIONES
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disposicion un conjunto de marcos basicos de
comprension para dar sentido a los eventos
externos. De esta manera, las definiciones de
una situacion se construyen de acuerdo con
principios de organizacion que gobiernan a los
eventos sociales y a nuestro involucramiento
subjetivo con ellos. Mediante el término de
marcos, Goffman remite a esos principios de
organizacion.

Aplicacion de la teoria para el
estudio

Como parte practica se eli-
gieron algunas escenas del
corto de una serie de tres
fotogramas. Una vez analiza-
dos, la informacién obtenida
se clasifico en tablas que
de
marco Y ritual, una por cada

contienen los datos
fotograma, para ver como es
que los términos se aplican
a la escena y describir como

los vemos en la misma.

Una vez obtenidos los datos
se analizo la informacion con
una descripcién de los foto-
gramas y se relacionaron los
conceptos de Goffman con
las imagenes para llegar a
la conclusion que respondié a la pregunta de
investigacion: jimposibilita la barrera del idioma
la comunicacion entre dos personas?

{Co6mo observamos la dramaturgia
social en Le Marais?

La materialidad del proyecto consiste en tres
fotogramas elegidos del corto Le Marais (2006).
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Se buscaron las escenas que destacan los mo-
mentos mas representativos de la historia entre
los protagonistas. A continuacién se presenta la
informacion obtenida y el analisis ya formulado.

El primer fotograma representa el momento
en el que los personajes tienen contacto por
primera vez. El segundo muestra a los persona-
jes una vez que se les ha dado el espacio y los
sujetos entablan una conversacion, que también
es el momento en el cual nos encontramos con
la problematica del caso a estudiar. En el tercer
fotograma observamos que sélo queda uno de
los personajes principales explicando el porqué

de no haber reaccionado ante la platica del otro.

En los tres fotogramas se observa la historia a
grandes rasgos de Le Marais y una vez que se
obtuvieron las imagenes para realizar el ana-
lisis de la materialidad, implementé una tabla
que contuviera los dos conceptos elegidos de
la teoria dramatuirgica social de Goffman, una
columna para ritual y otra para marco.

Para cada escena se rellenaron cuadros con la
respectiva informacién de cada fotograma, qué
es lo que representa el marco y el ritual, cada
uno en la tabla. Una vez que estuvo toda la infor-
macion recolectada se realizo la relacion entre
los cuadros con los conceptos en si, tratando
de involucrar cada uno de manera correcta con
lo representado en los fotogramas y vincular la
informacion sacada del corto con la teoria de
Goffman.

Los cuadros y los conceptos nos demuestran si
es correcto el uso de los mismos, si en realidad
los vemos aplicados a la trama de Le Marais y
como cada uno es parte de la historia, si cam-
bian, se transforman o, incluso, cobran mayor
relevancia en la historia.

En el fotograma | observamos el primer encuen-
tro entre los dos protagonistas en el marco que
representa la carpinteria en Paris. Los rituales
que ambos personajes manejan en primera ins-
tancia son, por un lado el del Sujeto |, el de un
trabajador que tiene que atender cordialmente
a sus clientes, mientras que el ritual o rol es del
Sujeto 2, el de un cliente que hace negocios en
el local.

Ambos tienen los rituales que deben mantener
en un espacio como lo es el lugar de trabajo.
No seria el mismo ritual manejado por los per-
sonajes que si se encontraran en un bar o algln
otro lugar publico puesto que rigen diferentes
normas de accion en cada uno y en esta oca-
sion, en el marco del trabajo, ambos deben ser
profesionales, atentos y educados. No obstante
en ese primer fotograma observamos la mirada
que le da el Sujeto 2 al Sujeto I, que es mas
intima, interesada y prolongada de lo que nor-
malmente deberia ser.

Se llaman la atencion tan pronto como se en-
cuentran, sin embargo por regla social deben
mantener esa fachada que adquieren al estar
en modo profesional. El ritual que manejaba
Goffman decia que cada individuo adopta una
mascara dependiendo el marco en el que se
encuentre para evitar no perder los privilegios
que esa posicion le brinda. Cada individuo es-
coge que informacion revelar en determinadas
situaciones y en estas escenas considero que es
posible ver los dos conceptos aplicados.

Mas que aplicados, diria que indudablemente es-
tan presentes, igual que lo estarian en cualquier
situacion que ocurra en la vida diaria, puesto
que ambos, en un inicio del encuentro, solo se
permiten expresar aquello que su marco de
profesionalismo les permite.



Fotograma |

Los personajes se en-
cuentran en Paris en el
afio 2006, en el barrio
cosmopolita de Le Ma-
rais. Ambos coinciden

por primera vez en el
marco de una carpinte-
ria, donde el Sujeto 1
trabaja como ayudante
de carpinteria y el Sujeto
2 es un cliente que va a
la tienda con su jefa por
cuestiones de trabajo.

-Sujeto 1, vestido de azul, joven, apren-
diz de carpinteria, trabajador.

-Sujeto 2, vestido de negro, joven, dise-
nador, cliente de la carpinteria.

Ambos personajes se encuentran por
primera vez en ésta escena, su interac-
cién es minima, pues apenas se miran
e intercambian palabras de cortesia.
Se observa mas un intercambio de mi-
radas, aqui hacen conexién para mas
tarde, ambos como actores, empezar a
interactuar.
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Fotograma 2

Los personajes se en-
cuentran en Paris en el
afio 2006, en el barrio
cosmopolita de Le Ma-
rais. Ambos coinciden

por primera vez en el
marco de una carpinte-
ria, donde el Sujeto 1
trabaja como ayudante
de carpinteria y el Sujeto
2 es un cliente que va a
la tienda con su jefa por
cuestiones de trabajo

En ésta escena, los personajes ya han
entablado una conversacion. El Suje-
to 1, sentado a la mesa, escucha sin
hablar demasiado lo que el Sujeto 2 le
dice. No muestra demasiado interés.
Se limita a unas cuantas expresiones
de tanto en tanto, haciendo sentir al
otro un poco incomodo. El Sujeto 2 es
el que habla todo el tiempo, asume el
papel principal por un momento, ex-
presandole todos sus pensamientos al
Sujeto 1 sin importar la poca respuesta
que recibe del otro.




Fotograma 3

Los personajes se en-
cuentran en Paris en el
ano 2006, en el barrio
cosmopolita de Le Ma-
rais. Ambos coinciden
por primera vez en el
marco de una carpinte-
ria, donde el Sujeto 1
trabaja como ayudante
de carpinteria y el Sujeto
2 es un cliente que va a
la tienda con su jefa por
cuestiones de trabajo.

En la escena final observamos como
se despiden los personajes. El Sujeto 2
deja el local con su jefa. Mientras tanto,
el Sujeto 1 comienza una platica con
su jefe, que le pregunta que le decia el
otro chico. El Sujeto 1 explica que no
entendia lo que decia porque no habla
francés tan bien, aqui él pasa a conver-
tirse en el personaje principal que dejo
vacante el Sujeto 2. Cambian de roles
una que vez que la situacion avanza.
Nos damos cuenta que no era que le
interesara poco lo que le decia, era que
no le entendia por no dominar comple-
tamente el idioma.
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En el corto, la escena avanza y en el segundo
fotograma observamos una nueva dinamica. Los
jefes de ambos han dejado el escenario, dando-
les oportunidad de hablar a solas. Los rituales
cambian al no ser forzados a mantener un porte
profesional y adoptan una nueva mascara, la de
dos individuos que por un momento se pue-
den acercar mas. Observamos en el segundo
fotograma como el Sujeto 2 es el que habla
mayormente, siendo el Sujeto | el que solo
observa y habla un poco cada tanto. Eso dejaria
espacio a pensar que lo es-
cucha por cortesia pero que
en realidad no le interesa lo
que el sujeto 2 le dice.

En ésta ocasidon el Sujeto
2 es el que cambia y toma
mas

el rol importante,

llevando las riendas de la
conversacion en todo mo-
mento dado que el Sujeto
| participa minimamente.
El marco es mas o menos
el mismo ya que no se han
movido de la carpinteria
pero si se ha modificado
el ambiente al desaparecer los jefes. Podemos
observar los cambios de “mascaras” de los que
hablaba Goffman para cada situacion; el indivi-
duo como actor es capaz de cambiar su actitud
y decidir qué es lo que quiere mostrar al resto
de las personas.

Por ultimo, nos encontramos con un nuevo
cambio de escena. En el fotograma 3, se han
ido el Sujeto 2 y su jefa, dejando al Sujeto |
de nuevo en un marco de profesionalismo en
la carpinteria al lado del duefio del local. Este,
al haberse dado cuenta de la conversacion que
ocurria entre los dos personajes mientras ellos

LOS CONTEXTOS Y
MARCOS DE LOS QUE
PROVIENEN AMBOS
SUJETOS NO SON
COMPATIBLES Y SUS
RITUALES PROVOCAN
QUE NO PUEDAN
ENTENDERSE

estaban en la trastienda le pregunta qué era lo
que le decia el Sujeto 2.

El Sujeto | le explica que en realidad, como
aun no domina totalmente el francés, no pudo
entender todo lo que le platicaba el otro chico.
Es entonces cuando nos damos cuenta que no
era que no le interesara la conversacion o que
simplemente lo ignorara, era que la barrera del
idioma interpuesta —e invisible para el otro
Sujeto— entre ambos impidid que la comuni-
cacién en ese momento no
ocurriera de forma plena y
adecuada.

Los marcos de ambos eran
los mismos, los rituales que
tenian que cumplir estaban
marcados, pero en éste
proceso de comunicacién
el Sujeto 2 nunca fue cons-
ciente de que existia otro
factor que impedia que
sus palabras fueran bien
entendidas por el Sujeto I.
El idioma si puede ser un
impedimento para la buena
comunicacion entre individuos de sociedades y
culturas diferentes. El Sujeto 2 asumié que por
encontrar al otro chico en Paris, en el barrio de
Le Marais, podria entenderlo cuando le hablara,
pero se equivoco. El idioma como barrera en la
comunicacion no siempre se muestra a primera
vista sino que a veces no nos damos cuenta de
lo que pasa.

En ésta ocasion asi sucedio, pues el Sujeto | a
pesar de vivir en el mismo lugar que el Sujeto 2
no es capaz de entender completamente lo que
pasa a su alrededor y no es porque lo ignore,
sino que en un mundo tan globalizado, interco-



nectado y avanzado como es el nuestro hoy en
dia, las posibilidades de que todos seamos capa-
ces de entendernos a veces no siempre resultan
a nuestro favor. A veces nuestra ignorancia de
las condiciones del otro provoca malentendidos
al momento de compartir con otras personas.
Es necesario también ser capaz de alejar la vista
de nosotros mismos un poco y permitirnos
observar si las condiciones de todos son las
mismas.

En Le Marais, incluso los rituales marcados por el
marco en el que se encontraban, que les hacian
actuar de forma mas contenida y profesional,
quizas también influyeron en que no se dieran
cuenta del problema de comunicacion que te-
nian. En otro marco y con un rol interpretado
diferente, hubieran sido capaces de caer en la
cuenta de que habia una barrera que provocaba
la falta de respuesta en el Sujeto I.

Conclusiones

Una vez que los fotogramas se han analizado
y vinculado con la teoria de Goffman, marco
y ritual, podemos decir que en el corto clara-
mente observamos que el idioma impide que
la gente llegue a entenderse adecuadamente.
De tal forma que una vez que lo vemos com-
pleto y lo procesamos, comprendemos que el
Sujeto | es americano y recién llegado a Paris,
por lo que no domina totalmente el francés, lo
cual provoca que no entienda la mayoria de las
cosas que el Sujeto 2 le estaba diciendo en la
escena que aparece en el segundo fotograma.
Los contextos y marcos de los que provienen
ambos sujetos no son compatibles y sus rituales
provocan que no puedan entenderse.

El Sujeto 2 no se da cuenta de ésta carencia
que tiene el Sujeto | para entenderlo y, ponién-
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donos en su lugar al observar sus gestos en la
escena, podemos ver que el chico se incomoda
un poco al no percibir una participacion tan ac-
tiva del Sujeto |. Nosotros como espectadores
podemos asumir que se sinti6 rechazado, igno-
rado o incluso hasta un poco avergonzado por
expresar tantos sentimientos y que el otro no
reaccione de la forma que él esperaba a ellos.

Todos nos sentiriamos igual si nos sucediera en
la vida diaria. A veces ignoramos lo que otras
personas nos dicen por no estar interesadas en
conversar con ellos y el Sujeto 2 pudo haber
pensado asi al verse en esa situacién con el
otro chico y en esa situacion cualquiera pudiera
haberse sentido igual que él al no recibir res-
puesta, lo que es comprensible.

Solo una vez que hemos visto todos los foto-
gramas somos capaces de darnos cuenta que en
realidad no es que haya sido ignorado, sino que
desconocia el impedimento que representa el
encontrarse con una persona que no crecio en
el mismo marco y contexto que él y por tanto
es incapaz de comprenderle. Porque para que
dos personas puedan entenderse y comunicarse
adecuadamente Goffman decia que es necesario
compartir un conjunto de marcos basicos para
dar sentido a los eventos que vivimos.

En éste caso,los marcos con los que se desarro-
116 cada individuo fueron diferentes, el americano
domina el inglés pero no el francés y si en ese
momento el Sujeto 2 hubiera sido conocedor
de este asunto los eventos hubieran tomado
otro curso, de forma que vemos en accion lo
que Goffman dentro de su teoria dramaturgica
explicaba por medio de los marcos y rituales.

Hemos visto que en efecto el idioma pue-
de ser, y es, una barrera que impide que nos
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comuniquemos con otras personas. No es un
problema de solo ciertos lugares, es un bloqueo
que sucede en todo el mundo. El idioma, si no se
comparte, entorpece la interaccion de los indi-
viduos y mas aun si se desconoce que estamos
ante un caso de esa naturaleza. Cuando somos
conscientes de que la otra persona no nos
puede comprender al cien al menos podemos
lograr entendernos de cualquier otra manera,
por senas o incluso por medio de la tecnologia,
pero cuando somos ignorantes del problema,
éste puede hasta terminar con la inexistente
relacion de las personas.
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RESUMEN

El presente articulo tiene como princi-
pal proposito definir si Roberto Gomez
Bolanos, reconocido actor y comediante
mexicano, fungié como “lider de opinién”
durante el debate que se desarrollaba en
2007 alrededor de la despenalizacién del
aborto en la Ciudad de México.Para cumplir
tal objetivo, se hara uso de un andlisis a partir
de los conceptos del modelo del two step
flow de Paul Felix Lazarsfeld y usando como
materialidad la participacion de Gémez Bo-
lafios en un spot para television conocido
como “Testimonial Chespirito”, transmitido
durante la gestacion del debate publico en
torno al aborto en 2007.
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ABSTRACT

This research seeks to define whether Roberto
Gomez Bolafos, a well known Mexican come-
dian and actor, served as an opinion leader
during the 2007 debate for the decriminaliza-
tion of abortion that took place in Mexico City.
Paul Felix Lazarsfeld’s Two-Step Flow model will
be used to analyze Gémez Bolafios’participation
in Testimonial Chespirito, a television advertise-
ment that aired during the development of the
public debate surrounding abortion in 2007.
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El aborto en México: una apuesta
social

n México, asi como en muchos paises del

resto del mundo, el aborto no es sélo un

tema de debate publico, también es una
disputa de valores éticos, morales y religiosos
entre los distintos sectores de la poblacién.
Las viejas concepciones de feminidad y ma-
ternidad siguen ancladas en el ideal colectivo,
por lo que a pesar de la creciente apertura y
reconocimiento del tema, la
discusion publica sobre el
aborto y su despenalizacion
se convierte en una afrenta
encarnada entre las diferen-
tes posturas ideoldgicas que
conforman a la poblacion
mexicana.

Segun Billings y Gonzalez
(2002), en México, a pesar
de la diversidad (y también
la accesibilidad) de méto-
dos anticonceptivos, tanto
el embarazo no deseado
como el aborto, son pro-
blemas que enfrentan las LEGAL

y estratos socioeconomicos de la poblacion. En
México el aborto esta penalizado. No en todas

mujeres de todas las edades

sus circunstancias; sin embargo, la interrupcion
del embarazo no es punible en caso de viola-
cion en ningun estado, y en 29 estados tampoco
lo es si arriesga la vida de la mujer. Es notable
destacar que estas leyes de aborto en el pais,
en su gran mayoria, datan de la década de los
treinta del siglo XX. Esto hace que para Barraza
y Tarracena (2008), la legislacion con respecto al
aborto se encuentre “a la zaga” de las de otros
paises del mundo (Barraza y Tarracena, 2008).

LAS IMPOSICIONES
CULTURALES DE LA
SOCIEDAD EJERGEN UNA
INFLUENCIA SOBRE LAS
MUJERES EN MEDIDAS
MUCHO MAYORES QUE
CUALQUIER IMPOSICION
JURIDICA 0 MARCO

Por otro lado, la mayoria de los cédigos juridicos
y penales de los estados carecen de instrumen-
tos normativos (Billings y Gonzalez, 2002) que
puedan hacer cumplir la ley. Asimismo, muchos
hospitales publicos carecen de medios para
atender casos de aborto legal que se les pre-
sentan. Aunado a lo anterior, las imposiciones
culturales de la sociedad ejercen una influencia
sobre las mujeres en medidas mucho mayores
que cualquier imposicion juridica o marco legal.
La maternidad, por ejemplo, puede representar
mas una imposicién cultural
que un deseo de la mujer
(Billings y Gonzalez, 2002).
Aunque “no existen efectos
psicologicos  directamente
relacionados con la practica
de un aborto” (Revista de
Humanidades y Ciencias
Sociales de la UNAM, 2008,
p. 16), si los hay de tipo psi-
cosocial: depresion, nervios
y estrés son sintomas fisicos
de la culpabilidad que es so-
cialmente impuesta.

Segun Billings y Gonzailez
(2002), estos efectos no
se relacionan con algin
aspecto morfolégico o fisiologico de la mujer,
mas bien a los patrones culturales a los que se
somete ésta. Estos patrones culturales “limitan”
las decisiones autonomas e independientes de
la mujer en torno al ejercicio de la sexualidad y
la reproduccion. La mayoria se asocian al con-
cepto de “feminidad” y de “maternidad” como
atributos esenciales en las mujeres. Sin embargo,
no siempre sucede de tal forma: la mayoria del
tiempo la mujer se siente aliviada y agradecida
cuando la atencion médica recibida es “integral,
segura y respetuosa” (Billings y de Leon Aguirre,



2002, p.8)

Gracias a estas restricciones juridicas, médicas
y culturales, el aborto se practica en muchas
ocasiones en situacion de riesgo. Lo anterior es
también una manifestacion de injusticia social,
ya que solo algunas mujeres de nivel socioeco-
noémico acomodado pueden acceder a servicios
seguros de interrupcion del embarazo, de cos-
tos elevados y por tanto, fuera del alcance de
una gran mayoria (Billings y Gonzalez, 2002).

En México, sélo el Distrito Federal permite el
aborto voluntario que no responde a razones
como violacion, necesidad economica, defectos
en el feto, entre otros. El aborto voluntario obe-
dece Unicamente a la libertad de la mujer de
efectuarlo. Seglin Barraza y Taracena (2008), tras
una decision “historica” de la Asamblea Legisla-
tiva del Distrito Federal, el 24 de abril de 2007,
el aborto fue despenalizado en la ciudad, pese a
la oposicion presentada dentro de los medios y
fuera, en las calles, manifestada con gran fuerza.

Existe cada vez un mayor consenso respecto a
la inclusion del aborto como un problema de
salud publica en México, visibilizandolo a través
de movimientos de mujeres y otros sectores
sociales que buscan promover los derechos
de la mujer y el mejoramiento de sus condi-
ciones de salud (Billings y Gonzalez, 2002). A
pesar de la aparente oposicion mayoritaria que
se vislumbra en los medios a través de spots
publicitarios y noticias, la apertura a observar
el aborto como un tema de relevancia social es
cada vez mas publica y visible.

Segin Mogaburo (2013), la construccion de la
opinion publica es una “practica social que por
sus condiciones de produccion y circulacion
queda a cargo de especialistas en el tema”
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(Mogaburo, 2013, p. 53). La despenalizacion del
aborto en México,sin embargo,es un tema que ha
desbordado dichas condiciones de produccion
y circulacion, abriendo su campo de discusion a
una gran cantidad de opiniones y posturas que
no son Unicamente pertenecientes al campo es-
pecializado. Los medios producen y reproducen
determinadas posiciones y representaciones
sociales respecto al aborto, siempre dentro de
una coyuntura determinada.

Para Toussaint (2002), la television se ha conver-
tido, desde hace ya mas de 30 anos, en el medio
hegemonico en todas las areas de consumo en
el pais: el 95% de los hogares mexicanos tiene
una television (Toussaint, 2002). Los debates que
se gestan en torno al aborto (incluso cuando
se manifiestan en forma de spots publicitarios),
dejan en evidencia lo que Navas (2007) expresa
como una tendencia ideologica que influye en la
tarea comunicativa (Navas, 2007). De tal forma,
los medios son capaces de abrazar una causa
o tema de debate y defenderlo desde su posi-
cion de difusores de informacion, en ocasiones
disfrazandolo de una opinidn mayoritaria, bien
usando estrategias de persuasion, o incluso
omitiendo la difusion de opiniones contrarias a
las del medio mismo.

Segun Mogaburo (2013), los medios masivos
(entre ellos la television) despliegan y también
articulan voces de actores sociales como “es-
trategia” para reproducir y legitimar (Mogaburo,
2013).En el particular caso de la legalizacion del
aborto en la Ciudad de México, durante 2007,
una figura publica intervino en el espacio me-
diatico para opinar: se trata de Roberto Gémez
Bolanos, conocido popularmente como “Ches-
pirito”.

Hasta antes del fallecimiento del autor en no-
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viembre de 2014, en el sitio oficial del actor,
Florinda Meza Garcia, actual viuda de Gomez
Bolanos, escribié una biografia de él,definiéndolo
como “escritor, publicista, dibujante, composi-
tor de musica y letra de canciones populares,
actor, director, productor y padre de seis hijos”
(Meza, 2014). Meza afirma que él nacid el 21
de febrero de 1929 en la Ciudad de México. Su
apodo proviene de una forma “castellanizada”
del vocablo inglés “Shakespeare”. Fue a partir
de 1970 cuando a través de la Television Inde-
pendiente de México (TIM), Gémez Bolanos
colabord en la creacion y produccion los pro-
gramas El Chapulin Colorado y EI Chavo del Ocho,
cada uno con un segmento semanal de media
hora. Para 1973, ya fusionada TIM con lo que
actualmente es Televisa, estos dos programas
“abrieron las puertas del mercado internacional
a la television mexicana”, transmitiendo en casi
toda América Latina con una popularidad que
los posicionaba en “el primer lugar de rating”
(Meza, 2014).

Es importante hacer énfasis en lo que Florinda
Meza afirmoé con tanta contundencia cuando
escribio la biografia de su esposo:

Para 1984 el programa volvié a ser de una hora de
transmision los lunes a las ocho de la noche, con el
nombre de Chespirito; para ese entonces, Chespirito
era ya una institucion y lo siguié siendo. Por 25 afios
ininterrumpidamente, cada lunes a las ocho, Ches-
pirito estaba en casi todos los hogares mexicanos
(Meza, 2014)

Segiun Sinuhé Garcia y Villagrana Velazquez
(2007),para‘“contraatacar” la iniciativa legislativa
para despenalizar el aborto en la Ciudad de Mé-
xico, grupos de “ultraderecha” promocionaron
anuncios televisivos protagonizados por Rober-
to Gomez Bolanos. Titulado como Testimonial

Chespirito, un video lo presenté aludiendo a
la decision de su madre de parirlo a pesar de
arriesgar su vida en un embarazo complicado.
Ademas de este spot de aproximadamente cua-
renta segundos, Gomez Bolanos grabo otros
dos, de treinta segundos de duracién, en los que
les pregunté a mujeres que supuestamente se
habian practicado un aborto si éste habia sido
una solucién y si “ayudo a solucionar algo”.

Lo anterior deja claro que Roberto Gémez Bo-
lanos, en su calidad de “institucion” (Meza, 2014),
no solo entretuvo a grandes audiencias en todo
el pais durante mas de 30 anos; también hizo
uso de sus lazos reforzados con ellas por todo
ese tiempo para ejercer influencia en la opinion
sobre temas de interés y discusion publica. Lo
anterior abre una interrogante que el presente
analisis intentara resolver: ;fue Roberto Gomez
Bolanos un lider de opinién influyente durante
la legislacion del aborto en la Ciudad de México?

La teoria del Flujo a Dos Pasos de
Lazarsfeld y Katz

La teoria que se usara en la presente inves-
tigacion es conocida como Two Step Flow of
Communication Theory, o teoria del Flujo a Dos
Pasos de la Comunicacion. Los conceptos a
usar en este trabajo corresponden a ellay a los
estudios empiricos que la conforman. Manifiesta
hasta el ano de 1955 en Personal Influence, pero
concebida desde 1944 en The People’s Choice,
esta teoria fue planteada por dos autores: Elihu
Katz y Paul Felix Lazarsfeld. En dicho estudio, se
describe como la gente elige a su candidato en
una campana presidencial. El panel (o entrevista
repetida) fue la metodologia usada para obte-
ner los resultados y se reconocen a los autores
como los primeros en usar ésta técnica de in-
vestigacién social.



Fue hasta el ano 1955 que la teoria del Two Step
Flow se materializé formalmente en el libro Per-
sonal Influence, de Elihu Katz y Paul Lazarsfeld.
Esta obra analizaba el papel de las personas en
el flujo de las comunicaciones de masas con
base en un estudio hecho en lllinois, que valido
el argumento de Lazarsfeld, quién sostenia que
los mensajes de los medios eran mediados a su
vez por lideres de opinion informales. Este libro
sento un espacio en el cual se desenvolvieron
estudios y teorias posteriores, como la teoria
de la difusion de innovaciones de Rogers y la
teoria de usos y gratificaciones de McQuiail,
Blumler, Brown y Katz. Estos estudios, al igual
que la teoria del Two Step Flow, hacian un analisis
de la interaccion entre los medios masivos y la
audiencia, asi como la influencia interpersonal
en la toma de decisiones en diversos ambitos.

La teoria del Two Step Flow sostiene que “las
ideas, frecuentemente, parece que fluyen desde
la radio y la prensa a los lideres de opinidn y de
ellos a las secciones menos activas de la pobla-
cion” (Katz y Lazarsfeld, 2006, p. 32).

Segiin Katz (1957), existen tres categorias que
fueron diferenciadas y discutidas de las obras de
Lazarsfeld y Katz respecto a la entonces hipo-
tesis del Two Step Flow of communication (Katz,
1957). La primera categoria es el impacto de la
influencia personal, dividido a su vez en tres am-
bitos. El primero es la influencia personal y de
los medios masivos: los estudios y analisis con-
cluyeron que la influencia personal afecté mas a
las decisiones que la de los medios masivos, en
especial en torno a los individuos que tendieron
a cambiar de opinion. El segundo ambito es la
homogeneidad de la opinion en los llamados
grupos primarios. La efectividad de la influencia
interpersonal, como lo revelaron los estudios
llevados a cabo por Lazarsfeld, es reflejada en
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la uniformidad que tienen las opiniones y las ac-
ciones dentro de los grupos primarios. El medio
persona-a-persona es por definicién pertene-
ciente al grupo primario. El tercer ambito es el
de los roles de los medios, en el que se sugiere
que los medios masivos juegan constantemente
un papel reforzador de las predisposiciones y
decisiones tomadas previamente.

La segunda categoria es el flujo de la in-
fluencia personal. Los estudios de Lazarsfeld
encontraron que los lideres de opinion no se
concentraban en las altas esferas sociales, sino
que se localizaban en proporciones casi iguales
en cada grupo y estrato social.

La ultima categoria abarca a los lideres de
opinion y los medios masivos, en este tercer
aspecto de la hipdtesis se sugiere que los lide-
res de opinion se exponen mas a los medios
masivos que aquellos a los que los primeros
influencian.

El lider de opinion

El primer concepto a utilizar en esta investi-
gacion, planteado tanto en The People’s Choice
como en Personal Influence, es el de lider de
opinion. Segun Gonzalez Reyes (201 1), los me-
dios solo reforzaban opiniones preexistentes,
mientras que los lideres “activaban el proceso
de conformacion de opinién” (Gonzalez Reyes,
201 1,p.9).Un lider de opinion, posee, segin Katz
y Lazarsfeld (2006), un perfil determinado que
lo diferencia de los no-lideres (Katz y Lazarsfeld,
2006). Las principales caracteristicas del lider de
opinion de asuntos publicos son:

-Alto nivel de status social, implicando a su
vez, segun los autores, un alto nivel educativo;
contacto con personas politicamente activas o

1
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interesadas en asuntos publicos; y tiempo libre
o de esparcimiento.

-Mayor edad que los no-lideres. Lo anterior da
por hecho que los lideres de opinién de asuntos
publicos influyen mas en jovenes que en perso-
nas mayores a él mismo.

-Mayor interés que los no-lideres en asuntos
de tipo publico, relacionando fuertemente el
interés con el liderazgo. Cabe aclarar también
que un lider de opinion de este tipo se interesa
también en determinados temas en funcion del
interés de los no-lideres.

-Alto nivel de gregarismo, o extension de con-
tacto con otros sujetos, dando asi por sentado
que cualquier lider de opinién debe tener con-
tacto y acceso a otras personas.

-Son generalmente hombres.

-Existe una influencia por parte de estos lideres
de opinidn a sujetos de menor status social a
través de campanas civicas y electorales; acti-
vidades comunitarias, de salud y bienestar; asi
como contiendas politicas de diversas indoles.
Esto denota una “accesibilidad” de los lideres de
status alto a otros individuos que no pertene-
cen a su grupo primario inmediato, ni siquiera a
su clase o estrato social.

Las variables que influyen en el
proceso de comunicacion de masas

Haciendo un enfoque a los medios que transmi-
ten los mensajes de los lideres de opinion, los
siguientes conceptos se usaran e investigaran
como variables que intervienen y definen el
proceso de comunicacion masiva (Lazarsfeld y
Katz, 2006) vy resultaran de gran utilidad para

contextualizar el medio en el que se emitieron
materialmente los mensajes por parte del per-
sonaje a investigar.

El segundo concepto a utilizar y a su vez prime-
ra variable de este proceso es la exposicion a
los medios, que depende a su vez de diversos
factores. El primero es el factor tecnoldgico,
ejemplificindolo los autores como en el caso
de “paises pre-industriales”, este factor define la
accesibilidad de las tecnologias a la sociedad. El
segundo factor es el politico, que se caracteriza
por las condiciones politicas que facilitan o com-
plican la emision de determinados mensajes a
través de los medios masivos. Katz y Lazarsfeld
hacen alusion a los paises totalitarios. El siguien-
te factor es el econémico, esto es, el poder de
adquisicion en la obtencion de tecnologias y
finalmente el factor voluntario, siendo éste uno
de los mas importantes para los autores, con-
sistente en “no sintonizar” (Katz y Lazarsfeld,
2006, p. 21) y dado de que depende de un ana-
lisis de los receptores, no sera utilizado en la
presente investigacion.

La segunda variable es el caracter y las carac-
teristicas diferenciadas de cada medio, y segln
Lazarsfeld y Katz, responden a la siguiente
pregunta: “;cudl es la diferencia en el efecto del
Mensaje X si este se transmite via Medio A,B o
C?” (Katz y Lazarsferld, 2006, p. 22).

La tercera variable es el andlisis del contenido
del mensaje mismo usando técnicas psicologicas
que potencializan la efectividad de los mensajes.
Los autores mencionan la alusién a hechos y
eventos puestos al nivel de las opiniones; la re-
gla cardinal de “no discutas”; presentar un lado
en vez de los dos lados; material controversial;
y la presentacion documentada frente a la pre-
sentacion comentada (Katz y Lazarsferld, 2006).



La cuarta variable pertenece al individuo, y
consiste en la influencia de las actitudes y predis-
posiciones de los miembros de la audiencia, que
pueden modificar e incluso en ocasiones “dis-
torsionar completamente” (Katz y Lazarsfeld,
2006, p. 23) el significado de un mensaje dado.
Dado que las ultimas tres variables requieren
un estudio previo y posterior del receptor hacia
un determinado mensaje, un analisis descriptivo
teorizado del contenido del spot publicitario, asi
como del medio en el que emitio, éstas seran
omitidas en la presente investigacion.

A continuacién se analizara la participacion de
Roberto Gomez Bolanos en tres spots publicita-
rios: el primero, consistente en una declaracion
de Gomez Bolanos alrededor de la posibilidad
de haber sido abortado por su madre y de cua-
renta segundos de duracion, es sobre el cual se
hara énfasis. Los otros dos, de treinta segundos
de duracion cada uno,consisten en la interaccion
de Bolanos con dos mujeres que abortaron y su
testimonio alrededor de la experiencia.

La materialidad del siguiente analisis consiste en
dos figuras; por un lado, la persona de Rober-
to Gomez Bolanos; por otro lado, la television
como tecnologia y medio de comunicacion
masiva en los conceptos que requieran analizar
su importancia e influencia sobre las audiencias
mexicanas.

Analisis de Roberto Gomez
Bolafios como lider de opinion

Adaptando las caracteristicas del lider de opi-
nion antes mencionadas se analiza lo siguiente:

| El alto nivel de status social, que implica a su vez,
seguin los autores, un alto nivel educativo; contacto
con personas politicamente activas o interesadas
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en asuntos publicos; y tiempo libre o de esparci-
miento. Segun Katz y Lazarsfeld, el status social
es definido por un alto nivel educativo, que
Roberto Gémez Bolanos cumple, pues estudio
ingenieria eléctrica en la Universidad Nacional
Autonoma de México y ademas ejercié como
publicista durante una época en la cual ambas
profesiones eran altamente cotizadas. Por
otra parte, fue evidente el contacto del actor
con personas politicamente activas, el cual se
manifesto en su apoyo y promocion al Partido
Accion Nacional en spots publicitarios de los
anos 2000 y 2006, asi como su gira por Chile en
el ano de 1977, durante la dictadura de Augusto
Pinochet, que genero polémica posteriormente.
Es evidente también resaltar su participacion
en los spots en contra de la despenalizacion
del aborto, asunto publico de gran importancia
durante el 2007.

2. Mayor edad que los no-lideres. Lo anterior da por
hecho que los lideres de opinién de asuntos publicos
influyen mds en jovenes que en personas mayores
a él mismo: Roberto Gémez Bolafhos nacié en
el ano de 1929 y fallecié en 2014, contaba con
85 anos cumplidos. Segin Lazarsfeld y Katz,
este factor hace que ejerciera gran influencia
en personas mas jovenes que él, es decir, en su
caso particular, sobre una mayoria poblacional
menor que su edad.

3. Mayor interés que los no-lideres en asuntos de
tipo publico, relacionando fuertemente el interés
con el liderazgo. Cabe aclarar también que un Ii-
der de opinion de este tipo se interesa también en
determinados temas en funcion del interés de los
no-lideres: Gomez Bolahos participd en la emi-
sion estelar de los spots publicitarios en el canal
2, que comenzaron a emitirse el dia martes 26
de marzo de 2007. El 24 de abril de 2007 la
Asamblea Legislativa del Distrito Federal apro-
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bo las reformas necesarias en la Ley de Salud y
en el Codigo Penal donde se permitio la inte-
rrupcion de la gestacion no mayor a las doce
semanas. De esto se concluye que fue en casi un
mes, durante el cual se pusieron en evidencia las
diferentes posturas y opiniones de individuos,
grupos Yy estratos ideoldgicos frente al tema, en
el que Gomez Bolanos hizo aparicién y puso
su opinion particular de manifiesto frente a los
no-lideres, esto es, la poblacion mexicana en
general.

4. Alto nivel de gregarismo,
de
con otros sujetos, dando asi
por sentado que cualquier
lider de opiniéon debe tener

0 extension contacto

contacto y acceso a otras
personas: Como ya se ha
mencionado antes, Gomez
Bolaios es considerado una
“institucion” (Meza, s.f.). Su
popularidad, y por tanto,
gregarismo, yace en la gran
notoriedad que gozo duran-
te su participacion en los
programas televisivos que protagonizaba. Estos
espacios contaban con alto rating, el show de “El
Chavo animado” tiene alcance y popularidad en
las nuevas generaciones y ademas sus progra-
mas antiguos siguen transmitiéndose. Por otra
parte, mas de 6 millones de usuarios lo siguen
en Twitter y conto con apariciones esporadicas
pero representativas en eventos importantes
de la televisora Televisa.

5. Son generalmente hombres: Gomez Bolanos es
varon.

6. Existe una influencia por parte de estos lideres de
opinién a sujetos de menor status social a través de

SU POPULARIDAD, Y POR
TANTO, GREGARISMO, YAGE
EN LA GRAN NOTORIEDAD
QUE 60ZO0 DURANTE SU
PARTICIPACION EN LOS
PROGRAMAS TELEVISIVQS  (Funcacion Chespirico. 2010
QUE PROTAGONIZABA

campanas civicas y electorales; actividades comu-
nitarias, de salud y bienestar; asi como contiendas
politicas de diversas indoles. Esto denota una
“accesibilidad” de los lideres de status alto a otros
individuos que no pertenecen a su grupo primario
inmediato, ni siquiera a su clase o estrato social:
Roberto Gémez Bolafhos influyd en sujetos de
menor status social a través de su fundacion,
Fundacion Chespirito. Como expresa la pagina
de la fundacion:

Consciente de su papel y su responsabilidad social,
Gomez Bolanos crea en el afio
2007 la Fundacion Chespirito
IAP, que busca colaborar de
manera mas activa en asumir
una actitud responsable con
aquellas ninas y ninos que no
han tenido la oportunidad de
satisfacer sus necesidades en
las areas de educacion, salud

e integracion social y familiar

Ademas de lo anterior,
Fundacioén Chespirito,
a través de su campana “Chavos + sanos” ha
buscado orientar y apoyar economicamente a
programas destinados a la prevencion, atencion
e investigacion de la obesidad y diabetes en
ninos, asi como la creacion de sinergias en los
sectores empresarial, social y de gobierno. En la
pagina oficial de la fundacion, se afirma que la
fundacion busca generar “alianzas estratégicas
para incidir en politicas publicas y sumar esfuer-
zos en la prevencion y atencion de obesidad y
diabetes en ninos” (Fundacion Chespirito, 2010).
Ademas, como medio de apoyo institucional y
movilizacion de recursos, la fundacion vende
lo que denomina como “productos con causa”
(estampas, juguetes, donativos y productos que



lleven el sello “Adopta al Chavo”) y direcciona
las ganancias a instituciones via convocatoria
anual.

La campana “Chavos + Sanos” tiene también
una modalidad de orientacion educativa, en la
que se llevan a cabo actividades en escuelas con
apoyo de organizaciones civiles. Ademas, con el
programa “Arriba el telon, abajo la diabetes”, se
invitd al publico que “sigue a Chespirito desde
hace 40 anos” (Fundacién Chespirito, 2010)
a unirse a donar en un boteo al final de cada
funcion de teatros participantes a favor de la
campana “Chavos + Sanos”.

La fundacion ademas tuvo en los anos de 2008 y
2009 (un ano después de la emision de los spots
publicitarios en contra de la despenalizacién del
aborto) un magno evento denominado “Danos
una Mano”, en el cual se llevd a cabo una subasta

de piezas de arte escultéricas en forma de mano.

Cien personalidades nacionales prestaron su
mano y decoraron la pieza posteriormente para
exponer en Papalote Museo del Nino antes de
la subasta. Los donativos obtenidos fueron cedi-
dos a instituciones de OSC (Organizacién de la
Sociedad Civil) que implementasen programas
que beneficiaran a ninos.

En el ano 2010 se lanzaron al mercado las “Tar-
jetas Chespirito” cuyo objetivo era apoyar la
Fundacion Chespirito a través de la donacién
de $10 por cada tarjeta. La fundacion sostuvo
que a través de la venta de los cromos, los
nifos podrian hacer una coleccion “al mismo
tiempo que inician su formacion en valores de
conciencia social ayudando a otros ninos, ya que
los recursos percibidos son usados a favor de la
ninez mexicana menos beneficiada” (Fundacion
Chespirito, 2010).
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Es claro que Roberto Gomez Bolanos aprove-
chaba su influencia para apoyar programas que
protegen a nifos de escasos recursos (es decir,
de menor status social que él), asi como cam-
panas y financiamiento a instituciones dedicadas
a prevenir, atender e investigar la obesidad y la
diabetes en menores. Las anteriores actividades
son evidentemente campanas civicas, de salud y
bienestar.

Por otro lado, como ya se ha mencionado, su
participacion en spots publicitarios a favor al
Partido Accion Nacional durante las contien-
das electorales de 2000, 2006 y 2012 es otra
muestra de su participacion e involucramiento
en campanas electorales y contiendas politicas.
Aunque existen disponibles una gran cantidad
de spots en los que Bolafos apoyaba a los
candidatos diputados, senadores y jefes de go-
bierno, algunos fueron mas emblematicos por
su evidente apoyo al partido. En dos spots del
ano 2000, Bolanos hace uso de sus humoristicas
formas para declarar que “nos vemos el dos de
Vicente” y que “el dos de julio es de Vicente
Fox, corran la voz, porque votar por Fox es un
secreto a voces” (Bolanos, 2000).

En otro spot,en medio de la llamada guerra sucia
electoral de 2006, Bolafios declaré que él, en lo
personal, votaria por Felipe Calderén Hinojosa,
posterior ganador de las elecciones de 2006.
El segundo spot del mismo afho consistia en su
aprobacion hacia los diputados y senadores del
PAN, bajo un discurso de igualdad, declarando
que su voto seria para el PAN y cerrando con
“vota en todo por el PAN” (Bolanos, 2006). En
las contiendas electorales de 2012, Bolanos vol-
vi6 a declarar su apoyo al PAN declarando que
apoyaria a la candidata Josefina Vazquez Mota
pues “confia en las mujeres” (CNN México, 16
de junio de 2012).
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Como Katz y Lazarsfeld (2006) afirman en su
teoria, lo anterior denota una accesibilidad de
los supuestos lideres de opinion de asuntos pu-
blicos, que usan su status alto, junto con otras
herramientas discursivas, mediaticas, etcétera,
para influir en individuos que no pertenecen
a su grupo primario o incluso a su clase o es-
trato social (Katz y Lazarsfeld, 2006), esto es,
una contundente mayoria poblacional en el pais
que sintoniza la television en su senal abierta
durante las campanas electorales o de asuntos
publicos que despierten el debate social.

La television como medio de
comunicacion masiva efectivo en
la transmision de determinados
mensajes

El segundo concepto a utilizar y a su vez pri-
mera variable del proceso de la comunicacién
de masas fue la exposicion a los medios, que
depende a su vez de diversos factores antes
mencionados.

|. El factor tecnolégico: los autores lo ejemplifican
como en el caso de “paises pre-industriales”, en
donde este factor define la accesibilidad de las
tecnologias a la sociedad. Segiin Econmentor
(2014), México es un pais denominado como
recientemente industrializado, NIC por sus si-
glas en inglés (Econmentor, 2014). Una de las
caracteristicas de éstos paises es la tendencia
a la paulatina transicion de tecnologias “in-
termedias” a tecnologias “altas”, asi como la
exportacion de bienes tecnologicos y la accesibi-
lidad de tecnologias tradicionales a la poblacion.
También se caracterizan por un crecimiento
econdmico acelerado,basado en el desarrollo de
la industria del sector manufacturero enfocado
a exportar; agricultura dinamizada y articulada;
altas inversiones de capitales provenientes del

extranjero; mercado interior amplio y tasas de
ahorro elevadas (Attard Porras, 2013).

En México, el “dispositivo practicamente uni-
versal es el televisor, ya que puede encontrarse
en el 95 por ciento de los hogares, con un ho-
rizonte de introduccion que comprende poco
mas de medio siglo, tomando en cuenta que
las primeras estaciones y transmisiones datan
de 1950” (INEGI, 2012, p. 9). A lo anterior de
auna el hecho de que ya la television ha alcan-
zado un “techo de penetracion”, por lo que su
crecimiento es ya poco representativo en la

actualidad (INEGI, 2008).

2. El factor politico: se caracteriza por las con-
diciones politicas que facilitan o complican la
emision de determinados mensajes a través
de los medios masivos. Katz y Lazarsfeld hacen
alusién a los paises totalitarios. Segun la Cons-
titucion Méxicana, México es una republica
representativa y democratica; formada por 31
estados libres y soberanos y un Distrito Federal,
se encuentra organizado por los tres poderes:
Ejecutivo, Legislativo y Judicial. Sin embargo, la
soberania y el poder de la patria reside en el
pueblo.

De acuerdo con Econmentor (2014), los NIC'’s,
entre ellos México, tienen un ambiente politico
estable y hay un incremento en las libertades
sociales y los derechos civiles, entre ellos, la
libertad de expresion (Econmentor, 2014). La
Carta Magna de México garantiza en sus articu-
los sexto y séptimo la libertad de expresion y
manifestacion de ideas, asi como la libertad de
prensa y de opinion.

En México, existe un oligopolio de los medios de
comunicacion (Lara, 2007). Un monopolio o un
oligopolio, seglin el autor, confrontan la libertad,



pueda ser ésta sobre el intercambio de bienes
o el de ideas. Para Lara, la democracia es el go-
bierno de la opinién, que tiene como origen el
debate entre los ciudadanos (Lara,2007).Siendo
la democracia de caracter horizontal, la partici-
pacion en los medios surge de la ciudadania y
no de los mismos medios o cualquier entidad o
figura ajena a ésta. La television puede presen-
tar y representar una “opinion publicada”, mas
no una opinion publica y
dado su caracter oligopo-
lico, la opinidn es dirigida
e impuesta, impidiendo la
autonomia proveniente de
la deliberacion o la oposi-
cion de varias opiniones.

3. El factor econémico: estu-
dia el poder de adquisicion
en la obtencién de tecno-
logias. Para Abundis (2007)
la television es un medio
accesible de manera masi-
va, asi sea en las regiones
mas remotas y periféricas
de la mayoria de los paises PRUMEDIU
de Latinoamérica, entre

(Abundis,

2007). La television es un vehiculo que va mas

ellos Meéxico

alla de cualquier institucion politica existente y
puede comunicar un mensaje personal a una au-
diencia masiva (de millones de personas) de una
forma simultanea. Como ya se ha mencionado,
el 95% de los mexicanos cuenta con television,
de lo cual se deduce que ésta es una tecnologia
tradicional accesible econémicamente a una
mayoria absoluta de la poblacion.

El factor voluntario fue omitido de la presente
investigacion, ya que para presentarlo, se debio
hacer un estudio de panel a las audiencias de

SU INFLUENCIA SOBRE LAS
AUDIENCIAS DURANTE LA
LEGISLACION DEL ABORTO
EN LA CIUDAD DE MEXICO
A TRAVES DE SUS TRES
SPOTS PUBLICITARIOS
PUDO SER MAYOR QUE

LA DE UN CIUDADANO
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caracter profundo que no es posible realizar sin
tener acceso a los receptores del spot publici-
tario de Gomez Bolanos.

Conclusiones

Como se ha planteado previamente, el princi-
pal objeto de esta investigacion era conocer
el papel de Roberto Gomez Bolafos como
lider de opinidn durante
el proceso de legislacion
del aborto en la Ciudad
de México. Ademas de lo
anterior, se buscé conocer
el papel que desempenod
la television como medio
de masas en el pais y la
influencia en la exposicidn
que tienen las audiencias a
través de la television en la
transmision de determina-
dos mensajes, conociendo
los factores politicos, eco-
némicos y tecnoldgicos
que facilitan la emision y
recepcion de contenidos
audiovisuales y su efecti-
vidad.

El articulo ha recopilado informacion perte-
neciente a articulos y libros provenientes de
distintas disciplinas, tales como la sociologia, la
filosofia, los estudios de la comunicacion, entre
otros.Ademas, fuera del campo de investigacion
del presente articulo, resulté pertinente el in-
dagar aquellas noticias relacionadas con Gomez
Bolanos, caracterizadas en muchas ocasiones
por declaraciones respecto a temas electorales
y politicos, y que de una u otra forma confir-
maron la hipotesis de este articulo: segun la
conceptualizacion planteada por Lazarsfeld y

M7
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Katz , “Chespirito” es, efectivamente, un lider
de opinion, que todavia en los Gltimos anos
de su vida dejo caer comentarios en la esfera
publica que podrian ejercer influencia sobre las
audiencias.

Por otro lado, también se buscé conocer las
condiciones que posibilitan que la television
sea un medio efectivo de masas en el pais, ya
que es a través de ésta que muchos mensajes
de corte opinativo y persuasivo son emitidos,
particularmente en la television de senal abier-
ta. Después de analizar y conocer las teorias y
conceptos que serian implementados en el pre-
sente estudio se concluye que al cumplir con
todas las caracteristicas planteadas por Katz y
Lazarsfeld en su teoria del Two Step Flow, Ro-
berto Gémez Bolanos fue un lider de opinion
en asuntos publicos. De lo anterior se deduce
que su influencia sobre las audiencias durante la
legislacion del aborto en la Ciudad de México a
través de sus tres spots publicitarios pudo ser
mayor que la de un ciudadano promedio.

Asimismo, la television es el medio hegemonico
en poblacion mexicana: su accesibilidad econo-
mica (pronta a cuestionarse debido al apagén
analdgico) como tecnologia basica hace que
practicamente toda la poblacion pueda poseer
una,y por tanto, sintonizar los mensajes y spots
publicitarios disponibles en ella. A pesar de que
la Carta Magna de la nacion garantiza la libertad
de expresion y divulgacién, los medios masivos
de comunicacion, tales como la television, solo
emiten determinados mensajes que o bien pue-
den ser pagados o bien se alinean a la ideologia
del canal. El oligopolio de los medios de comu-
nicacion en el pais lleva a la certeza de que la
“opinion publicada” consista en la desacredita-
cion del aborto como libertad inalienable de la
mujer de decidir sobre su propio cuerpo, con

figuras tales como Roberto Gomez Bolanos
como principales representantes y emisores de
dicha opinién.
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{Qué es leer literatura?

eer es un proceso comunicativo que nos

permite descifrar mensajes, incluso si se

escribieron hace mucho tiempo. Apren-
der a leer no sélo consiste en saber juntar
silabas, sino en encontrar y entender los diver-
sos significados en las palabras y permitirnos el
entendimiento de las mismas.

Hay que separar el concepto de texto del de
lectura. Texto se usa para sefalar un conjunto
de palabras fisicas; lectura
se refiere a la accion de
interpretar con sentido un
texto. Para explicar en qué
consiste una lectura, Freire
(Freire en Ramirez, 2009)
distingue tres momentos
en el proceso de com-
prension de un texto: en el
primero, el lector entiende
y se situa en el mundo que
lo rodea; en el segundo,
decodifica las palabras y
frases; finalmente, procede
a tomar otra lectura que al
mismo tiempo le permite

PERSONAS

nera se rompe con la idea de que leer es solo

reconstruir el mundo con
nuevas ideas. De esta ma-

repasar un texto con la vista.

Desde la perspectiva de Barthes, (Barthes en
Ramirez,2009) la lectura no consiste en deducir
sino en asociar. Todo aquello que hay dentro de
un texto Nos encamina a recoger pensamientos
y mezclarlos con los que estan presentes en las
palabras. Al mismo tiempo, Barthes reconoce
que esas asociaciones de las diversas realidades
son las que despiertan en el lector una ola de

sentimientos, es decir, el origen de las sensa-
ciones pertenece a los significados. El autor
reconoce también tres instancias que despiertan
el placer al momento de leer:la primera corres-
ponde a las palabras y al conjunto de palabras,
de las cuales entendemos bien un significado y
se asocian a lo bueno o a lo malo; la segunda
pertenece al suspenso, a aquellos “huecos” de
la narracion que incitan al lector a continuar
leyendo; la tercera fase es la “marca” que deja
la lectura, con ella, el lector se permite escribir,
escribir en el sentido del deseo de compartir
(Ramirez, 2009).

ESTOS DOS CONCEPTOS
AFIRMAN QUE LEER
IMPLICA UNA RELACION
ENTRE LO QUE FUEY LO
QUE SERA; LA ATRIBUCION
DE SIGNIFICADOS ES LO
QUE HACE DESPERTAR
SENSACIONES EN LAS

Estos dos conceptos afir-
man que leer implica una
relacion entre lo que fue
y lo que sera; la atribucion
de significados es lo que
hace despertar sensacio-
nes en las personas.

Marco teodrico

El marco tedrico a utilizar
es la semiodtica. Jakobson
afirma que la lengua es el
sistema semiotico basico
y primordial, pues de ella
se derivan el resto de los
sistemas de simbolos (Alsina, 2001). Pero, ;qué
es la semiotica? Aunque de forma general se en-
tienda que semiotica es la ciencia de los signos,
a continuacion detallaré mas el concepto para
comprender todos los aspectos que cubre su
estudio.

Nos comunicamos, pero para entender la co-
municacion es necesario reflexionar acerca de
los significados que compartimos. Es entonces
cuando aparece la semidtica (Zecchetto, 2003).



A través de los anos ha sido llamada por di-

versos pensadores semiologia o semiotica.

Saussure (1857) usaba el término semiologia y la
explicaba como la ciencia que estudia la vida de
los signos en el seno de la vida social; su funcion
era ensenar en qué consisten los signos y cuales
son las leyes que los regulan. Peirce (1839-1914)
preferia el término semidtica, y la entendia como
el campo cientifico que tiene como objeto de
estudio la semiosis, es decir, el proceso en que

un intérprete le atribuye significacion a un signo.

Al final, la Asociacion Internacional de Estudios
Semiodticos determind que, a pesar de las dife-
rencias entre dichas posturas, ambas estudian
signos, y establecid el vocablo semidtica.

Entonces, la semiotica es una teoria encarga-
da de explicar los signos, con sus respectivas
limitaciones. Zeccheto (2003) nos dice que
el propodsito de la semiotica es el estudio y
verificacion de la estructura de los signos, la
forma en que éstos encajan en las percepciones
culturales y de qué forma tedrica dan razén
coherente de la relacion con los fenomenos de
la comunicacion humana.

El problema al que esta ciencia se enfrenta es
saber como se llega al conocimiento a través de
los signos, es decir, en qué momento las cosas
adquieren el significado que las convierte en
signos. Existe un proceso conocido como se-
miosis. Es asi como se llama a la transmision de
significaciones en los diferentes contextos cul-
turales; al proceso mediante el cual una persona
entiende un signo proveniente de un lenguaje
verbal, incluso cuando es trasladado a uno no
verbal entre otros que circulan,y producen sen-
tido dentro de una cultura, y que, ademas, dan
cuenta de ésta.

Como toda ciencia, la semiotica evoluciond con
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distintas corrientes de pensamiento, principal-
mente en tres generaciones; cada una de ellas
complementaba la que le antecedia. La primera
generacion se origind en la década de 1950. El
pensamiento que la caracteriza es la “arquitec-
tura de un texto”, expresion que da a entender
que los estudiosos de la época veian al texto
Como una construccion; es por esto que dicha
corriente también es conocida como estructu-
ralismo. Desde este punto de vista se entiende
a la estructura como la interdependencia de
elementos de acciones que interactian mutua-
mente. En ella se considera al mensaje como una
obray al lector tan solo como un decodificador
(Zeccheto, 2003).

La segunda generacion, la postestructuralista,
posiciona al lector como un agente activo. Esta
generacion surgio en la década de los anos se-
tenta, su estudio se divide en tres tendencias:
deconstruccionismo (marco en el que apoyo mi
estudio), caracterizado por la reconstruccion
de los textos;la hermenéutica, encargada de dar
sentido a un texto; Y, por ultimo, la teoria del
lector implicito, término propuesto por Wol-
fang Iser, quien la explicaba como una presencia
simbolica que se encuentra entre el lector y el
texto, siendo ésta la manera en que se puede
entender un texto (Valles, 2008).

La tercera generacion se desarrollé en 1980.
Apoyada por otras disciplinas, intenta explicar
como comunica un texto.Al igual que la segunda
generacion, acepta que el lector es alguien acti-
vo. El paradigma en que se mueve la teoria es el
interaccionismo explicado desde la sociolingtiis-
tica, la psicologia social, la sociologia cognitiva,
la kisnésica y proxémica, estudios etnograficos,
entre otros (Valles, 2008).

Fue hasta el siglo XX que la semiética comen-
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z6 a tener mas forma; Morris determina tres
ramas de estudio que componen el estudio de
la semidtica: la semantica, encargada de la se-
miosis entre signos y objetos; la pragmatica, que
estudia la relacion entre signos e intérpretes,
es decir, aspectos bioticos de la semiosis; y la
sintactica, que considera la relacion de signos
con signos, pues es a través de signos que se
explican los signos (Zeccheto, 2003).

Autor y conceptos

Barthes (1978) utiliza el vocablo semiologia, la
cual definié como la ciencia de los signos y que
encuentra su origen en la lingiiistica. El explica
que la lingtistica tiene dos objetivos; por un lado,
tiene un Unico camino (objeto de estudio),y por
otro, tiene ilimitados contenidos que la compo-
nen. Sin importar cual de las dos opciones sea la
real o la correcta, Barthes afirma que la linglisti-
ca se deconstruye, y a esa deconstruccion es lo
que él llama semiologia. Profundizando en esto,
toma como objetos la lengua y el discurso y
senala que estan en constante afectacion mutua.
Como consecuencia, la lengua va perdiendo la
pureza de sus significados; es entonces cuando
a la semiologia le emprende la tarea de juntar
todo aquello que la linguistica desecha y es-
conde: miedos, deseos, pasiones, expresion de
sentimientos que forman la lengua activa.

El enfoque de los estudios de Barthes son los
textos. Como resultado de la lingtistica, éstos
se pueden “desmenuzar” hasta encontrar en
cada elemento un significado. Esos significados,
en conjunto, son lo que despiertan distintas
sensaciones al lector. A textos con estas ca-
racteristicas Barthes los llama Textos de placer
(Barthes, 2007). En su obra “El placer del tex-
to” Barthes (2007) describe aquellas “sefnales”
que indican que un texto produce goce en el
lector. Goce y placer pueden entenderse como

sinonimos; para distinguirlos, el autor reconoce
como texto de placer “el que contenta, colma,
da euforia; proviene de la cultura, no rompe con
ella y esta ligada a una practica confortable de la
lectura”,y como texto de goce,“el que pone en
estado de pérdida, desacomoda... hace vacilar
los fundamentos histoéricos, culturales o psico-
l6gicos del lector... ponen en crisis su relacion
con el lenguaje” (Barthes, 2007, p. 25). Por lo
tanto, para encontrar el goce en un texto hay
que descomponerlo en lexias (pequenos frag-
mentos formados hasta por cuatro frases) y en
cada una de ellas encontrar significados en su
lingliistica.Ya deconstruido un texto ;qué prosi-
gue? Barthes (1978), apoyado de la semiologia,
analiza el cuento “La verdad sobre el caso del
senor Valdemar” del escritor Edgar Allan Poe, y
lo explica con estos conceptos (los mismos que
se utilizaran en este estudio).

Codigo: desde la perspectiva de Barthes
(2007), un codigo es un “campo asociativo”, la
suma cultural de aquello empirico, la realidad de
lo ya visto, hecho, y leido. “La forma de ese ya
constitutivo de la escritura del mundo” (p.170).
Al dividir un texto, los codigos aparecen en
distintas modalidades con distintos propositos:
codigo cronologico, para dar precision y drama-
tismo; codigo cientifico, que otorga veracidad
a la situacion que se presenta; cédigo retorico,
que reune todas las reglas sociales del decir (la
enunciacion metalinglistica); cédigo cultural,
conformado por los saberes humanos segun el
entorno; codigo socio-historico que muestra la
evolucion de algunas costumbres.

Simbolo: expresado por Barthes como campo
simbolico, es el espacio en que el lector ve mas
alla de las palabras que estan escritas; abre esas
palabras y les encuentra mas significados (Bar-
thes, 2007).



Al analizar un texto, estamos en contacto con
la comunicacién, pero, siguiendo el pensamiento
de Barthes, la comunicacion es vista como una
mercancia. Dependera de un autor acomodar
los elementos que motiven al lector a continuar,
aun cuando él no esté consciente de lo que
hace.

Analisis

El cuento “La caida de la Casa Usher” de Edgar
Allan Poe es la materialidad a estudiar. Dividiré
en lexemas, es decir un conjunto de dos o mas
oraciones seglin sea pertinente para el estudio,
los dos parrafos que a mi parecer tienen mas
relevancia en el texto; de esta manera se descu-
briran los cédigos de las frases.Algunos lexemas
carecen de cddigos especificos, pero si tienen
interpretacion. El primer parrafo se estructura
de la siguiente manera:

(1)La caida de la Casa Usher

(2)Durante un dia entero de otofio, oscuro, sombrio
y silencioso, en que las nubes pasaban opresoras y
bajas en los cielos, (3) habia atravesado solo y a ca-
ballo una extension particularmente lugubre del pais,
(4) y finalmente, cuando las sombras de la noche
se acercaban, me encontré a la vista la melancoélica
Casa Usher. (5) No sé como acontecié, pero a la
primera mirada que arroje sobre el edificio, penetré
en mi espiritu un sentimiento insufrible de tristeza.
(6) Digo insufrible, ya que aquel sentimiento no es-
taba mitigado por aquella emocién semiagradable
por ser poética, con que el animo recibe en general
hasta la severidad de las naturales imdgenes de la
desolacion y el terror. (7) Contemplaba yo la escena
desplegada ante mi vista: la simple casa, el sencillo
paisaje propio de la posesion, los muros helados,
las ventanas que semejaban ojos vacios, unos
cuantos juncos alineados y algunos troncos blancos
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y enfermizos; (8) contemplaba todo eso sintiendo
una compleja depresiéon en mi alma que no podria
compararse apropiadamente, entre las sensaciones
terrenas, sino con aquel suefio posterior al fumador
de opio, con aquella amarga vuelta a la vida diaria,
a la horrible y lenta caida del velo. Era una sensa-
cioén glacial, un decaimiento que ningtin estimulo de
la imaginacion podia reavivar ni impulsar a lo su-
blime. (9) ;Qué era —me detuve para pensarlo—,
qué era lo que me desalentaba asi a contemplar
la Casa Usher? Misterio de todo punto insoluble,
luchar no podia contra las tétricas visiones que se
amontonaban sobre mi en tanto que reflexionaba
sobre ello. (10) Me vi forzado a recurrir a la conclu-
sion no satisfactoria de que sin lugar a duda existen
combinaciones de objetos naturales muy sencillas
que poseen el poder de afectarnos de esta manera,
(1'1) aunque el andlisis de tal poder esté basado
en consideraciones que nos harian perder el pie.
Pensé que era posible una simple diferencia en la
colocacion de los detalles de la decoracién de los
pormenores de un cuadro, fuese suficiente para
modificar o quizds para aniquilar esa capacidad de
impresion dolorosa. (12) Actuando conforme a esta
idea, guié mi caballo hacia la orilla escarpando de
un negro y liugubre estanque que se extendia con
tranquilo brillo ante la casa, (13) mirando con fijeza
hacia abajo —pero con un sobresalto aun mds
aterrador que antes— las imagenes recompuestas
e invertidas de los grisaceos juntos de los troncos
de los drboles siniestros y de las ventanas parecidas
a ojos sin inteligencia (fragmento extraido del libro
Narraciones extraordinarias de Edgar Allan Poe,
2013 p. 157-180).

(1) La caida de la Casa Usher

El titulo del cuento es una frase corta que pue-
de inducir a dos ideas al lector: la primera es
que, en un sentido literal, una casa referida en
el cuento caiga. En una segunda interpretacion




]

Alejandra Nava Hernandez

podria entenderse una separacion o el debili-
tamiento de los lazos entre las personas que
habitan la casa.

Al usar el nombre Usher no hay un codigo que
nos ayude a saber con exactitud si se habla de
una persona o de un pueblo. Entonces lo sabre-
mos hasta leer el cuento.

(2) Durante un dia entero de otofio, oscuro, sombrio
y silencioso, en que las nubes pasaban opresoras y
bajas en los cielos. ..

AL HABLAR DE TERROR
SE CONFIRMA QUE LOS
HECHOS QUE CONTINUAN
NO SERAN AGRADABLES
AL PERSONAJE. A
PARTIR DE AQUI SE
ABRAZA AESAIDEAY

LA JUSTIFICARA EN EL
RESTO DEL CUENTO

Como primer recurso se
precia un codigo cultural.
Los adjetivos que des-
criben el dia comienzan
a sugerir entorno

tenebroso donde

un
la os-
curidad es el punto clave
para hacer saber al lector
que la situacion que se
presentara se desarrolla
en incertidumbre. Al men-
cionar el otoho se pude
asociar también a un clima
fresco y complicado.

(3)...habia atravesado solo
y a caballo una extensién particularmente ligubre
del pais...

En esta oracion se entiende que el narrador de
la historia es narrador-observador, que es par-
te de la historia y puede dar credibilidad a los
hechos. Se percibe un cédigo socio-historico
cuando es mencionado un caballo: el lector
puede interpretarlo como si la historia se desa-
rrollara en una época mucho antes de que los
carros aparecieran. Nuevamente el autor inter-
viene en la atmosfera especificando que esta en

un lugar lugubre.

(4)...y finalmente, cuando las sombras de la noche
se acercaban, me encontré a la vista la melancoélica
Casa Usher.

Hace alusion al fin del viaje y marca el destino,
que es precisamente la Casa Usher, a la cual el
narrador atribuye un caracter lugubre. A par-
tir de aqui el lector empieza a sospechar que
algo malo esta a punto de suceder. Comienza
el uso del cédigo cronolégico
(narracion en tiempo pasa-
do) para hacer saber que la
persona no sabia lo que iba
a pasar.

(5) No sé como acontecié, pero
a la primera mirada que arrojé
sobre el edificio, penetré en mi
espiritu un sentimiento insufri-
ble de tristeza.

En la palabra "espiritu” se en-
cuentra un simbolo: el lector
interpreta que los sentimien-
tos que se muestran afectan
de forma directa al personaje
después de realizar la accion.

(6) Digo insufrible, ya que aquel sentimiento no es-
taba mitigado por aquella emocion semiagradable
por ser poética, con que el animo recibe en general
hasta la severidad de las naturales imdgenes de la
desolacion y el terror.

Al hablar de terror se confirma que los hechos
que contindan no seran agradables al personaje.
A partir de aqui se abraza a esa idea y la justifi-
cara en el resto del cuento.



(7) Contemplaba yo la escena desplegada ante mi
vista: la simple casa, el sencillo paisaje propio de la
posesion, los muros helados, las ventanas que seme-
jaban ojos vacios, unos cuantos juncos alineados y
algunos troncos blancos y enfermizos;

Hasta el momento se ha descrito la atmosfera
que percibe el personaje. Ahora la descripcion
corresponde al espacio fisico. La casa como
edificio y caracteristicas del exterior que inspi-
ran terror. Cierra la descripcién con el adjetivo
enfermizo, por ello se puede suponer que la
enfermedad desencadena peligro.

(8) contemplaba todo eso sintiendo una compleja
depresion en mi alma que no podria compararse
apropiadamente, entre las sensaciones terrenas,
sino con aquel suefo posterior al fumador de opio,
con aquella amarga vuelta a la vida diaria, a la
horrible y lenta caida del velo. Era una sensacion
glacial, un decaimiento que ningiin estimulo de la
imaginacién podia reavivar ni impulsar a lo sublime.

De los cédigos culturales que se han presen-
tado, en este segmento se encuentra el mas
importante, cuando el autor habla de sensacio-
nes terrenales. Asi da entrada a la narracion de
sucesos paranormales. La comparacion de los
sentimientos hace mas claro el objetivo, el para-
lelismo entre lo imaginario y la realidad. Como
codigo cultural también podemos destacar lo
glacial, en este sentido, como lo indiferente.

(9) ;Qué era —me detuve para pensarlo—, qué
era lo que me desalentaba asi a contemplar la Casa
Usher? Misterio de todo punto insoluble, luchar no
podia contra las tétricas visiones que se amontona-
ban sobre mi en tanto que reflexionaba sobre ello.

Sigue remarcando la repulsién que despertaba
la casa al personaje.
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(10) Me vi forzado a recurrir a la conclusiéon no
satisfactoria de que sin lugar a duda existen com-
binaciones de objetos naturales muy sencillas que
poseen el poder de afectarnos de esta manera...

El personaje busca la mejor forma de huir de
su temor; niega la existencia de una atmosfera
temible por eso atribuye significados colectivos
en lugar de individuales. Anteriormente hablaba
de cada objeto con sus respectivas caracteristi-
cas terrorificas; ahora considera el terror como
resultado de la combinacién de cada objeto
natural. En este lexema se aprecia un ejemplo
de semiosis.

(1'1) aunque el andlisis de tal poder esté basado
en consideraciones que nos harian perder el pie.
Pensé que era posible una simple diferencia en la
colocacién de los detalles de la decoracion de los
pormenores de un cuadro, fuese suficiente para
modificar o quizds para aniquilar esa capacidad de
impresioén dolorosa.

Continla reinterpretando el ambiente, toman-
do nuevos significados.

(12) Actuando conforme a esta idea, guié mi caballo
hacia la orilla escarpando de un negro y ligubre
estanque que se extendia con tranquilo brillo ante
la casa,

Aunque el personaje pretenda olvidar lo suce-
dido, el autor reitera la apariencia ligubre del
lugar.

(13) mirando con fijeza hacia abajo —pero con un
sobresalto aun mds aterrador que antes— las imad-
genes recompuestas e invertidas de los grisaceos
juntos de los troncos de los drboles siniestros y de
las ventanas parecidas a ojos sin inteligencia.
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El autor emplea un cédigo retérico con la fun-
cion de acentuar lo insoportable del lugar. Da
por hecho que la situacién en la que se encuen-
tra no es agradable y busca atemorizar al lector
creando una imagen del interior de la casa.

En este primer parrafo se puede encontrar
una descripciéon minuciosa que incluye carac-
teristicas fisicas e imaginarias, asi como los
sentimientos del narrador, personaje que tiene
una relacién amistosa con Usher, quien no hace
aparicion en esta parte de la historia.

De forma breve describiré los acontecimientos
que suceden después de la llegada del personaje
principal a la Casa Usher.

En el transcurso del cuento se descubre que el
personaje que narra la historia es un antiguo
conocido de Roderick Usher, un artista que
tiene severos problemas de salud que lo obligan
a permanecer todo el tiempo en casa bajo cui-
dados que podrian parecer exagerados. Usher
vive en compania de lady Madeline, su hermana,
cuya salud también pende de un hilo. Durante
la estancia, el personaje que narra los sucesos
en la Casa Usher se enfrenta a la situacion de
dar sepultura a lady Madeline, que fallece algtn
tiempo después de su llegada.

A lo largo del cuento es posible apreciar el uso
del codigo médico. El mal que afecta a Usher
es nombrado como una afeccidn nerviosa que
padecié en algin momento también su familia
(codigo cronoldgico que enfatiza la trascen-
dencia del problema). Describe los sintomas de
dicha enfermedad como sensaciones extranor-
males, especificamente, una agudeza mérbida de
los sentidos. Por otro lado, se habla del padeci-
miento de lady Madeline y el desconcierto que
éste generaba en los doctores. Los sintomas

eran desde cansancio constante hasta ataques
similares a los catalépticos, lo cual indica la gra-
vedad de su estado de salud y el riesgo al que
estaba expuesta, pues podia ser considerada
muerta.

La siguiente parte del relato corresponde al
penultimo parrafo. Estan en la misma sala Usher
y el personaje narrador después del entierro
de lady Madeline. Previamente el narrador re-
lata una serie de acontecimientos extranos en
una noche de tormenta con ruidos inusuales. El
dialogo que esta a continuacion lo pronuncia
Usher.

(14)— ;No oye usted? Yo... yo oigo... he oido
durante largo tiempo... durante mucho tiempo...
durante muchos minutos... durante muchas ho-
ras... durante muchos dias he oido. (15) Pero no
me atrevia... jno me atrevia a hablar! (16) iLa
encerramos viva en su tumbal! (17) ;No le dije a us-
ted que mis sentidos eran extremadamente finos?
Le digo a usted ahora que escuche sus primeros
y débiles movimientos en el féretro. Los escuché
—hace ya muchos dias, muchos dias— pero no
me atrevia... jno me atrevia a hablar! (18)Y ahora,
esta noche... (19) Ethelredo... jja, ja! jLa puerta
rota de la ermita, y el grito de agonia del dragén y el
estruendo del escudol!... jDigamos mds bien el ruido
del féretro al rajarse, y el chirrido de los férreos goz-
nes de su prisién y su horrenda lucha en el pasillo
abovedado del cobre! (20) jOh! ;A dénde huir? ;No
estard aqui pronto? ;No llega para reprocharme mi
prisa? (21) ;Acaso no oigo el horrible y sordo latir
de su corazon? jInsensato! (22) —Diciendo esto se
puso furiosamente en pie y aullé sus silabas como
si aquel esfuerzo supremo exhalara el alma—. (23)
jlnsensato! jLe digo a usted que ella esta ahora
detrds de la puerta! (Fragmento extraido del libro
Narraciones Extraordinarias de Edgar Allan Poe).



(14— ;No oye usted? Yo... yo oigo... he oido
durante largo tiempo... durante mucho tiempo...
durante muchos minutos... durante muchas ho-
ras... durante muchos dias he oido.

Comienza a generar incertidumbre. El autor
manifiesta el codigo retorico con la repeticion
de “durante mucho tiempo”. Las diferentes
maneras en que refiere aquel lapso tienen un
efecto mas dramatico.

(15) Pero no me atrevia... jno me atrevia a hablar!

Considerando que es el didlogo de uno de
los personajes, el cédigo cultural demuestra
cobardia en la expresion no me atrevia, lo que
desencadena que el lector perciba la ansiedad
de Usher, aunque la narracién no lo diga en
forma directa.

(16) jLa encerramos viva en su tumba!

El cédigo cultural facilita conocer lo aterrador
e interesante de la situacion. Al decir que una
persona fue enterrada viva esta presente el
significado de la vida y la muerte en los huma-
nos. La muerte es un tema de controversia. La
mayoria de las creencias atribuye a la muerte
un sentido de paz y tranquilidad para un cuerpo
que ha sufrido. El hecho de que una persona sea
enterrada viva es un acontecimiento preocu-
pante y el lector nota su importancia mediante
la incertidumbre respecto a lo ocurrido a lady
Madeline.

(17) ;{No le dije a usted que mis sentidos eran ex-
tremadamente finos? Le digo a usted ahora que
escuche sus primeros y débiles movimientos en el
féretro. Los escuché —hace ya muchos dias, mu-
chos dias— pero no me atrevia... jno me atrevia
a hablar!
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Para hacer creible la afirmacion anterior de Us-
her, se recuerda que sus sentidos son finos y se
les comienza a dar forma a los acontecimientos
que antes carecian de explicacion logica.

(18)Y ahora, esta noche...

El codigo cronolégico enfatiza que lo mas im-
portante de la historia se esta dando en ese
preciso instante.

(19) Ethelredo... jja, ja! jLa puerta rota de la er-
mita, y el grito de agonia del dragédn y el estruendo
del escudol... jDigamos mds bien el ruido del féretro
al rajarse, y el chirrido de los férreos goznes de su
prision y su horrenda lucha en el pasillo abovedado
del cobre!

Cadigo retoérico que niega la informacion que
fue dada previamente. En este caso Usher se
encarga de hacer afirmaciones mas légicas que
las anteriores.

(20) ;Oh! ;A dénde huir? ;No estara aqui pronto?
¢No llega para reprocharme mi prisa?

Este fragmento despierta incertidumbre al lec-
tor, incertidumbre que ya habia habido antes
acerca del paradero de lady Madeline. El cédigo
cultural, de forma implicita, nos dice que un
muerto que fue enterrado vivo finalmente pudo
haber muerto, pero en el cuento contradicen la
hipotesis; el coédigo médico carece de valor en
esta parte porque se esta llegando a lo extra-
normal del cuento.

(21) ¢Acaso no oigo el horrible y sordo latir de su
corazén? jInsensato!

Una pregunta con sentido retorico. Deducimos
que la pregunta resulta ser mas una afirmacion.
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Usher esta completamente seguro de lo que
dice.

(22) —Diciendo esto se puso furiosamente en pie
y aullé sus silabas como si aquel esfuerzo supremo
exhalara el alma—.

Para generar mas ansiedad al lector, a través del
lenguaje corporal, Usher manifiesta su colera.
Al decir que el esfuerzo hizo parecer que se
exhalaba el alma entra un elemento mistico.
Sin importar qué tan poco
comun suene lo que se esta
narrando, el lector ya puede
creer que cualquier cosa es
posible.

(23) jInsensato! jLe digo a us-
ted que ella esta ahora detrds
de la puerta!

Codigo socio-cultural en la

expresion “insensato”, dicha con anterioridad.
La relacion de Usher con el personaje principal
tenia antigliedad; existia en ellos confianza y res-
peto mutuo que se rompen con la alteracion de
Usher. En el codigo cronoldgico se encuentra la
palabra “ahora”.Ya esta revelado que lo que ha
sucedido con lady Madeline se manifiesta en el
momento justo de la discusion. Lo que se ve no
se juzga, y es asi como llega una accion inespe-
rada en un momento de intriga.

Conclusiones

Este andlisis permitio ver que un cuento no
se compone solo de planteamiento, nudo, y
desenlace; que un autor, al escribir, busca llegar
al lector a través de la imaginacién. No bastara
con las emociones que siente al hacerlo, debe
ponerse en los zapatos del lector, imaginar qué

ESTABLEGER EL ESPACIO
DONDE SE DESARROLLA
LA HISTORIA, ES OTRA
MANERA DE MANTENER
EL CODIGO CULTURAL

se espera de una lectura recreativa. Un lector
puede no estar consciente de lo que un cuento
o novela despierta en su interior, y con este
analisis me he permitido descubrir qué se oculta
en la relacion de un texto con su lector. De ahi
que resalte la importancia de los significados,
tanto los ya establecidos como los que pueden
ser reinterpretados.

La pregunta inicial de este proyecto es ;como
se genera la sensacion de terror en un cuento!?
Al analizar estos pequenos
fragmentos del cuento de-
scubri los elementos que
entran al juego. Uno de
ellos es la descripcion de
un lugar que despierte los
sentidos; por ejemplo, si el
texto no dice los aromas
que se perciben, a través del
lugar y clima que desarrolla
la historia, el lector puede
crearlos. Otro aspecto relevante fue la reaccion
de los personajes, que, luego de haber man-
tenido ciertas actitudes, rompieron con ellas.
Por mencionar un ejemplo, Usher, se mostraba
como una persona seria y reservada, pero las
circunstancias lo llevaron a salir de su papel. Los
didlogos ayudan a formar la imagen del perso-
naje. El codigo cultural estructura el contexto,
ya sea historico, social, o socio-historico.

Establecer el espacio donde se desarrolla la
historia, que en el caso del cuento de terror
resultd ser un ambiente oscuro que genera
incertidumbre, es otra manera de mantener el
codigo cultural. Otro elemento importante es
la capacidad de persuasion de los argumentos,
dar respaldo a lo que se esta diciendo e impedir
que salga de contexto. Esa funcion pertenece al
codigo médico.



Para concluir, descomponer un texto literario
facilita su entendimiento. Es importante no
dejar de lado nada, podria ser que aquello que
consideramos obvio e innecesario esconda
cientos de significados.

| Alofonia nim. 2, enero — junio 2015,pp. 121 — 132 |=—




— Alejandra Nava Hernandez

Referencias

Alsina, R. (2001). Capitulo lll. Los modelos de la comunicacion en Los modelos de la comunicacion.
Madrid: Tecnos, pp. 31-85.

Barthes, R. et al. (1978). Anilisis textual de un cuento de Edgar Poe en Lingiiistica y literatura. México:
Universidad Veracruzana, pp. 149-173.

Barthes, R. (2007). El placer del texto y leccion inaugural de la cdtedra de semiologia literaria del Collége de
France. México: Siglo XXI editores.

Poe, E. (2013). La caida de la casa de Usher en Narraciones extraordinarias de Edgar Allan Poe. Primera
parte. Editorial Tomo: México. pp. 157-180.

Ramirez, E. (2009). ;Qué es leer? ;Qué es la lectura? Investigacion Bibliotecolégica,Vol. 23, Num. 47. Re-

cuperado el 2 de junio del 2014 de http:// www.journals.unam.mx/index.php/ibi/article/
view/16961/16142

Valles, R. (2008). Capitulo 7. Autor y lector intratextuales en Teoria de la narrativa: una perspectiva
sistemdtica. Madrid: Iberoamericana, pp.233-242.

Zeccheto,V. (2003). Capitulo I. ;Qué es la semiodtica? en La danza de los signos. Nociones de semiética
general. Buenos Aires: La Crujia Ediciones, pp. | 1-14.



COtOL@JO

El nombre de esta seccién tiene su origen en el latin

captare que significa captar o abstraer y laxius que

en espanol se entiende como suelto o extenso. Asi,
pretendemos representar el objetivo de dicha seccion
editorial que es acercar lo lejano a la mirada atenta de
un espectador, de manera que éste pueda obtener una
imagen mas nitida y detallada del objeto. Entendemos por
lejano en este caso todos aquellos temas y problematicas
presentes en el entorno pero abordados desde una
perspectiva cientifico-tedrica que desvele lo escondido
en los intersticios; es decir, cuestiones de interés general
que sean analizadas por futuros profesionales de la
comunicacion para otorgar una mirada distinta a un

publico exigente.
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RESUMEN

El cine mexicano se ha visto mermado du-
rante muchos anos debido a la competencia
que vive con las peliculas extranjeras que
llegan al pais y se posicionan en las cartele-
ras nacionales, dejando poco espacio para la
exhibicion de los productos mexicanos. En
este trabajo se analizan algunas de las con-
diciones histéricas que han propiciado esta
falta de oferta nacional, asi como el papel
que ha tenido y tiene Estados Unidos en el
mercado global de la cinematografia; todo
esto dentro del marco del analisis historico-
estructural.

PALABRAS CLAVE
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ABSTRACT

Over many years, Mexican cinema has dwind-
led due to competition with foreign films that
arrive to the country and position themselves
in the national billboards, leaving little room for
the exhibition of Mexican productions. In this
essay, some of the historical conditions that
have contributed to this lack of domestic supply
and the role that the United States has had in
the global film industry are analyzed from the
historical-structural framework.
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film distribution, film exhibition, cultural
industries.

Elaborado: noviembre de 2014
Aceptado: noviembre de 2014

135




]

Jardiel Legaspi Gutiérrez

Punto de partida, un analisis
historico-estructural

a dialéctica puede ser vista como una for-

ma de estructurar la realidad social que

toma como enfoque la totalidad racional
en donde se considera a la sociedad como
un sistema de interacciones y que explica las
variaciones y explicaciones del todo. Enrique
Sanchez (1992) anade también que este enfo-
que permite

pensar por niveles, en el papel histérico de los
sujetos individuales, quienes a su vez forman
parte de diversos grupos, clases, etcétera, que
no se conforman y relacionan aditiva, lineal y
metodicamente, sino por medio de multiples
niveles de emergencia y que forman parte a
su vez de procesos amplios de estructuracion/
desestructuracion-reestructuracion historicas

(p. 52).

Es en este paradigma que se coloca la economia
politica de la comunicacion y mas especifica-
mente el analisis historico-estructural,que busca
comprender a la sociedad a través del estudio
de las interacciones que se dan y se han dado a
lo largo de los anos entre los diferentes actores,
tanto individuos como grupos mas grandes, los
cuales no solamente interactuan sino que gene-
ran modificaciones dentro de estas estructuras,
lo que propicia un cambio constante de las in-
fluencias entre ellos. Es un enfoque en el que se
busca también la accion y no sélo recabar datos
para generar informacion.

Visto de esta forma, la realidad esta siempre en
constante movimiento y es necesario conocer
de qué manera se relacionan los subsistemas
sociales, lo que permitira saber como se ge-
neran los cambios estructurales que forman

(formaron) el devenir de la sociedad. Es también
importante conocer cudles eran las circunstan-
cias en el pasado para conocer qué propicid
las condiciones en las que nos encontramos
actualmente. Estas conexiones han cristalizado,
mas o menos, instituciones que constituyen las
estructuras globales fundamentales de la so-
ciedad, las econémicas (relaciones y practicas
de produccion, distribucion y consumo), las
politicas (relaciones y practicas de organizacion
por el ejercicio del poder),y las culturales (rela-
ciones y practicas de produccion de sentido), lo
que a su vez organiza a los individuos en niveles
diferentes y desiguales de la estructura social
(Sanchez, 1992).

Mediante el andlisis de las condiciones del pa-
sado y las interacciones que se han dado entre
diferentes instituciones, se busca presentar
un panorama de la situacion actual de la dis-
tribucidon y exhibicion de peliculas en México,
tomando en cuenta la penetracion que las com-
panias estadounidenses han tenido en el pais y
las practicas que han implementado en la venta
y acaparamiento del mercado global cinemato-
grafico.

Estados Unidos y la dominacion
global

La industria cinematografica de México se ca-
racterizo hace muchos anos por contar con
una gran cantidad de producciones nacionales,
estrategias politicas para impulsar la cinemato-
grafia y un balance economico tan bueno que
“en 1938 era la mas grande después de la indus-
tria petrolera” (King en Silva, 201 1, p. I3).

Pero no se trataba solamente de un auge en
cuanto a lo que sucedia en el pais, pues la indus-
tria era tan poderosa que fue capaz de colocarse



en el ambito latinoamericano como una de las
mas importantes, ya que “la comedia ranchera
situ6 a México como el mayor exportador de
peliculas entre los paises latinoamericanos” (Sil-
va, 2011, p.13).

A esta época se le conoce como “Epoca de Oro
del cine mexicano” y fueron estos afnos los mas
fructiferos que se vivieron en la cinematografia
nacional.

En 1939 comenzo la Segunda Guerra Mundial
y culminé en 1945. Durante este tiempo los
presidentes en México fueron Lazaro Car-
denas (1934-1940) y Manuel Avila Camacho
(1940-1946). En este periodo se fomentaron
los apoyos estatales a la cinematografia que
ayudaron a la formacion de la industria al me-
jor estilo del star system estadounidense, pues
prosperaron figuras que se convirtieron en
estrellas memorables y surgieron peliculas que
mostraron, a su manera, la forma de vida tras la
revolucion mexicana.

Los apoyos estatales no fueron los Unicos en
favorecer al cine nacional en esa época, John
King (en Silva Escobar, 201 1) habla sobre otras
caracteristicas que impulsaron la industria cine-
matografica del pais:

La disminucion de las exportaciones de Hollywood
durante la guerra, el ocaso del cine argentino debido
a la hostilidad norteamericana, y el apoyo financie-
ro dado al cine mexicano a través de la Oficina de
Coordinacion, a cargo de Rockefeller, le ofrecieron
a la industria oportunidades Unicas de desarrollo (p.

13).

Como se puede ver, la llamada Epoca de Oro
del cine mexicano estuvo acompanada y apa-
drinada desde el principio por Estados Unidos.
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Este ha tenido injerencia a través de los anos en
la produccion de peliculas, pero también se ha
posicionado como distribuidor a nivel nacional
y mundial. En México se puede observar una
mayoria de estrenos de peliculas estadouniden-
ses en las carteleras comerciales, algo que no es
exclusivo en nuestro pais.

En anos recientes, de acuerdo con la Organiza-
cion de las Naciones Unidas para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura (UNESO), el 85% de las
peliculas exhibidas en las salas de cine a nivel
mundial se producian en Hollywood (Tolila,
2007). Si vemos las carteleras del mundo en la
actualidad se puede comprobar que ese dato no
ha variado mucho.

Tal es el caso de las salas cinematograficas del
consorcio Cinépolis, el cual se ha expandido
paulatinamente por todo el mundo. En la ac-
tualidad, la empresa cuenta con presencia en
México, Guatemala, El Salvador, Costa Rica,
Colombia, Panama, Brasil, Perd, Honduras, Esta-
dos Unidos e India. Aunque Brasil produjo en el
2009 84 peliculas (UNESCO, 2010), Cinépolis
Lagoon de la ciudad de Rio de Janeiro (el Unico
complejo en la ciudad) actualmente exhibe siete
peliculas diferentes, de las cuales, solamente una
de ellas es brasilena, el resto son producciones
estadounidenses (incluyendo una coproduccion
con Canada).

Caso contrario al de India, que se caracteriza
por contar con una industria cinematografica
bastante productiva y por mostrar una mayor
cantidad de peliculas nacionales en sus salas.
Por ejemplo, en la ciudad de Bengaluru se pro-
yectan un mayor numero de peliculas en sus
salas, de las diez peliculas en exhibicion, seis
son largometrajes nacionales, tres son peliculas
estadounidenses y una pelicula es francesa.
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La situacion del cine en México es mas parecida
a la de Brasil que a la de India, pues en 2009, se
produjeron 66 peliculas, siendo ésta la mayor
cantidad de peliculas producidas en un pais en
Latinoamérica después de Brasil.

Actualmente en la ciudad de Guadalajara, en
Cinépolis Centro Magno (complejo que cuenta
con veintidds salas) se exhiben dieciséis pelicu-
las, una oferta bastante variada en comparacion
con las muestras anteriores.

Sin embargo, del total de las peliculas, solamente
dos filmes de la cartelera son peliculas nacio-
nales; “5 de mayo” y “Nosotros los Nobles”,
este Ultimo filme producido por Warner Bros.
Pictures, (un caso fuera de lo comln en Méxi-
co, pues hasta el momento lleva en cartelera
nueve semanas y se ha convertido ya en la mas
taquillera de la historia del pais). El resto son ex-
tranjeras: una es del Reino Unido, otra francesa
y una sudafricana, las once peliculas restantes
son estadounidenses.

La siguiente grafica muestra el niumero de pe-
liculas producidas en diversos paises de 2005 a
2009, con excepcion de Estados Unidos.

Los 20 principales productoras de largometrajes, 2005-2009
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Lo anterior prueba la poca oferta de peliculas
nacionales en cada pais y el por qué las salas
de cine a nivel mundial estan llenas de las pro-
ducciones estadounidenses. Cabe resaltar que
este analisis se llevo a cabo sobre una empresa
instaurada en el circuito comercial de peliculas;
un analisis mas profundo deberia incluir lo que
otras salas de cine o cine clubes exhiben, ya que
éstas muestran peliculas que cominmente no
aparecen en este tipo de complejos cinemato-
graficos (también llamados multiplex, como el
mencionado Cinépolis, Cinemex, Cinemark o
Cinemas Lumiere), como la Cineteca Nacional
o el Cineforo de la Universidad de Guadalajara,
por nombrar algunos.

Afirmar que en las salas de cine de todo el mundo
pasa esto, basindome solamente en la muestra
obtenida de la empresa Cinépolis (la primera
en América Latina y la cuarta a nivel mundial
en cuanto a la exhibicion cinematografica, de
acuerdo a su propio sitio) seria arriesgado; lo
que si es cierto es que, en México, esta situacion
no sorprende nada, puesto que ya desde hace
varios anos nos hemos ido acostumbrando a
ver cada vez mas peliculas extranjeras que pro-
ducciones nacionales.

El éxito de Estados Unidos sobre otras cinema-
tografias se debe, en gran parte,al acaparamiento
de la cartelera, lo cual se logra con una distribu-
cion fuerte y dominante. Estados Unidos toma
mayor importancia al mercado global, aunque
también tiene mecanismos de control y expan-
sion con el mercado local, pues “provee 92.5%
de su mercado doméstico, tanto como decir
que lo saturan y que ha logrado penetraciones
fulminantes en todos los mercados exteriores”

(Tolila, 2007, p. 59).

Esta saturacién de mercado le significo a Esta-



dos Unidos en el afio 2000 ingresos de 7,661
millones de ddlares,y al afo siguiente de 8,412.5
millones de délares, un aumento de 9.8% (San-
chez Ruiz, 2003).

Si esto lo comparamos con los porcentajes
de ltalia (17.5%), Alemania (12.5%) o Francia
(28.3%), y con los 4, 396 millones de dolares
que tuvo de ingresos la Union Europea en
1999 (Sanchez Ruiz, 2003),
se puede observar la gran
industria local que es el cine
en Estados Unidos, pues
genera mayores ingresos y
mas produccion propia de
peliculas (es decir, sin recu-
rrir a las coproducciones),
un sistema auto-sostenible
de empresas, actores y gre-

Los otros paises no cuentan
con una industria local lo
suficientemente fuerte para
poder establecer mejores
condiciones para su cinema-
tografia nacional. Por otro
lado, a mayor expansion
de contenidos estadou-

nidenses existe una mayor identificacién con
los estandares que ese pais crea en cuanto a
la moda, la forma de vida, el humor y demas
caracteristicas que apropiamos como nuestras
y que comenzamos a imitar, “su principal carac-
teristica es que su cualidad esencial, de la que
deriva su valor de uso, es inmaterial, por ser
un contenido simbdlico transportado por algun
soporte” (Becerra, Martin y Mastrini, s/f, p. 3).

A MAYOR EXPANSION

DE CONTENIDOS
ESTADOUNIDENSES
EXISTE UNA MAYOR
IDENTIFICACION CON LOS
e ESTANDARES QUE ESE
PAIS CREA EN CUANTO

A CARACTERISTICAS

QUE APROPIAMOS Y QUE
COMENZAMOS A IMITAR

{ Alofonia nim. 2, enero — junio 2015, pp. 135 - 146 |—

Mercado monopolizado

La situacion de la distribucién de peliculas se ve
dificil de modificar, pues aunque las empresas
distribuidoras locales, mas pequenas e indepen-
dientes, buscan maneras de poder llevar a cabo
su labor, las majors estadounidenses, que tam-
bién se dedican a producir peliculas, acaparan
el 90% de la distribuciéon mundial. Estas majors
son: 20th Century Fox, Dis-
ney, Sony, Warner Brothers,
Universal 'y Paramount
(Martinez Piva et al.,, 2010).

El dominio les permite te-
ner control sobre los flujos
e intercambios de peliculas
entre los diferentes paises
del planeta, lo cual propicia
una concentracion de po-
der entre estas empresas y
favorece a su crecimiento
al convertirse en un factor
de desarrollo econdémico
(Becerra et al. s/f, p.7). Esto
no es del todo malo pues
comenzaran a producir mas
y a contribuir a la economia
de su propio pais, lo que
genera sinergias entre ellas mismas y los dife-
rentes mercados globales.

El problema viene con el crecimiento des-
mesurado, como lo apuntan Alfonso Sanchez
Tabernero y Miguel Carvajal (en Becerra et al.
s/f), esta falta de limites puede producir parilisis,
no entre estas empresas, sino hacia el exterior.
Y es que, si las seis empresas antes menciona-
das controlan el 90% de la distribucion mundial,
queda muy poco del pastel a repartir entre las
otras distribuidoras, pues “sin una provisién de
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medios abierta y pluralista, se perjudica el dere-
cho a recibir e impartir informacién” (Becerra
et al. s/f, p.9).

Esta concentracién no permite que exista
igualdad de acciones entre todos los actores
del mismo rubro; si una empresa mexicana de
distribucion busca posicionar un largometraje,
ya no se diga mexicano (porque hay muchas
distribuidoras cinematograficas mexicanas que
se dedican a promover en su mayoria filmes
extranjeros, tales como Videocine o Mantarraya
Producciones, y dejan de lado los largometra-
jes nacionales), entonces a la hora de tener
que competir se vera en desventaja frente al
poder que representan estas seis empresas.
Esto se puede ver en los ingresos que generan
estas majors; las peliculas controladas por estas
empresas arrojaron, en 2009, un 73% de los
ingresos en taquilla nacional (Martinez Piva et
al.2010, p. 38).

México: Participacion de mercado por distribuidora, 2009

Videocine
Gussi  @,]1% Corazdn
Paramount 6.4% 5.7% Corazén
0.1% ] 5.7%
Universal
10.6%

20th
Century Fox
18.3%

Warner
13.5%

I
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Grifico que muestra la reparticion del mercado de dis-
tribuidoras en México en 2009 (Martinez Piva et al. 2010,
p-39)

Uno de los puntos a tomar en cuenta es, como
lo dice Paul Tolila (2007), el tipo de relaciones
que Estados Unidos tiene con el universo de
la cultura. En vez de denominar al cine como
una industria cultural, que fomenta el intelecto
y crea un patrimonio nacional (como lo ha-
cen los europeos y como sucede también en
Latinoamérica), los estadounidenses emplean
el término de entertainment, enfocado en un
modelo de distraccion, de diversion y esparci-
miento.

Este detalle es importante puesto que modifica
completamente la manera de concebir las peli-
culas. Mientras que por un lado se toman como
un medio de expresion que sirve para crear una
identidad y que incluso funcionan como registro
de la sociedad en la que se crean y desenvuel-
ven, muestra problematicas y ayuda a promover
valores culturales; por el otro lado son vistas
como productos, los cuales tienen que generar
ganancias y posicionarse en el mercado global.

Este tipo de largometrajes ya no busca ir mds
alld de la imagen, sino que se queda en un nivel
trivial y no propone un analisis mas conciso y
profundo. En la primera denominacion, la de
industria cultural, las peliculas se ven como un
patrimonio, en la segunda, la de entertainment,
son pensadas como mercancias.

Esto a su vez incide en la forma en que el publi-
co ve las peliculas. Muchas personas quiza van al
cine a tener un rato de distraccion, relajamiento
u ocio, en lugar de dirigirse a observar un filme
que tengan que analizar y tratar de identificar
los elementos que la hacen Unica, que propor-
cionan identidad o que muestran situaciones
mas personales. Cada quien tendra su forma de
ver las peliculas, esto no es discutible, lo que si
parece inobjetable es que las peliculas venden



mas cuando proporcionan diversion y entrete-
nimiento, algo que Estados Unidos sabe hacer y
que nosotros consumimos comunmente.

Se mencion6é que Estados Unidos tiene una
mayor concentracion del poder de distribu-
cion cinematografica, sin embargo otro de los
campos en los que se observa un intercambio
desigual (y que podria funcionar como un me-
dio de exhibicion y distribucion fuera de la sala
cinematografica) es en el de la television.

Nuevas formas de distribucion se han busca-
do, los empresarios de pequehas companias
distribuidoras han encontrado en soportes
y plataformas virtuales formas mas viables y
efectivas de conseguir llevar a cabo su labor.
Jorge Martinez Piva et al. (2010), comentan lo
siguiente:

Actualmente, las empresas de distribucion de
cine han evolucionado y encontrado ventanas de
comercializacion distintas a las tradicionales salas
de exhibicion: la television, el video, los DVD, las
computadoras, el Internet, nuevos dispositivos de
almacenamiento y reproduccion. La competencia,
sin embargo, no siempre es posible, pues también
en estos espacios hay concentracién (televisoras en
pocas manos, por ejemplo) o el creciente problema
de la pirateria de DVD (p. 38).

Estas nuevas formas surgen como respuesta a
las bajas cuotas de recaudacion destinada a los
productores que se dan en las taquillas. El dis-
tribuidor se queda con un 30% de los ingresos y
el exhibidor (como Cinépolis) se queda con un
50 o 60%, lo cual deja un porcentaje reducido al
productor, quien comienza a recibir dinero una
vez que los costos de distribucion y promocion
estan cubiertos (Martinez Piva et al. 2010).
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Especificamente en el ambito de la television,
esta competencia estda marcada por la amplia
ventaja que lleva Estados Unidos sobre México.
Si bien Televisa es la empresa mexicana que tie-
ne los mayores indices de estaciones y de share
con un 72% de la teleaudiencia mexicana en
2002 (Sanchez Ruiz, 2005), no significa que su
programacion sea totalmente mexicana.

La mayor parte de la oferta televisual en la
TV abierta es de origen nacional. Sin embargo,
una proporcion alta de programas todavia son
importados, en su mayoria de Estados Unidos.
La programacion producida en el extranjero
representd mas del 37.1% del total de la pro-
gramacion transmitida por las cuatro cadenas
de television de la Compania (Sanchez Ruiz,
2005). Este porcentaje no parece demasiado,
pero hay que tomarlo en cuenta y como men-
ciona Enrique Sanchez Ruiz (2005), diferenciar
lo que la gente prefiere ver y lo que la gente
efectivamente ve.

En 1996, del total de los cien programas mas
populares de la television mexicana, se podia
observar que nueve de los primeros diez eran
mexicanos: siete juegos de futbol y dos teleno-
velas, sin embargo “46 por ciento, o casi la mitad
de los programas de mayor audiencia durante
ese ano, fueron producciones cinematograficas
de Hollywood” (Sanchez Ruiz, 2005, p. 5).

Algo similar ocurrié en 2010 en las salas cine-
matograficas del pais, de los 313 estrenos en
cartelera de ese ano, 175 (56%, ahora un poco
mas de la mitad) fueron productos hollywoo-
denses, “sin embargo consiguieron atraer el
90% de los 189.6 millones de espectadores
totales en ese aho, ademas de que generaron
el 91% de los ingresos en taquilla, que en total
ascendieron a 9 mil 31.8 millones de pesos”
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(Sefami, 2012, p. 50).

Estas caracteristicas no auguran un futuro
demasiado prometedor para aquellos que ven
en la television una forma alternativa de dis-

tribucion y exhibicion de peliculas nacionales.

Aunque logren posicionar alguna de ellas, lo
mas probable es que no sea vista por muchas
personas y se pierda entre la oferta televisiva
que esta dominada por el gusto del publico por
ver peliculas hollywoodenses.

Si volvemos al ambito de las salas cinematogra-
ficas, la situacion no ha variado mucho desde
2010. Hollywood contintia con su hegemonia
de estrenos, de asistencia y de recaudacion
de ingresos. En 2012, 143 peliculas de las 319
estrenadas provinieron de Estado Unidos (in-
cluyendo coproducciones), con un poco menos
de la mitad de estrenos en el pais acapararon el
89% de asistencia y taquilla (Anuario Estadistico
de Cine Mexicano, 2012, p. 42).

Asistencia por lugar de origen

Latinoamérica

0.03%

Europa

88.66%

Otros
0.29%

México

4.79%

EEU.U.
88.66%

Grafica obtenida del Anuario Estadistico de Cine Mexi-
cano, 2012, p.42.

En la grafica anterior se puede ver claramente
la preferencia por peliculas procedentes de Es-
tados Unidos, dejando a las mexicanas con un
4.79% de preferencia. Esto una vez mas tiene
que ver con el fin que las personas le dan a ver
peliculas, no se afirma que no existan peliculas
estadounidenses que tengan un corte mas de
industria cultural que de entertainment, sin em-
bargo la mayoria asi lo son y se puede ver en las
preferencias del publico mexicano.

Aunque el niumero de peliculas mexicanas de
estreno ha llevado un ritmo constante de cre-
cimiento en los ultimos tres anos, 56 en 2010,
62 en 2011 y 67 en 2012 (aunque 45 de ese
ano no han sido estrenadas), el porcentaje que
representan los asistentes para cine nacional
continta siendo bajo (Anuario Estadistico de
Cine Mexicano, 2012.)

Una caracteristica importante para tomar en
cuenta estos porcentajes es la cantidad de
horarios que existen en cada complejo cinema-
tografico por pelicula.Volviendo a las muestras
de Brasil, India y México, de sus respectivas salas
de Cinépolis podemos ver que, en el primero
de ellos hay 22 horarios diferentes (algunos de
éstos de la misma pelicula pero en otra sala o
en otro formato, por ejemplo doblada, en 2D o
3D) de peliculas extranjeras, mientras que sélo
hay 4 horarios (aunque bien distribuidos duran-
te todo el dia) para la unica pelicula brasilena.

En India, hay 25 horarios para peliculas naciona-
les y I'| para peliculas extranjeras; en este caso
se nota una mayor hegemonia de los filmes in-
dios; uno de ellos tiene 12 horarios a los cuales
se puede asistir.

Y por ultimo, en México estan disponibles 86
horarios de peliculas foraneas, mientras que



solo hay 6 para las peliculas mexicanas (“Noso-
tros los Nobles” tenia 5 distribuidos en todo el
dia y “5 de mayo” so6lo uno). Cabe destacar que
una pelicula tenia 33 horarios distribuidos en
todo el dia, diferentes salas y formatos, doblada
al espanol, subtitulada y en macro pantalla.

Esta cantidad de horarios repercute en lo que las
personas pueden ver. Centrandonos en el caso
de México (Cinépolis Centro Magno en Guada-
lajara), los horarios para las peliculas mexicanas
representan el 5.81% del total disponible, mien-
tras que una sola pelicula estadounidense tiene
38.37% de los horarios disponibles.

No es lo mismo tener una sola opcién para
ver una pelicula que tener 33 y en diferentes
formatos. Esta variedad de horarios permite
mayor flexibilidad al espectador, el cual podra
seleccionar entre diferentes momentos del dia
para ver una pelicula, mientras que, por el con-
trario, si quiere ver esa pelicula que cuenta con
un solo horario tendra que adecuarse a lo que
la sala le ofrece y ya no contar con esa libertad
de seleccion cuando él o ella lo deseen.

Y es que en la Federal de Cinematografia en el
articulo 19 se estipula que:“Los exhibidores re-
servaran el diez por ciento del tiempo total de
exhibicion para la proyeccion de peliculas nacio-
nales en sus respectivas salas cinematograficas,
salvo lo dispuesto en los tratados internaciona-
les en los cuales México no haya hecho reservas
de tiempo de pantalla” (Ley Federal de Cinema-
tografia, 2010).

Solamente un diez por ciento del tiempo no
ayuda a la cinematografia de México. El ano
pasado diversos miembros del gremio filmico
solicitaron ante integrantes del Congreso de la
Unién hacer llegar, gradualmente, ese porcen-
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taje hasta un 30%; esto para tratar de igualar
las acciones y tratar de reducir el poder que
las majors estadunidenses tienen en México
(Sefami, 2012).

Esta falta de presencia de cine nacional en las
salas del pais se relaciona directamente con
el numero de copias de las que dispone una
pelicula. En 2012, de las 67 peliculas mexicanas
estrenadas, 42 (62%) salieron a las carteleras
con menos de 50 copias (16 de ellas oscilaban
entre las 2 y 9 copias mientras que |2 contaron
con una copia nada mas). Del resto, |2 contaron
con entre 200 y 399 copias y sélo 3 con mas
de 400 (Anuario Estadistico de Cine Mexicano,
2012).

Parece ser que una forma de tratar de contra-
rrestar esta situacion podria darse mediante la
digitalizacion de las peliculas, lo cual reduciria
costos y se ajustarian a las nuevas formas de
exhibicion que se estan dando en el mundo. Ci-
népolis ya opera de manera digital, al igual que
otras empresas alrededor del mundo; hasta el
cierre de 2011, la empresa habia digitalizado el
30% de todas sus salas que ofrecen el formato
3D (Lopez, 2012).

Entre las ventajas que ofrece la proyeccion digi-
tal estan una imagen estandar, perfecta y nitida,
mayor luminosidad, alta definicion y saturacion
de colores, eliminacion de desfases entre audio
y video y la posibilidad de exhibir contenido
alternativo como deportes, dpera y conciertos,
tanto en vivo como pregrabados (Lopez, 2012).

Al parecer los productores mexicanos entien-
den este cambio, ya que del 2011 al 2012 hubo
un incremento de peliculas que tenian al menos
una copia en digital. En el primero de estos anos
solamente el 5% contaba con esta caracteristica,
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mientras que en 2012 fue el 67% (Anuario Esta-
distico de Cine Mexicano, 2012).

Otra manera de poder tener una mayor pre-
sencia en el mercado es a través de la venta de
video en DVD y Blu-ray, sin embargo, esto no
se ha explotado de la mejor manera en México.
En 2010, 31 de las 56 peliculas producidas en
ese ano llegaron al mercado de video, mientras

que el resto no fueron editadas en ese formato
(Sefami, 2012).

No todo esta perdido, ya que “existen compa-
fias mexicanas (que no majors) especializadas
en la distribucidn de cine en video, que han lan-
zado (ante los altos precios de copias en DVD
y Blu-ray) ediciones rusticas que llegan a costar
hasta 30 pesos” (Sefami, 2012). Estas copias se
venden en supermercados, maquinas expende-
doras o tiendas especializadas.

José Sefami (actor de cine y teatro) propone
que se genere un programa en el que instancias
como la Cineteca Nacional, Estudios Churubus-
co o el Centro de Capacitacion Cinematografica,
vendan buena parte de su catilogo en DVD
a precios bajos, ademas de la creacién de una

videoteca basica de la cinematografia reciente
(2012).

De darse esto, seria de gran ayuda para todas
esas peliculas que no han podido ser conver-
tidas a ese formato. Como se muestra en la
siguiente grafica del Anuario Estadistico de Cine
Mexicano del 2012, mucho del porcentaje de
las peliculas estrenadas no ha podido tener esta
capacidad de distribucion.

Estrenos mexicanos 2011-2012 a la venta/renta en DVD y Blue-ray

100%
80%
60%
40%

20%

0%

2011

2012

B Disponibles @ No disponibles

Grafica obtenida del Anuario Estadistico de Cine Mexica-
no,2012,p. I l6.

Acciones necesarias

A pesar de estas acciones, el aumento del tiem-
po de exhibicion en salas de cine, el incremento
de peliculas en formato digital y las mayores
y mejores estrategias de venta de peliculas en
DVD y Blu-ray quedaran soélo en buenos deseos
si no existen politicas que ayuden a la cinema-
tografia nacional en los diferentes niveles de
creacién de una pelicula.

Es decir, que "protejan y promuevan la forma-
cion y consolidacion de un sector audiovisual
competitivo al interior y en los mercados de
exportacion” (Sanchez Ruiz, 2000, p. 15). Este
tipo de politicas denominadas ‘“neoprotec-
cionistas”, como las que imponen Canada y la
Union Europea (Sanchez Ruiz, 2000), podrian
adecuarse al territorio nacional y comenzar a
crear sinergias mercantiles, culturales e incluso
ideologicas.

El cine, como industria audiovisual, “desempena
un papel fundamental en el desarrollo y en la
transmision de los valores sociales e influye no
solo en lo que los ciudadanos ven, sino también
en como entienden lo que ven. Es la principal
fuente de ocio y de cultura” (Oreja en Sanchez



Ruiz, 2000, p. 15). Como se menciond antes,
el cine es una manera en la que se muestran
diferentes elementos que nos ayudan a identifi-
carnos y a (re)conocernos como comunidad. Si
existen debilidades en una forma de expresion
que ayuda a fortalecer y mostrarnos como
sociedad, entonces estamos desatendiendo un
vehiculo (como lo dice el articulo 4 de la Ley
Federal de Cinematografia) de expresion artis-
tica y educativa.

Desde hace ya muchos ahos que somos un pais
consumista de largometrajes estadounidenses,
no sélo en las salas de cine
propiamente, sino también
en la television. Cuando
hablamos de la cartelera
en México, seria incorrecto
decir que se trata de una
cartelera mexicana, puesto
que muchas veces durante
el aho no vemos peliculas
mexicanas en ella. En todo
caso estamos  apuntan-
do hacia una cartelera
internacional y mas especi-
ficamente, a una cartelera

estadounidense.

Sin politicas (y politicos) que se ocupen de esta
situacion, seguiremos a merced de la oferta ci-
nematografica del pais vecino del norte. Peor
aun, no se podra fortalecer y concretar una ver-
dadera industria cinematografica nacional que
logre producir mas y mejores peliculas.

Es comun escuchar y ver que peliculas mexicanas
ganan premios internacionales. Recientemente,
Después de Lucia del director Michel Franco
gano en el Festival de Cannes el premio en la
seccion “Un Certain Regard” en 2012. Asimis-

EL GINE ES UNA MANERA
EN LA QUE SE MUESTRAN
DIFERENTES ELEMENTOS
QUE NOS AYUDAN A
IDENTIFICARNOS Y A
(REJCONOCERNOS COMO
COMUNIDAD
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mo, Heli del director Amat Escalante gand el
galardon de mejor director en 2013, asi como
también lo hiciera Luz silenciosa del director
Carlos Reygadas en la categoria de Premio del
jurado en 2007. Pero los galardones internacio-
nales (y en menor medida los nacionales) no
son garantia de éxito en nuestro pais. Triunfa
mas una pelicula estadounidense de cualquier
género que una pelicula mexicana en México.

De seguir de esta manera, los bienes simbolicos
que proponen socialmente esos largometrajes
(patrones estéticos, pautas para configurar la
moral social prevaleciente
y las muestras de la gran
diversidad, pluralidad y
riqueza de las manifesta-
ciones culturales) (Sanchez
Ruiz, 2000) seguiran bajo
el control de Hollywood y
de las mismas seis empresas
que controlan la cinemato-

grafia mundial.

Una industria cultural como
el cine, y especificamente
el cine mexicano, no puede
quedar desprotegida frente
a las dinamicas del mercado global, ya que esto
propicia una competencia en donde los actores
involucrados no cuentan con las mismas condi-
ciones de competencia y en la que el ganador
siempre sera aquel que tenga los medios y el
entorno a su favor. Si esto continda igual, la
industria cinematografica mexicana seguira ca-
reciendo de lo mismo por mas tiempo.
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RESUMEN

El presente andlisis es un intento de plas-
mar, lejos de los prejuicios, situaciones que
ocurren en un concurrido espacio publico:
la Plaza Tapatia de la ciudad de Guadalajara.
Lo anterior, centrando la mirada en la di-
versidad latente entre el género femenino
y masculino, principalmente este ultimo,
que no es objeto recurrente de las inves-
tigaciones contemporaneas, a pesar de ser
igualmente afectado por las representacio-
nes heredadas de consensos colectivos.
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This analysis attempts to capture situations
that take place in a popular public space:
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affected by the representations inherited from
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de
tiene su reino en la Plaza Tapatia, en

| abrasador sol invierno mexicano

Guadalajara. Los segundos transcurren
raudos, comparados con los pasos acalorados
de unos cuantos estudiantes de comunicacion,
a los cuales se les brindo6 la misién de observar
un céntrico espacio publico, durante el lapso
asignado otrora a una clase sobre métodos de
investigacion cualitativa en la Universidad de
Guadalajara.

Todos poseemos un dispositivo con capacidad
fotografica. La mision es clara, capturar un
encuadre de la realidad que nos resulte intere-
sante de analizar, pero a la vez caracteristico del
lugar que pisamos. La mayoria registra situacio-
nes similares, aunque ninguna de las cientos de
fotos tomadas es igual a otra, al
igual que los pensamientos que
corren mientras el obturador
se cierra.

El sitio es destino obligado de
turistas en sus pasos por el es-
tado de Jalisco. Los alrededores guardan en su
memoria construcciones que resultan facilmen-
te apreciadas por su belleza estética, de acuerdo
a los canones establecidos y transmitidos du-
rante generaciones en la historia.

La abundancia de piedra recuerda un pasado
colonial y de dominacién europea, que pugna
por persistir en el avance de la modernidad, en
el que se cambia una edificacion con trayectoria
por una tiendita departamental.

Al pensar en una plaza en cualquier lugar del
mundo, uno de los primeros pensamientos que
emergen en el imaginario colectivo es la pre-
sencia de vegetacion. No obstante, sorprende la
reducida cantidad de flora, que se encuentra en

EL ESPACIO ES
PARTE DE UNA 0BRA
DIRIGIDA POR NADIE

su mayoria encarcelada por la necesidad (real o
inventada) de aumentar los emplazamientos de-
dicados a la comodidad del hombre. Por ello no
deja de sorprender que los mayores parajes de
refugio sean bajo un generoso arbol, que presta
sosiego ante la temperatura que no conoce la
piedad.

En la Plaza Tapatia innumerables actividades se
sincronizan en una danza de actividad bullente,
sin perturbarse o interrumpirse en sus pasos. El
espacio es parte de una obra dirigida por nadie.
La masa mas abundante de personas esta dedi-
cada al comercio, en el que se pueden encontrar
productos de todo tipo: comida, artesanias y
hasta fotografias.

Al detener la atencién en los
alimentos que se comerciali-
zan es innegable afirmar que
estamos en México. Los restau-
rantes ofrecen tacos, lonches,
tortas ahogadas y un sinfin de
variedades alimenticias siempre
acompanadas del amado picante, proveniente
de una o mas variedades de chiles utilizados en
la nacion creadora del tequila.

Los vendedores ambulantes ofrecen papas fritas
en bolsas transparentes, que en otro momento
eran servidas con limén, pero que debido al alza
de éste deben comerse sin mas que el aceite y
sal propios del producto. La gente las compra
para saciar el hambre previo al almuerzo, optan-
do en ocasiones por otras frituras de diferentes
colores y sabores comercializadas a la par del
mundialmente popular producto.

En cuanto a los fotografos que publicitan sus
servicios, son amablemente rechazados.



El impulso creciente de la tecnologia les esta
arrebatando el trabajo que probablemente sea
su unico sustento, pero también el deseo ro-
mantico de plasmar un momento irreversible
en un especial tipo de papel.

Uno de los fotografos carece de dientes delante-
ros,lo que no ha sido motivo para que la sonrisa
se borre de su rostro. La imaginacion fluye y es
inevitable reflexionar acerca de lo gratificante
de su oficio y por ello terminar concluyendo la
razén del gesto ante la conversacion amena que
sostiene con un hombre, quien al igual que él
lleva colgada de su cuello una camara.

Las artesanias en la Plaza Tapatia resaltan por
su particular mezcla de tonalidades que intenta
reflejar las tradiciones mas tipicas de México en
un souvenir. Los vendedores estan apostados
en algunas mesas en un pequeno callejon que

conecta a otra calle o simplemente en el suelo.

Entre los objetos a la venta es posible encontrar
sombreros, pulseras, mochilas, blusas detalla-
damente bordadas y munecas de diferentes
tamanos con adornos por doquier.

Gran parte de las personas que expenden ar-
tesanias guardan en sus rasgos fisicos, es decir
su piel morena y en la manera de vestir, parte
de la cultura indigena mexicana. El proceso
de blanqueamiento propio de Latinoamérica
mengua las tradiciones del continente antes
de las llegadas de los colonizadores, por lo que
las mujeres —que en su mayoria estan en el
lugar— son invisibilizadas por el ajetreo propio
de una metropoli.

Sin embargo, el pasado no da tregua y subsiste.

Los medios utilizados son variados, pero pueden
ser resumidos en un sincretismo creciente que
se burla de la dominacion y disfraza lo propio
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para seguir guardando un resto de narrativa de
los nuestros para los que vendran.Y asi perdu-
rar, a pesar de todas las vicisitudes.

Los peatones también se apropian de la ruta
por el instante que duran sus pasos, para llegar
a un destino desconocido para quienes sobre
ellos lanzan una mirada desprevenida.

La plaza es un paseo que da paso ademas a los
encuentros, que después de ocurridos con-
tinlan su ruta sin mas. Lo anterior se podria
explicar, quizas, por la cercania de una estacion
de tren ligero y el reconocido mercado de San
Juan de Dios, donde los deseos de consumo
de productos de cualquier tipo son saciados a
madicos precios.

El grupo humano que transita es el mas variado,
entre ellos se puede encontrar a turistas con
rasgos claramente anglosajones que caminan
con la mirada sorprendida de observar para-
jes disimiles a los propios del pais de origen.
Algunos de ellos cargan en sus espaldas grandes
mochilas repletas de lo imprescindible para so-
brevivir en el viaje, pero seguramente también
un montoén de suenos de aventureros.

Algunos escolares cruzan risuenos los chorros
de agua, capeando por segundos felices el ca-
lor que produce el sol en lo alto del cielo. Los
recién entrados a la adolescencia son los que
mayormente se hacen notar por el resto de la
gente, debido a su nulo temor al ridiculo por
encontrarse con grupos de companeros. Los
chicos por ser dia martes tienen la posibilidad
de entrar gratuitamente al Hospicio Cabanas,
entidad de gran valor historico y cultural que se
encuentra presentando instalaciones artisticas
de gran contenido luminoso y cromatico, per-
tenecientes al artista Buren.
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La ruta principal de la Plaza Tapatia esta provista
también de familias de todo tipo y trabajadores.
Los ultimos es probable que se dispongan a
continuar o iniciar su jornada laboral antes de
que caiga un mediodia que no volvera jamas de
la misma manera. Las miradas de los emplea-
dos estan cargadas de concentracion, fijas en el
proximo paso a dar para alcanzar la rutina del
dia, planificada hace varias horas y que muchas
veces no permite modificaciones.

El espacio es amplio y diverso, asi como tam-
bién sus usos que estan insertos en un contexto
historico y situacional que no se encuentra en
la realidad latente inmediata. Es necesaria la ca-
vilacion predeterminada para captar de manera
consciente los procesos de desarrollo humano
que se generan en el sitio pu-
blico. Las diversas actividades
pasan desapercibidas sin el
empoderamiento del rol de
espectador. El observador es
un ente extrano a la situacion,
por lo cual tiene un punto de
vista exterior a los aconteci-
mientos. Es imprescindible el paso del tiempo
para conformar parte del entorno.

El transcurso de los segundos transmuta la
realidad. El constante vaivén de pasos, clics de
la camara fotografica y miradas al entorno, ge-
neran un conocimiento mas amplio de lo que
sucede, permitiendo clavar la atencion en suce-
sos que anteriormente pasaron desapercibidos.

Si bien en la Plaza Tapatia hay cientos de perso-
nas en constante actividad, hay muchos de ellos
que se encuentran aparentemente sin hacer
mucho: los hombres.

LA REALIDAD SOCIAL
NO ES UNA REACCION
ESPONTANEA

En el progreso de los metros el fendmeno se
repite y todo lo demas se nubla para dar paso al
interés creciente hacia las expresiones tangibles
de los llamados, por toda la humanidad, el sexo
fuerte.

Rudeza en reposo

Hombres mayoritariamente solos descansan en
los distintos lugares que ofrece la Plaza Tapatia.
Muchos de ellos se cobijan bajo un arbol o es-
tructuras creadas especialmente para cubrir el
sol. La mayoria lleva gorros y ropa de la cual se-
ria dificil pensar que ha recibido un buen trato.

La actitud corporal de ciertos hombres da una
senal de en qué momento del dia se encuen-
tran. Muchos de ellos hacen
una pausa para continuar la
busqueda de trabajo, otros
simplemente se sientan des-
preocupados de todo y todos
para simplemente descansar,
sin mas preocupaciones que el
calor.

A pesar de estar muy cercanos fisicamente,
entre ellos no existe relacion comunicativa. Pa-
recen sumidos en los pensamientos propios Yy
en cuanto problema una cabeza creativa pudiese
imaginar. Miran al vacio cabizbajos, siendo muy
pocos los que lanzan una mirada furtiva a lo que
sucede a su alrededor con especial atencion.

Hay hombres adultos de todas las edades. La
clasificacion por caracteristicas tangibles no se-
ria del todo una mision facil. No obstante, casi
ninguno se salva de proyectar la sensacion hacia
el exterior de que, en gran parte del tiempo, no
hacen ninguna tarea considerada como produc-
tiva.



Ademas, las posesiones que portan con ellos
son reducidas. Muy por debajo a lo que acos-
tumbraria transportar una mujer. Uno que
otro resguarda una bolsa o una cartera con los
indispensables documentos, pero en general
sus pertenecias son escuetas, al igual que sus
intenciones de abandonar el lugar en el que tan
comodamente se encuentran.

Sélo uno de los hombres observados lee un
periodico, empaquetado en una camisa celeste,
pantalon de clara tonalidad y zapatos trabajosa-
mente lustrados. Es inevitable pensar que esta
en blsqueda de una oferta laboral, esperando
encontrar una opcién acorde a sus necesidades
en la gama de solicitudes que publica un diario
local.

Un anciano reposa de espaldas al transito de
personas. Lleva un tipico gorro mexicano y
mas de una capa de ropa. Ante las constantes
obturaciones de la camara se siente incomodo.
Es evidente, ya que se contornea de un lugar a
otro moviendo su cuerpo pero sin dejar su sitio.
No se atreve a llamar la atencion o interpelar
por como descaradamente le roban la silueta en
imagenes digitales.

El papel del hombre en la sociedad y mas aun de
las actitudes que se consideran como propias a
su género,son impulsadas por comportamientos
transmitidos por generaciones que los impulsan
y a su vez coartan. Las expresiones humanas no
son naturales, han sido gestadas a lo largo de los
siglos, en un entramado de significaciones que
mantienen un cédigo en comun en la sociedad.
La realidad social no es una reaccién esponta-
nea.

El espacio publico, si bien es materialmente el
mismo para ambos géneros, no cumple una
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funcion idéntica para el hombre como para la
mujer. Es bien sabido que tanto en condiciones
fisicas, biologicas, asi como psicologicas, no so-
mos los mismos.

La observacion de como se utiliza el lugar por
parte de personas del sexo masculino inicia,
inevitablemente, por contraste. Lo mismo que
sucede en investigaciones, debates y temas
académicos y de la vida cotidiana en el mundo
entero, que actualmente centran su interés en
las problematicas que aquejan a las mujeres,
tanto por la violencia, equidad en el trabajo y le-
gislaciones sobre derechos reproductivos, entre
otros cientos de aristas.

Muy por el contrario, la atencion sobre qué sig-
nifica ser hombre esta carente de interés desde
la mayoria de los focos de estudios, por no pre-
sentar un conflicto latente y sonoro entre las
actuales condiciones que tienen las sociedades
contemporaneas. Pero sobre ellos hay muchi-
simo que explorar, lo cual puede surgir desde
una observacion que podria parecer nimia en
una plaza céntrica de una reconocida ciudad de
México, para una situacion acarreada desde el
inicio de los tiempos, pero que en realidad es
exponencial.

En primera instancia, las cavilaciones intentando
delimitar las interpretaciones de ser hombre en
el mundo entero surgen en un nivel de desentra-
namiento de significados. No basta con aceptar
que los hombres son considerados el sexo mas
fuerte, es preciso cuestionarse el porqué.

Debido a la creencia de superioridad en cuan-
do a fuerza fisica, se considera que los varones
estan un escalén arriba en la evolucién humana.
Pero esta olvidado cuanto los condiciona ello
a lanzarse a la competencia despiadada por
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conseguir el éxito, por los medios que sean
necesarios. Este es el impulso para condicionar
desde pequenos a los varones a las metas irre-
nunciables, en las que los sentimientos quedan
relegados a un rincén oscuro y la violencia sur-
ge como uno de los caminos validos.

Los hombres deben ser quienes proveen el
hogar sin mayor cantidad de opciones en una
sociedad claramente estereotipada que define
roles. Los hombres estan en la calle porque re-
sponden al llamado de su lugar, ya que la mujer se
ha constituido por siglos como duena del hogar
desde las practicas sociales. El hombre es quien
descubre el mundo, la mujer quien lo apoya, se
pregona, aunque sea inconscientemente.

En una segunda instancia,y por encontrarnos en
un pais representativo de la idiosincrasia latino-
americana, podemos hablar sobre el proceso de
mestizaje vivido y cdmo el abandono historico
del padre, la adoracion mariana hacia la madre y
la concepcion de ser hijo huacho configura a las
sociedades con un pasado indigena en América
en general y a México en particular.

En esa instancia se puede advertir el dejo de
abandono que se observa en los hombres que
solo esperan. Su destino esta marcado por si-
gnos que se transmiten de padre a hijo y en el
que aunque no existe una figura clara, hay obje-
tivos a cumplir. Ademas, sumidos en una historia
sin fin, en la que el hombre es un transportador
de cultura y de ideales, mas alla de las vicisitudes
propias de lo cotidiano.

Los espacios publicos son el reflejo de los
rostros del mundo. En ellos se pueden adver-
tir tanto las carencias, como los problemas e
incluso las conductas que estan adentradas casi
en nuestros genes sin permitirnos la huida. El
camino es observar nuestra realidad para salvar
a la humanidad. Interpretar o morir.
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RESUMEN

Se dice que toda creacion artistica aspira
a mostrar mecanismos inconscientes de la
cultura, y por supuesto del mismo hom-
bre. El cine de Alfred Hitchcock presenta
cuestionamientos de profundidad simbolica
tanto para el psicoanalisis como para cual-
quier otro acto interpretativo. Este ensayo
busca hacer un andlisis superficial del simbo-
lo hitchcockiano de la mujer que se retoma
en el filme de “Rebeca” (1940), dirigido por
Hitchcock. Dicho anilisis se expresa me-
diante un comentario que catalogara como
dimensién fantasmagorica el propio supues-
to de Rebeca.
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ABSTRACT

It is said that every artistic creation aspires to
unveil the unconscious mechanisms of man
and culture. Alfred Hitchcock’s cinema offers
questionings of profound symbolism for both
psychoanalysis and other interpretative acts.
This essay seeks to make a brief analysis on
the hitchcockian symbol of the woman that
appears in the film Rebecca. Such analysis is
made through a commentary that categorizes
the assumption of Rebecca as a phantasmago-
rical dimension.
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El hombre es esta noche, esta vacia nada, que en
su simplicidad lo encierra todo, una riqueza de
representaciones sin cuento, de imagenes que no
se le ocurren actualmente o que no tiene presen-
tes. Lo que aqui existe es la noche, el interior de
la naturaleza, el puro uno mismo, cerrada noche de

fantasmagorias... (Hegel, 1984, p. 154).

| trabajo de Alfred Hitchcock frente a la

industria cinematografica marca un an-

tes y un después en la manera de crear
arte que trascienda frente a la camara y ante
el publico. Las influencias que se obtienen de
su obra abarcan multiples cualidades dignas de
abordar: desde historias oscuras y narrativas
con un suspenso avezado, casi solemne, hasta
detalles estéticos que permiten afianzar la tra-
ma de sus filmes, estos detalles de apariencia
descuidada, pero, en la mayoria de los casos, con
profundidad narrativa de jugadas simbédlicas. En
este articulo abordo una caracteristica que el
maestro del suspenso aporté en mayor medida
al cine como arte de critica; es decir, al cine
como objeto para pensarse. Esta caracteristica
es la misma en la que tedricos y filosofos se han
interesado debido a su convergencia con otras
disciplinas del pensamiento; entre ellas la que se
retoma aqui: el psicoanalisis.

Como menciona Carlisky (1965) en su obra
Psicoandlisis, teatro y cine:

...toda creacioén artistica en cuanto pone de ma-
nifiesto conflictos y aspiraciones, es factible de
psicoanalizarse. Las obras mas duraderas y valiosas
son las que asentadas en situaciones y problemas
fundamentales de una época, las exhiben simbdlica-
mente a nivel de los mecanismos inconscientes y en

funcion de los resortes basicos y permanentes que

mueven al hombre de una determinada cultura (p.

57).

En el cine de Hitchcock las cosas y las subje-
tividades importan. El mismo sefala mediante
una entrevista con Francois Truffaut (director
y critico francés) que “... en cierta manera, la
pelicula (Rebeca, 1940) es la historia de una casa;
se puede decir que la casa es uno de los tres

principales personajes del film” (Truffaut, 1974,
p.110).

Hitchcock logra consolidar a sus personajes
en situaciones tan profundas que los despoja
de su sentido mas superfluo (el que logramos
observar en gran parte de peliculas comunes), y
como oposicion al caracter banal los hace con-
tenedores de un profundo misticismo cadtico;
o sea, los aduena de comportamientos, deseos,
temores y actitudes que les permiten ser tra-
tados como entes psicosociales amarrados a
su parte psicologica mas vulnerable e instintiva.
Los individuos, pretextos de Hitchcock, son tan
pasionales en su desenvolvimiento mismo en la
historia que sirven como fichas de ajedrez al
psicoanalisis.Y dentro de la vertiente del analisis
del cine, existe el comentario del critico de la
cultura y filésofo esloveno Slavoj Zizek.

En la pelicula Rebeca (1940)', a pesar de ser

| La pelicula aborda la historia de una pareja,
una casa y una mujer inexistente. Se comienza con una
joven humilde, de quien no se menciona su hombre, que
ha conocido a un aristécrata inglés durante una estancia
en Monaco donde ella es acompafante de otra sefiora
de aristocracia. Cuando el hombre, Maximiliam De Winter,
decide casarse con la joven, ambos se van a vivir a una
mansion con terrenos y lujos que él posee: Manderley. Sin
embargo, el problema inicia en este lugar, el Sr. De Winter
es viudo y la segunda esposa, la protagonista, comienza
a sentirse acechada por los recuerdos de la primera Sra.
De Winter: Rebeca. Bajo condiciones misteriosas y convi-
viendo con personajes de quienes no se sabe mucho, la
actual Sra. De Winter busca la manera de acercarse a su
esposo y entender la figura que representa Rebeca para
los personajes que habitan y laboran en Manderley.



una de las primeras obras de Hitchcock en
Hollywood, ya se puede apreciar un trabajo
suspicazmente elaborado con los recursos an-
tes mencionados. El discurso que Slavoj Zizek
elabora es a través de su “Manual de Cine Para
Pervertidos” (2006): pelicula donde él mismo
aborda sus trabajos como escritor de teoria
psicoanalitica y funge a su vez como guionista,
narrador y Unico actor del reparto original.
Se trata de un recorrido a lo largo de filmes
que Zizek considera relevantes en el campo
cinematografico, y que por medio de escenas
emblematicas de estos mismos largometrajes
compara las ideas de su analisis sobre los sim-
bolos de las tramas que devienen en posibles
interpretaciones (significados del subconscien-
te, conceptos freudianos, asimilaciones oniricas,
reflexiones de la subjetividad, etc.). Gracias a
este trabajo es posible apreciar un enfoque psi-
coanalitico en los simbolos hitchcockianos mas
comunes, pero no por ello menos complejos:
la mujer, el deseo, el abismo, las pesadillas, los
temores, la fantasia y la realidad.

Poster de la pelicula?

2 Fuente. http://www.impawards.com/|940/re-
becca.html
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Para entrar en un asunto especifico ahora abor-
daremos el titulo de la pelicula y al personaje
que éste alude: no se sabe determinar lo que es
Rebeca incluso finalizada la pelicula. Representa
un caso severo de buscar como nombrar las
cosas a pesar de los supuestos papeles que se
manejan superficialmente y cdmo estos pueden
aparentar la creacion de situaciones tempora-
les. Es por esto que se necesitan nuevos tintes
de interpretacion, conceptos que logren abar-
car la profundidad de lo que quiere hablar el
séptimo arte y con mayor énfasis esta pelicula.
Es entonces que a través de la aportacion de
Zizek podemos catalogar nuevos significados y
profundidades del largometraje.

Pese a arriesgarme a hablar de asuntos esoté-
ricos, me atrevo a apostar que Rebeca es ante
todo un fantasma; sin embargo, ya se aclarara
que el misticismo esotérico es lo que menos
tiene relevancia en este término por el que
abogo. Como menciona José Diaz Teijo (1996)
en un articulo relacionado con la psicologia
del fantasma y su descripcion tedrica, “no es
posible hablar de fantasmas y elaborar teorias
fidedignas a un mismo tiempo, porque no es
posible hablar de la oscuridad con herramientas
diurnas” (Diaz, 1996, p.119). Pero con todo y
la infima objetividad del asunto, existen refe-
rencias razonables que sirven para asimilar la
dimension de fantasma en Rebeca.

A lo largo de la pelicula Rebeca es imaginada
por nosotros, el publico, porque la pensamos
sin siquiera esperar que sea en realidad como la
proyectamos, solo la asumimos con lo que nos
cuentan, con todo y su ausencia y personalidad.
Esto es debido a que Rebeca nunca aparece en
escena. Todo lo anterior sucede con la supuesta
protagonista, segunda Sra. De Winter, cuando
alucina, suena y se asemeja a la propia mujer
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ya inexistente. Con el Sr. De Winter cuando es
seducido, atraido y despechado por el recuer-
do de la difunta. Con la Srita. Danvers, la ama
de llaves, cuando es hipnotizada, gobernada y
violentada por efectos del patético amor hacia
su antigua patrona.Todos los personajes tienen
algo que decir sobre Rebeca, agregan algo a la
trama pero siempre con ella al centro.

Esta figura que se construye alrededor de la
historia es justo lo que sucede con el misterio
propio de la mujer. Aqui no sabemos como lla-
marla porque mas que actriz es una no-actriz,
no hay nadie que aparezca en pantalla o que
encarne tal nombre del personaje. Pero tam-
bién es un no-personaje porque no hay dialogo
directo, no hay actitudes que se escuchen o se
vean directamente citadas de ella, pues todo
resulta ser dicho como la interpretacion de los
que interactuaron con ella.Y mas que nada, es
una no-persona porque ella ya no existe en la
actualidad de la trama, no hay presente para
la figura de Rebeca. Esto tiene que ver con la
crudeza de la subjetividad sobre lo real, y junto
con ello también se explica una posible farsa del
hombre. Es decir, dentro del filme se muestra la
farsa subjetiva de Maximiliam De Winter. Pues
en palabras de Zizek, “ver qué esta faltando en
realidad, ver eso como tal, ahi se vera la sub-
jetividad. Confrontar la subjetividad significa
confrontar la feminidad, la mujer es el sujeto,
la masculinidad es una farsa. La masculinidad
es una fuga de la dimension de pesadilla mas
radical y aterradora de la subjetividad.” (Fiennes
y Fiennes, 2010).

Entonces, la no-existencia de Rebeca resulta
ser tan paraddjica para una figura de tanto peso
en la obra de Hitchcock como la mujer misma.
Pero, es en esta misma paradoja del personaje
donde logramos pensar en las insatisfacciones

del hombre (sexo masculino) para completar la
figura de la mujer y para darla concebida ente-
ramente. Sera que no podemos enfrentar la idea
de una paradoja femenina cuando siempre lidia-
mos con la parte mas radical de la subjetividad.
Al menos el Sr. De Winter y otros personajes
masculinos en el filme se ven cortejados por
la idea que tienen de Rebeca y es esto lo que
los hace actuar. Para los demas ella es el centro
de la trama, del suspenso, y por lo tanto sus
asuntos inmediatos. Lo que se tiene de Rebeca
es perseguido, cuestionado, retado y al final no
termina enteramente explicado porque resulta
no ser nada en si misma. Finaliza como un es-

pacio vacio.

Sra. De Winter, Sr. De Winter y Srita. Danvers?

Dentro de este exabrupto ya se logra contem-
plar la inexistencia de Rebeca, como es que ella
es puramente un vacio, y que aparentemente
esto es casi una dimension fantasmagérica. Sin
embargo, para complementar tal categoria ella
tiene que representar algo para los demas: es
asi que se observa también como el vacio del
nombre es rellenado por los demas. En este
filme Rebeca es construida por aquellos que la
conocieron, los habitantes de Manderley. Esto

3 Fuente: http://the.hitchcock.zone/ wiki/Hitch-
cock_Gallery:_image_1816



quiere decir dos asuntos paralelos: a) que la
figura de la femineidad es vislumbrada como la
construccion de la mujer con base en el deseo;
y b) que la figura del fantasma es vislumbrada
como la construccién del resto de personas
con base en el deseo. Segiin Zizek, “un sujeto es
algo parcial, una faceta, algo que vemos. Detras
de él hay un vacio, una nada. Claro que nosotros
espontaneamente tendemos a llenar esa nada
con nuestras fantasias sobre la riqueza de la
personalidad humana, etc.” (Fiennes y Fiennes,
2010).Asi que la mujer siempre es lo parcial del
recuerdo, la faceta de las cosas que quedaron
de ella: el perro, la casa, sus mentiras. Toda la
proyeccion de la mujer en la pelicula se da con
base en los recuerdos y testimonios; o sea, una
especie de memoria. Pero sobre todo, Rebeca
es construida a partir del deseo de los demas.
{Como se espera que seal, ;qué tanto la quie-
ren y qué tanto la imaginan como la anhelan?,
icudles eran los secretos que se escondian tras
las relaciones con cada uno de los persona-
jes?, ila querian tanto como para desearla...?
Y, el asunto de un deseo propio de pesadilla:
¢desearla viva o desearla muerta? “La pesadilla
es eso que llamamos la fantasia realizada”, dice
Zizek (Fiennes y Fiennes, 2010), “siempre esta
sustentada por una violencia extrema. Como
si para tener y desear a esa figura femenina se
tiene que transformarla en una mujer muerta.”
(Fiennes y Fiennes, 2010).

Eso es lo que sucede con el filme de Hitchcock,
él crea una figura a partir de todos los simbolos
referidos para terminar la trama hablando de
un fantasma sin mencionar la palabra ni una sola
vez.Y “cuando la fantasia se desintegra no obte-
nemos la realidad, lo que obtenemos es un tipo
de pesadilla real, tan traumatica para ser expe-
rimentada como realidad ordinaria y convierte
el paraiso fantaseado, deseado, en una clase de
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infierno.” (Fiennes y Fiennes, 2010).

La Srita. Danvers y Sra. De Winter *

El fantasma es la nada (el vacio de Rebeca), es el
pasado (la inexistencia actual de Rebeca), es in-
terpretado (las distintas versiones de Rebeca);y
por ultimo, es rellenado con los deseos de uno
(las fantasias de los personajes con Rebeca). No
conoce nada por si mismo ni pretende asustar,
son los vivos los que captan la subjetividad.
Luego, con sus deseos y temores completan lo
que se tiene del fantasma: solamente su nombre.
Rebeca es el reflejo de las personalidades, el
deseo mas artificial, la sustancia de los suefos,
la pesadilla mas entera y el abismo de los perso-
najes. Rebeca es el fantasma mads real del cine, y
su casa es Manderley.

4 Fuente: http://the.hitchcock.zone/wiki/Hitch-
cock_Gallery:_image_2837
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RefleXxio

Es ingenuo pensar que un reflejo es una reproduccién fiel,
literal, de lo reflejado: el espejo, la lamina metilica, el agua
calma o el reflejante en turno tendra siempre elementos

que condicionen la forma en que refleja. El reflejante es el

periodista y su(s) medio(s). El reflejo es una apuesta, una

mirada. Reflexio es la palabra en latin para “reflexion”,
que puede referirse tanto al reflejo mismo como al
proceso de reflexionar. Reflexio es, también, la seccion
de periodismo de Alofonia. Mediante un reflejo se puede

detonar la reflexion —y, tal vez, después, la accion—.
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Al café con ellos

El medio: redes sociales; el lugar: Sanborns; los
anfitriones: neonazis.

Eran casi las 6:30 de la tarde del primer vier-
nes de abril. Ubicado en Avenida Vallarta, casi
llegando a Avenida Américas, el Sanborns estaba
ruidoso y olia a comida y café. Mis companeros
Y YO, nerviosos, paseamos la mirada entre los
golosos comensales que conversaban mientras
devoraban pasteles, chucherias y café, mucho
café.

Poco después de nuestra
entrada a la amplia cafeteria
los encontramos, saltaban a
la vista, parecian salidos de
otra época. Fumaban con
elegancia. Todos formales.
Ni un cabello fuera de lu-
gar, sus camisas impecables,
recordandonos al porte de
militar. Reian en ocasiones
ruidosamente.  Parecerian
solo un grupo de caballeros
discutiendo asuntos triviales
si no fuera por un alarmante
detalle: Diego, uno de los
congregados, llevaba un saco gris, estilo militar;
en un hombro, la esvastica y el aguila bordados.

Mis companeros y yo lo supimos. “Son ellos”
dije, sin la mas minima necesidad de aclararlo.
Por supuesto que eran ellos. Neonazis en plena
Guadalajara, ahi estaban.

El cobmo nos enteramos que estarian ahi es una
historia que empieza y termina en las redes
sociales. Uno de ellos, Juan, preside la con-
versacion. Rollizo y con una voz que inspira a

DIEGO, UNO DE LOS
CONGREGADOS,
LLEVABA UN SACO GRIS,
ESTILO MILITAR; EN UN
HOMBRO, LA ESVASTICA
Y EL AGUILA BORDADOS

ser escuchado por sus compatriotas. ;Como
discutirle? Diputado juvenil del Partido Accion
Nacional (PAN) y consejero estatal estudiantil
de Accion Jalisco, Juan impone y manda. Entre
sorbos de café, Juan hablaba de cosas que no
podiamos escuchar. Una enorme pared de vi-
drio nos dividia, lo cual nos impedia tomar nota
precisa de sus palabras.

Ademas de Juan —el responsable de que nos
enteraramos de su amena reunion— también
estaba Diego, cuyo perfil de Facebook es la pro-
yeccion textual de su persona. Junto a ellos hay
un joven, de rostro afeitado, impecable camisa
gris y grandes cantidades
de gel en su cabello. Otro
joven, con camisa azul, pei-
nado de hongo y la nuca
rapada tiene a su lado a un
tltimo, de camisa negra y
el cabello mas largo, pero
bien sujetado a la coroni-
lla. Todos bien afeitados y
cuidados, con apariencia
similar a la imagen estereo-
tipada del militar nazi. De
porte elegante, la mayoria
fumaba con un estilo varo-
nil.

No llevabamos mas de cinco minutos sorbien-
do nuestro propio café, cuando tres de los
congregados, uno de ellos con chamarra gris
y corte estilo militar, se pusieron de pie y se
dirigieron a la salida del local.

Dos de ellos regresaron, el de chamarra gris
ya no estaba. Este grupo de neonazis era de
menos de diez personas, pero abarrotaban dos
mesas y alborotaban lo suficiente como para
llamar la atencion del ojo avizor.
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Durante la charla, alguien nuevo se acerco a su retiré y el cigarro de nuestro compafero se
mesa; timido, saludé a todos y estuvo a punto acabo. Poco después se marcharon finalmente
nuestros amigos, que después de tres
horas de café y charla, pasaron a

de sentarse lo mas apartado posible
de la mesa, sin embargo, le abrie-

ron un espacio para sentarse retirarse a la seguridad y calma

cerca de ellos. Lo involucraron de sus casas.
en la conversacion al tiempo
que le servian una taza de IFotografia tomada del perfil de
café, este grupo de personas Facebook de Juan Barrera
parece querer reclutar adep-
{Quién es Juan

Barrera Espinosa?

tos.

Después de charlar sin que nadie

se pusiera de pie o saliera, algunos de En su perfil de Facebook —hoy dia
ellos se asomaron por la terraza para saludar a eliminado, tras haber sido exhibido mediatica-
alguien, un companero probablemente. La ansie- mente— Barrera Espinosa se muestra como
dad entre nosotros arrecio, diputado juvenil por el PAN,
. & i

necesitabamos saber de NUSUTRUS UDIAMUS a través del Parlamento Ju-
qué hablaban. Dandole el venil “Alonso Lujambio” del
r . r ” . 14

altimo trago al café, uno de A I_US GRINGUS estado de Jalisco.Ademas es
n.osot.ros salio a fumar un DICE JUAN “PERU EI_ (;onsejer? ’Estatal I?stuqlan-
cigarrillo para escuchar su ’ til en Accion Juvenil Jalisco.

conversacion. GUBIERNU DE IRAK ERA Estudia Politicas Publicas en

el Centro Universitario de
Juan hablaba en voz alta, la CUMUNISTA" Ciencias Econémico Admi-
excitacion del tema parecia nistrativas.
afectarle. Mientras calaba
su cigarro, nuestro companero escuchaba IFotografia tomada del perfil de Facebook de un

frases sueltas, todas incoherentes, integrante del grupo pseudoradical.

extremas. “Nosotros odiamos a
Los neonazis en
Facebook

los gringos” dice Juan, “pero el
gobierno de Irak era comunis-
ta”, afirmaba en voz alta. Al
Dos grupos: activistas
radicales y militantes
politicos

escucharlo, algunas cabezas

giraban. Una pareja se acer-

c6 poco después, la primera
mujer en mas de dos horas
hacia su aparicion. Juan se puso A través de redes sociales vir-
de pie —todo un caballero— para tuales, principalmente Facebook,
saludarla. La invitd a festejar su cum- encontramos —durante marzo, abril

pleanos el siguiente viernes. Luego, la pareja se y mayo de 2014— distintas muestras de la

O
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organizacion, ideologia, propaganda, practicas
y actividades politicas que realizan ciertos su-
jetos con orientacion y pensamiento fascista,
nacionalista, racista,
anticomunista, homo-
fobo y, principalmente,

nacionalsocialista.

En este caso se pue-
den dividir los grupos
encontrados en dos:
el abiertamente politi-
co y el de la célula o
grupo
“de choque”. El primer

pseudoradical

grupo tiene caracteris-

ticas mas de asociacién

politica y propaganda. Se reune en cafeterias
y lugares publicos de la ciudad para discutir
y organizarse. El segundo
grupo es distinto, similar
mas a una pandilla o “tribu
urbana”: se reune en casas
particulares y alardea de .
sus actos de violencia a EN DUS EI—
través de redes sociales.
Pertenece a wuna clase
social menos acomodada
que los grupos militantes
y tiene especial desagrado
por grupos estudiantiles de
corte comunista, skinheads
y punks, al grado de llegar a

confrontaciones violentas.

Se autodefine como “skinhead facista” (sic) o
simplemente fascista, neonazi o nacionalso-
cialista. Muestra senales de precaucion en las
redes sociales, ejemplo de ello son las pocas
imagenes en grupo donde no se cubren la cara
a través de manipulacion por computadora. Sin

SE PUEDEN DIVIDIR LOS
GRUPOS ENCONTRADOS

ABIERTAMENTE POLITICO
Y EL DE LA CELULA O
GRUPO PSEUDORADICAL
“DE CHOQUE”

embargo, los sujetos tienen contenido publico

comprometedor.

I[En la imagen se muestraa
un grupo compuesto por:
Juan Barrera Espinosa,
Sebastian Armas, Diego
Chema

Flores Duarte,

Vizcarra y J. Octavio Alt.

Estos dos grupos, que
se encontraron a través
de redes sociales vir-
tuales, tienen actividad
presencial en distintos
puntos de la ciudad,
sobre todo cerca del
centro historico de Guadalajara. Esto se pudo
constatar de distintas formas.

En el primer contacto que
se establecié con Juan Ba-
rrera Espinosa, éste nos
invitd a participar en una
reunion para discutir temas
ideologicos y politicos. El
lugar (Sanborns) ya descrito
antes, se encuentra en el
municipio de Guadalajara a
unos pocos kilometros del
centro historico, sobre Ave-
nida Vallarta. Cabe aclarar
que la invitacion llegoé tan
solo unos segundos después de haber agregado
a Barrera como amigo en Facebook.

Por otro lado, el segundo grupo también opera
en las inmediaciones del centro histérico de la
ciudad. Tomada de sus mismas redes sociales
virtuales, aqui esta el ejemplo mas claro de
todos:



El lugar donde fue tomada esta
fotografia' es conocido como
Parque El Refugio, al noreste

del centro historico de
Guadalajara. La foto tiene
fecha de octubre de 2013

y se observa a tres suje-
tos realizando algunas
sehas con las manos. La
mayoria de fotografias en
la red social donde se ob-
tuvo esto (perfil de Giovan
Lopez) son similares: los sujetos
estan rapados, vestidos con ciertos
atuendos militares, botas negras con cintas
blancas, indumentaria identitaria y de recono-
cimiento entre los miembros de dicho grupo y
realizando senhas o posando.

De acuerdo con un testigo, estos sujetos —a
saber; el grupo de choque— también tienen
actividad e incluso un mural aludiendo a su
orientacion ideologica. El mural se encontra-
ba en el cruce de José Guadalupe
Montenegro y Obreros. El tes-
tigo afirmé que un grupo de
choque se encontraba en
las casas aledanas a esta
direccion.

Reuniones

Como antes se ha
descrito, el grupo
ideologico o politico
acostumbra reunirse en
lugares de acceso no restringido

para discutir, asi como en reuniones

y eventos politicos del PAN —del cual
es miembro por lo menos uno de los
integrantes—. Sin embargo, el grupo de choque
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parece tener otras practicas.

En este ultimo grupo, los lu-
gares de reunion parecen
ser espacios particulares
como hogares. Se encon-
tré una coleccion amplia
de imagenes en las que
se les ve comiendo,
posando Yy conversando
(parecia que se reunian por
un motivo especial). Las fotos
de esta reunion’, que evidencian
los patrones y simbolos fascistas y
nazis, pertenecen a un encuentro de 2013.

El evento fue a la luz del dia y los simbolos col-
gados en las paredes estaban a la vista desde la
calle, lo cual sugiere un propédsito de hondear
y homenajear publicamente a sus iconos de
la Alemania nazi. Sin embargo, también tienen
imagenes donde se muestran reuniones en si-
tios publicos, como la fotografia en el parque El
Refugio. En esta otra imagen también
parecen estar en un lugar publico,
sin embargo cubren sus ros-
tros a través de edicion.

Caracteristicas
ideologicas segun
sus redes

Los dos grupos compar-
ten ciertas tendencias Yy
simbolos, pero sus publica-
ciones son diferentes en cuanto
a contenido: el grupo ideoldgico
publica mas acerca de actividad politica

y comentarios —con corte ultraderechista y
conservador— hacia diversos temas nacionales
o locales; el grupo de choque muestra tenden-
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cia al alarde y presentacion de de sujetos realizando el saludo

simbolos nazis, racistas, anti- nazi. Atras, distintos simbolos
semitas, anticomunistas, de del nazismo y una imagen
violencia, etcétera. de Hitler cuelgan en Ila
pared. La bandera de la SS
En el muro de ambos gru- es protagonista, 8 de los
pos podemos encontrar |0 sujetos estan rapados,
simbolos en referencia visten al estilo militar y
a Hitler, el fascismo y a la

Alemania nazi.

portan camisas similares,
en algunas se puede leer
“Skinhead fascista” o mensa-
Aqui presentamos la imagen jes similares. El craneo dibujado
publicada por uno de los miembros también esta presente como otra de
del segundo grupo”. En la playera se sus manifestaciones simbolicas.
encuentran alusiones al simbolo
del fascismo y al patriotismo/ Ademas, en sus timelines (bio-
nacionalismo. grafiade Facebook) se pueden

encontrar simbolos na-
También posan sostenien- cionalistas, antisocialistas,
do simbolos distintos. anticomunistas, homo-
En la siguiente imagen fobicos o alusivos a la
sostienen una bufanda del violencia (ver anexo). Por
Club Deportivo América, otro lado, el grupo politico
al tiempo que muestran una tiene contenidos distintos,
bandera con la frase Meine
Ehre heiBt Treue (“Mi honor se

llama lealtad”)", lema de la Schutzs-

aunque aluden a los mismos
discursos nacionalistas, homofo-
bicos y anticomunistas. También, se

taffel (SS) durante la Alemania Nazi. La SS observa que se comparten las “denuncias”
fue la organizacion de inteligencia encargada de hacia las mujeres que deciden sobre si mismas y
realizar actividades de indole militar, B su cuerpo (ver anexo). De igual forma,

policiaca y penitenciaria de la Ale- vemo como en cuanto a la litera-

mania Nazi. tura, Mi Lucha es un elemento
constante: comparten refe-
También estaba encargada rencias hacia Adolf Hitler
de la seguridad del enton-
ces jefe de Estado, Adolf

Hitler.

(ver anexo)

Ambos grupos defienden
abiertamente el naciona-
En la imagen que se pre- lismo y los simbolos nazis.
senta a continuacion’ se En este aparato (;aparato o

pueden observar una decena apartado?) hay una relacion
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estrecha con el PAN. Gran porcentaje de sus pu- aproximadamente dos meses— convirtié en
blicaciones son criticas al Partido Revolucionario privada su actividad en ambas cuentas.
Institucional y a la

izquierda. Los discur- - Juan Barrera Espinosa Mas alla de las ima-
Seguir - 30 de marzo @
SOS conservadores genes que Barrera
.. . . LOS QUE DEBIERON GANAR LA GUERRAI — con ,
antiizqu ierdistas se Pedro Cardiel, Emmanusl de Ands, Gabriel Navarro compartia o de la
F\Vuves. Rafa F'mega. Chema Vizcarra, Sebas A»rmss( . , .
mantienen  presen- o Vaego, Dgo Hemanses caxnyouare -+ | ideologia  fascista y

Flores Diego

tes en gran medida. de ultraderecha que

Me gusta - Compartir
w) A28 personas les gusta esto.

tiene, se encontrdé un

P . Pheel Jarero Pues, Ia tenian casi ganada... XD
30 de marzo a la(s) 10:39 - Me gusta - &2 2 bl 4 .
Pedro Cardiel La neta... Pro eéma mas grave‘
A 30 de marzo 3 1a(s) 11:07 - Me gusta -3 2

- Juan Barrera Espinosa De hecho je XD j& su aCtl\/idad Poh’tlca.

30 de marzo a1a(s) 12:36 - Me gusta -3 1

Fundamentadas en
una idea nacionalista,

¥ Laura Herrera No me digas ya cambiaste de
idea si en ka secu ni querias saber de ellos no te

las posturas subjeti-

vas de Juan Barrera o 500 e e Juan Barrera Espinosa
exhiben la idea de -:gd‘:tmu[‘iﬁr;;t;f no solo era miembro
llegar a transformar I2::2?%2?::@‘522‘35SS;'!;Z‘LZ'ZSJW activo y participa-
a México en un “Ter- ' - tivo del PAN en el
cer Imperio”. En una momento que esta
combinacion de publicaciones con mensajes investigacion fue llevada a cabo, también se
motivacionales, propaganda politica y conte- declaraba abiertamente nacionalsocialista y bus-
nidos relacionados a su escuela, Juan Barrera caba integrar a su equipo y circulo social nuevos
difunde abiertamente sus ideas nacionalistas y miembros que se adaptaran y compartieran la
fascistas mientras esta inmerso y activo en un ideologia caracteristica de estos grupos. Con un
partido politico. caracter ultraconservador, Barrera evidencio en

|Capturas de pantalla tomadas

L. de la cuenta de facebook de
Practicas Juan Barrera

sus cuentas de Facebook y Twitter su desprecio
a grupos religiosos liberales como Catdlicas por
el derecho a

Juan Barrera
Espinosa era
el sujeto mas
publico y
activo politi-
camente de
los neonazis.
Su actividad a
través de Fa-
cebook (Juan
Barrera

Este es el glorioso "espacio vital” mexicano!

Algan dia el tercer imperio mexicane renaceral Bajo I3

bandera del nacionalismo mexicano!

Me gusia - Compartir
& A 12 personas les gusta esto.
[ Compartido unavez

. PneelJarero Tercerimperio?
9 de febrero 3 lafs) 23:04 - Me gusta -« 1

Juan Barrera Espinosa Sip por que no?
9 e febrero ala(s) 23:08 - Me gusta - 41

L Rafa Pineda Alli faltan 1as Filipinas y conciuir

0 conla expedicion militar en Cuba que fue
planeada por Antonio Lépez De Santa Anna.

9 de febrero a la(s) 23:08 - Editado - Me gusta

w2

.| PheelJarero Por que no ha habido un primer

Imperio,
9 de febrero a la(s) 23:10 - Me gusta

lamé al mua fus anharmada nor lichide

Rafa Pineda ;Qué? Ese primer imperio se le

decidir Méxi-
co,asi como a
homosexua-
les, judios, no
creyentes 'y
comunistas.

Hasta la
realizacion
de esta in-
vestigacion,

Espinosa) vy se descono-
por Twitter (@JuanBarreraE) lo demostré. En cia si el PAN era consciente de que entre sus
junio de 2014, Juan fue exhibido en medios miembros habia un neonazi declarado y activo

electrénicos y —después de una inactividad de que se reunia con un grupo de allegados. Era
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de interés publico conocer la Angel aclaré que mas que un mo-

postura del partido frente a vimiento en toda la expresion
este fenomeno, ya que al

ser estas practicas fascis-

de la palabra, estas personas
pertenecen a circulos de
tas tan evidentes en las estudio y algunas sectas
redes sociales y espacios pseudoradicales. “Lo que
publicos fisicos (como si se acumula es cierta
manifestaciones o cafés) ‘moda’ que se caracteriza
no estaba absuelta su res- por admiracion hacia per-
ponsabilidad. sonajes como Hitler; hacia
el Tercer Reich y elementos
Posterior a la investigacion, relativos”, afirmo.

cuando fueron exhibidas las

practicas e ideologias de estos sujetos, Cuando fue cuestionado sobre las
el PAN vy las organizaciones del partido como caracteristicas de los militantes con ideologia
Accion Juvenil se deslindaron de Juan Barrera nacionalsocialista, Angel, pronto a corregir, dijo:
Espinosa y su organizacion. Ademas, Barrera “No sé si podria llamarles militantes, pues son
emitié un comunicado donde negd los hechos. raros los casos en que un simpatizante abierto
Lo anterior tras haber borrado docenas (como del fascismo o, particularmente del nacionalso-
las de tamales) de imagenes, publicaciones y cialismo, haga trabajo politico acorde a esto”.
contenidos compro- Los descubrimientos

metedores respecto

p de esta investigacion
a los hechos que las Mg #Trabajemosiuntos "y

confirmaron lo dicho:

investigaciones le in- s6lo Juan Barrera,

militante activo del

#DaloXHecho
')uanBarreraEspinosa

culpaban.
PAN, podria realizar
[Imagenes tomadas de trabajo politico; sin

la cuenta de facebook embargo, sus modos

de Juan Barrera y objetivos son sola-
pados por un discurso politicamente correcto

Entrevista exclusiva con Angel en el cual solamente se define como “naciona-

Avalos sobre la ideologia nazi en lista”.

Guadalajara

El nazismo en México, verdad solapada
En entrevista con un estudiante de licenciatura

en sociologia de la Universidad de Guadalaja- Después de ser cuestionado sobre la ideologia
ra, Angel Alejandro Avalos Torres, fue posible neonazi en México y Latinoamérica, Angel puso
indagar mas profundamente sobre las orienta- sobre la mesa algunas caracteristicas historicas
ciones, origenes y posibles explicaciones sobre que ayudarian a comprender mejor este fe-
el fendmeno de la manifestacion de ideologias noémeno social: “hay que entender el nazismo

nacionalsocialistas en la ciudad. como la linea ideologica mas desarrollada de lo



que fue el Estado fascista europeo de mediados
del siglo XX”.

El fascismo también deberia ser entendido por
una forma de Estado de “excepcion” (segun el
entrevistado) dentro del mismo capitalismo,
cuyo origen es el choque de capitales imperia-
listas y un nuevo orden y reparticion del mundo
en un contexto de crisis econdémica y, por tanto,
también social, que se gestaba en ese momento.
El Estado fascista, entre muchos de sus fines
politicos, buscaba, pues, la represion desmedida
de toda organizacion popular.

El fascismo en Europa es histéricamente muy
diferente al latinoamericano, pues es ahi donde
se han constituido y construido histéricamente
diversos Estados abiertamente fascistas, pre-
servandose asi fuertes movimientos y partidos
politicos simpatizantes, junto con la ideologia
relativa que también tiene mucha mas fuerza.
Para Angel, la fidelidad al pensamiento fascista
en Latinoamérica es explicada por la existencia
de cierta ideologia ultraconservadora y practica
politica militarizada.“Pero, como buenos pensa-
dores colonizados, estos sectores reaccionarios
rescatan mas el pensamiento y la practica del
fascismo europeo que el de los dictadores mi-
litares latino-estadunidenses (Pinochet, Videla,
etc.)”.

En América Latina también ha habido casos y
practicas de terrorismo de Estado, en funcion
de un re-ordenamiento politico, consistente en
la imposicion de reformas economicas rapaces y
militarismo (que consiste en la creencia de que
la seguridad y el bienestar devienen de la fuerza
militar). “Esta imposicion esta en funcion de la
consolidacién de Estados Unidos como pais
hegemonico en América y como super potencia
a nivel mundial, asegurando asi el control de los
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recursos naturales de tan gran territorio”.

En el contexto mexicano, Angel afirmé que nos
topamos con un Estado increiblemente fuer-
te, donde no ha habido ninguna necesidad de
algin golpe militar después del efectuado con-
tra Madero (por parte de Victoriano Huerta).
“Durante el auge del fascismo proliferaron en
México diversos partidos fascistas autoprocla-
mados de ‘tercera posicion’ o ‘nacionalistas’,
entre los que podriamos destacar el Partido Si-
narquista, que aln hoy tiene un gran nimero de
militantes (aunque no considerable en cuanto a
poder politico)”.

Finalmente, Angel aclara: “como bien sabemos,
el pensamiento europeo siempre ha hecho un
fuerte efecto en el pensamiento latinoameri-
cano colonizado”. Lo anterior se evidencia en
los perfiles y fotografias de Facebook, en donde
el fingimiento de un aspecto europeo, la admi-
racion hacia Estados europeos y un marcado
eurocentrismo en el discurso estan presentes.

Segun Angel, en Jalisco y particularmente en
Guadalajara, se han experimentado ya practicas
que no son ajenas a la ideologia nazi; afirmo,
incluso, que las experimentamos cotidiana-
mente. “Simplemente recordemos los sectores
ultraconservadores que han tomado el poder
(como El Yunque, detras del gobierno panista,
partido al que pertenecia Juan Barrera), o mas
actualmente el gobierno racista y homofobo de
Aristoteles.

Recordemos las ‘limpiezas’ de la ciudad de

I. Sobre esto recomendamos: Animal politico: ;”Limpieza
social” en Guadalajara?... Autoridades lo niegan (http://goo.
gl/IMIglX) Proceso: Impugnan programa de limpieza social
en Guadalajara (http://goo.gl/PD6T4D) Excélsior: Retiran a
indigentes, vendedores y gays por los Panamericanos (http://
goo.gl/9n5aPV)
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Guadalajara, la expulsion de vendedores am-
bulantes, de indigenas.” Angel también recordé
los Juegos Panamericanos del pasado 201 | (aun
bajo el gobierno panista), donde se proclamo
abiertamente el uso de esta clase de practicas
de “limpieza”, como la expulsién de prostitutas
del Parque Morelos, entre otras. Todo lo ante-
rior vino de la mano de una politica econémica
que se ha visto cada vez mas radical en cuanto
al beneficio de la inversion privada.

Sin embargo, para Angel,
la toma de poder de estos
grupos no es certera y ab-
soluta.“El empoderamiento
de sectores abiertamente
de ideologia nazi me pare-
ce bastante improbable y
fuera de lugar, pero segura-
mente mas de uno de los
empoderados actualmente
dentro del Estado defiende
tales ideas”. Reafirmando lo
anterior, Angel declaré: “no
creo que haya condiciones,
al menos en Guadalajara,

para la existencia de un
movimiento neonazi de
peso politico considera-
ble”. Sin embargo, para

él, resulta facil reconocer
esta linea de pensamiento, PUBLICAS
ya que sus simpatizantes

no son reservados salvo

cuando su practica politica los lleva a pensar
que pudiesen sufrir persecucion. “Las sectas
radicales son sélo eso, lo que predomina es
mas bien cierta moda entre la juventud despo-
litizada por rescatar esta ideologia cual si fuera
‘cultura pop’”. Guadalajara, como bien Angel

declaro, es un mosaico de cultura y posiciones

EN GUADALAJARA HAY
POSTURAS NAZIS,
DESDE PURAMENTE
IDEOLOGICAS, DE
CHOQUE Y VIOLENTAS,
HASTA AQUELLAS

QUE INTENTAN
POSICIONARSE
POLITICAMENTE Y
ESTAR ACTIVAS DENTRO
DE LAS POLITICAS

politicas, “pero los sectores conservadores
han sido siempre de los mas conservadores
del pais, y no es de sorprender que entre todo
este pensamiento se cuele el nazismo”.

Para Angel, estas iniciativas e ideologias
siempre han buscado el consenso cultural,
entendiéndose éste como la aprobacion mayo-
ritaria de una poblacién, pues es todo lo que
pueden aspirar por el momento.“Ya en otras
ocasiones”, puntualiza, “po-
driamos observar como sus
fines cambian”.

Cuando se le cuestioné sobre
el trato o contacto personal
con ellos, el estudiante de
sociologia reconocié que
solo ha conocido personas
que “se han dedicado a res-
catar las ideas nazis, abierta o
discretamente”, siempre pre-
dominando los jovenes que
solo siguen este pensamiento

despolitizado de moda.

A pesar de lo anterior, Angel
advierte:“aunque el contexto
europeo sea diametralmente
diferente al mexicano, lo que
los movimientos fascistas

han hecho sirve como claro

ejemplo de lo que este tipo

delineas politicas son capaces
cuando encuentran condiciones para desenvol-
verse”. Para él es importante identificar bien a
los potenciales asi de radicales y combatir esta
clase de pensamientos politicos e ideoldgicos,
aunque sea por moda, pues es este tipo de
consenso cultural, como él ya ha mencionado,

el que llega a movilizar a las masas en favor de



los intereses de las clases empoderadas.

Angel concluyé, finalmente, con una famosa cita
y relacionandola con el argumento anterior:
“Como dijera Durruti: ‘al fascismo no se le dis-
cute, se le destruye’ ”.

Conclusion

Con esta investigacion se pudo evidenciar que
en Guadalajara hay posturas nazis, desde pura-
mente ideoldgicas, de choque y violentas, hasta
aquellas que intentan posicionarse politicamen-
te y estar activas dentro de las politicas publicas.
También se aprecié que se intentan incluir den-
tro del espacio publico fisico e incluso recurren
a sitios publicos como cafeterias para poder
discutir y debatir sus posturas ideologicas, asi
como los planes que tienen pensados.

Los grupos que se encontraron eran menores a
|0 personas, pero siempre con aspectos estéti-
cos en comin, como las playeras, las chamarras,
esvasticas, aguilas reales y botas. Sin embargo,
los militantes siempre mantuvieron una imagen
mas limpia y cuidada, a diferencia de los de cho-
que, que en sus fotos no tienen tanto cuidado.
Es importante rescatar que el contacto con sus
respectivos perfiles de Facebook fue sencillo
y algunos de ellos no evitaban demostrar sus
ideologias aunque, cuando se hablaba con ellos,
intentaban establecer algunos codigos de reco-
nocimiento.

A pesar de todo ello, las practicas del nazismo
que intentan insertarse a los partidos politicos
y que evidencian una pequena, pero sustancial
inferencia dentro de las politicas publicas y la
representacion, hacen de esta investigacion su-
mamente importante para el conocimiento de
la sociedad civil, ya que esas ideologias son las
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que estan sesgando las posiciones que se toman
dentro de una democracia representativa.

Por ultimo, los partidos politicos no estan exen-
tos de responsabilidad sobre sus militantes y
las ideologias y practicas politicas que pueden
tener, ya que aquellas que recaen en el repudio
y la exclusién no deben de persistir en la actua-
lidad.

En tanto a las personas que hacen publicas sus
ideas nacionalsocialistas o fascistas, deben tener
en cuenta que la libertad de expresion mantie-
ne sus limites en tanto que no haya degradacion
del otro. En relacién con esto, la opinién de los
ciudadanos es horizontal, ya que el voto de es-
tos vale lo mismo, sin excepcion.

Investigaciones como ésta hacen evidente que
hay grupos avidos de nazismo en lugares donde
hay una clara pluralidad de ideologias, pero tam-
bién se recalca que estas mismas ideas pueden
tomar control de la deliberacion democritica.
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Anexo

Imagenes y capturas de pantalla tomadas de las cuentas de facebook de Juan Barrera y otros usuarios
(los que se especifican en cada captura) afines a la ideologia neonazi.

Giovan Lopez

6 de abril &

Dia Brutal — con Mario Skorpyon Adtnsm
Compartir

5 A15 personas les gusta esto.

David Duvel Que foto tan chingona cabron
saludame a todos los camaradas 88

26 de | alafs)21:23 - &42

Giovan Lopez Chido mi duval bien sabe
camarada aqui seguimos fimes igualmente

saludos a toda la banda del DF 88
26 bil ala(s) 21:25 -4 1

sabido mucho de los hermanos de mty pero al
igual son parte de esta gran pefia nacional ojala
pronto nos pedamos reunir todos

David Duvel Union af gdl y mity aungue ya no eh

26 bril 2 la(s) 21:28 - o4 1
Giovan Lopez Esta bien conectada toda la flota
... B5peroy asi sea que se una toda |a bandota
tarde o temprano ... Vienen buenos tiempos eso
esperemos
26 de abiil ala(s) 21:31
Mireya Alejandra Chiquillo Q chuladall
ot 6 de lalals)21:38 - L2

El Hombre Maquina Verdaderamente muy
buena fololi!l 88

z Glovan Lopez

EL CHE? JAJAJA PUTA LACRA ASESINA S

Compartir

no socialismo
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Giovan Lopez

21 de mayo de 2013 ¥

como te puedo hacer entender

Compartir

o A 2 personas les gusta esto

Sevas armas
Seguir - 23 de e

JOVEN! ]
NO TE DEJES ENGANAR
POR SUS MENTIRAS

Al comunismo ne s¢ le puede llamar una ideologiz
doctrina puesto que son puras utopias sus politicz
inalcanzables Culpan a la Alemania de Hitler de
“asesinar” @ mas de 6 millones de judios en el
holocuento, no hacen justicia a los mas de 150
millones de muertos por los regimenes comunista
permite el uso de la hoz y el martillo, se permite
expresar libremente ideas “revolucionarias” de cor
izquierdista comunista, pero no se permite el uso
simbologia Fascista o Nacionalista. — con Armag
Eduardo S S, Aturo Ortega, Juan Barrera Espinot
12 personas més

partit
o« A38 personas les gusta esto,
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